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RESUMO

Tomamos a informacdo como atividade fundamental em todas as sociedades
contemporaneas e o papel da midia, um referente cada vez mais em ascenséo,
como maior fonte de producao e de divulgacéo da informacao. Nesta perspectiva,
apresentamos um estudo dos aspectos estruturais e conjunturais da comunicacao
mididtica, passando pela tecnologizacdo, globalizacdo e oligopolizacao,
fendmenos que potencializam o poder de divulgacdo da informagcdo. Como
mediadora entre os leitores e a realidade, a midia constitui-se em agente de
formacdo do imaginario social, na producdo de sentido e na organizacdo das
experiéncias. Objetivando compreender esse processo de potencializacdo dos
sentidos, consideramos o0 modo de discursivizacdo do acontecimento politico-
social sobre a vinda de Bush ao Brasil, constituindo como corpus de nosso
trabalho algumas produgfes que circularam na midia impressa, atentando para a
compreensao de um possivel dialogo constitutivo entre essas producfes e um
imaginario colonialista. = Considerando a linguagem como atividade de interacao
verbal e o discurso como constitutivamente heterogéneo, a partir desse ponto de
vista, analisamos as marcas de heterogeneidade discursiva mostrada, tal como
proposta por Jacqueline Authier-Revuz, em textos jornalisticos sobre a visita do
Presidente norte-americano George W. Bush ao Brasil. Essa visita provocou uma
discussdo em torno da questdo do biocombustivel, tendo em vista o seu objetivo,
qual seja, o de firmar acordo comercial na producdo de etanol. Com esse
procedimento, visamos a compreender como, no conjunto, tais marcas imprimem
orientagcbes argumentativas conforme a proposta enunciativa dos sujeitos
locutores. Objetivamos, ainda, compreender como tais marcas de
heterogeneidade contribuem para os processos de construcdo de sentidos na
representacdo do Brasil.

Palavras - chave: Midia — Discurso — Imaginario Social — Heterogeneidade

Discursiva — Representacéo do Brasil.



ABSTRACT

We informed as the key activity in all contemporary societies and the role of the
media, regarding an increasingly on the rise, as the largest source of production
and divulgation of information. With this in mind, we present a study of
conjunctural and structural aspects of the media communication through
tecnologization, globalization and oligopolization, phenomena that leverage the
power of the divulgation of information. As a mediator between the readers and
reality, the media is an agent of formation the social imaginary, in the production of
meaning and organization experiences. Aiming to understand this process of
potencialization of the senses, consider the mode of discourse the social-political
event on the coming of Bush to Brazil, establishing as corpus of our work some
production circulated in printed media, looking for understanding of a possible
constitutive dialogue between the production and a imaginary colonialist.
Considering the language of activity as verbal interaction and discourse as
constitutivilly heterogeneous, from that point of view, examining the marks of
heterogeneity discursive shown, as proposed by Jacqueline Authier-Revuz, in
journalistic texts on the visit of north American President - George W. Bush to
Brazil. That visit led to a discussion around the issue of biofuel, in view of its
objective, that is, to sign trade agreement in the production of ethanol. With this
procedure, aiming to understand how, in general, print directions argumentative
brands such as the enunciative proposal subject of speakers. Aim, yet, understand
how such brands of heterogeneity contribute to the processes of construction of
representation felt in Brazil.

Keywords: Media - Discourse - Social Imaginary — Discursive Heterogeneity
Representation of Brazil.
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INTRODUCAO

Desde que um homem foi reconhecido por outro como um ser sensivel,
pensante e semelhante a si proprio, o desejo e a necessidade de
comunicar-lhe seus sentimentos e pensamentos fizeram-no buscar
meios para isso. (ROUSSEAU, apud CHAUI, 2000, p.137).

Este trabalho situa-se dentro do Programa de mestrado em Letras, mais
especificamente, na linha de pesquisa Discurso e Representacdo Social, o que
implica considerar uma abordagem da critica cultural, jA que tomamos categorias
linglisticas — marcas de heterogeneidade discursiva — para tratar de uma questao
cultural, qual seja, a representacdo do Brasil. Contudo, entendemos que ndo ha
producdo cultural que se coloque alheia a questdo da linguagem, do discurso e
fora do processo de representacdo social, como modo de organizacdo das
experiéncias de mundo, pelas quais passam 0s sujeitos humanos.

A linguagem e o pensamento humano sempre estiveram relacionados ao
longo dos séculos, gerando muitas vezes teorias que subordinavam a linguagem
ao pensamento, como se essa tivesse como funcao apenas a sua representagao.
Nesse sentido, a atribuicAo de significado ao mundo equivaleria a uma
etiquetagem dos objetos do mundo categorizado pelo pensamento. Com as novas
concepcOes de linguagem, no entanto, compreende-se que pela linguagem o
homem compartilha esses significados, em especial, aqueles que surgem quando
da representacdo dos acontecimentos nos quais 0S sujeitos estado inseridos.
Assim, compreende-se que a significagcdo das experiéncias de mundos dos
sujeitos e sua transmissao através da linguagem nédo ocorrem de forma Unica em
todas as comunidades e em todos os segmentos sociais. Variam conforme os
lugares e as caracteristicas dos sujeitos locutores e seus interlocutores, segundo
crengas, saberes e concepcdes de mundo. E depende, sobretudo, do contexto
sécio-historico e cultural em que se da a comunicacdo, mas também da forma
pela qual é veiculada e também dos papéis que 0s sujeitos locutores assumem

em diferentes situacgoes.
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A producéo e o intercambio de informacdes sdo atividades comuns a todas
as sociedades, em qualquer tempo. Disso segue a importancia de fenébmenos
como a tecnologizagdo, resultante do avangco tecnolégico e cientifico, a
globalizacdo compreendida na compressao das relagcbes espaco tempo e a
oligopolizacdo da comunicacdo que potencializam cada vez mais o0 poder de
difusdo da informacdo. A midia assume um lugar predominante, na medida em
que é capaz de constituir-se, em funcdo de sua ascensdo nas sociedades
contemporaneas, na maior fonte de producéo e divulgacdo da informacao. Assim,
no primeiro capitulo deste trabalho, dedicamo-nos ao estudo dos aspectos
estruturais e conjunturais da comunicacdo midiatica, passando pela
tecnologizacdo, globalizagcdo e oligopolizagdo da informagdo, considerados
fendmenos importantes na constru¢ao dos sistemas de referéncia para apreensao
e divulgacdo dos acontecimentos. Nesse estudo, objetivamos compreender o
contexto de producdo de textos jornalisticos, corpus de nosso trabalho.

Chaui (2000), ao ressaltar a importancia da linguagem, cita as reflexdes de
Aristételes que, na abertura de sua obra Politica, atenta para a importancia da
linguagem ao afirmar o lugar politico do homem. Assim, para Aristoteles o que
define o homem como um ser civico, politico é a propriedade da linguagem. Para
Aristoteles, h4 uma diferenca entre possuir uma linguagem e possuir voz, no
sentido de produzir e emitir sons. Assim, ele observa se 0s outros animais s&o
capazes de emitir sons e com essa emissao exprimir dor e prazer, por exemplo, o
homem caracteriza-se e distingue-se por possuir a palavra (logos), de acordo com
a qual, expressa suas relagdes sociais, caracterizando o bom e o mau, o justo e o
injusto. Toda vida social e politca do homem torna-se possivel por essa
capacidade e segue dai seu carater politico e civico: Exprimir e possuir em
comum esses valores é o que torna possivel a vida social e politica e, dela,
somente os homens sdo capazes (CHAUI 2000, p.136). Como fez Derrida (1972),
citado por Nascimento (2001), em seu estudo sobre a Escrita- Pharmakon, Chaui
recorre ao dialogo Fedro, em que Platédo dizia que a linguagem € um pharmakon,
palavra grega que em portugués se traduz por poc¢éo e cujos sentidos principais

sdo: remédio, veneno e cosmeético. Assim, Platdo considerava a linguagem como
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um remédio para o conhecimento, ja que pelo dialogo, aprendemos com 0s

outros. Se de um lado, a palavra é um remédio, de outro, ela pode

ser um veneno quando, pela seducdo das palavras, nos faz aceitar,
fascinados, o que vimos ou lemos, sem que indaguemos se tais palavras
sdo verdadeiras ou falsas. Enfim, a linguagem pode ser cosmético,
magquiagem ou mascara para dissimular ou ocultar a verdade sob as
palavras. (op.cit., p.137).

Para Chaui, em seu sentido amplo, a linguagem envolve tanto fatores
psicolégicos, responsaveis por nosso desejo de interacdo e de saber, como
linglisticos, responsaveis por nossa capacidade para produzir e compreender 0s
sentidos que circulam no meio social. Nesse sentido, como Pharmakon, a
linguagem pode constituir-se como um modo de acessar as experiéncias de
mundo, um remédio que nos possibilita organizar os saberes e 0s sistemas de
crenca e de conhecimento, mas pode também, como veneno, ludibriar-nos, levar-
nos ao engano, quando acionada para fazer cumprir uma funcdo de seducdao.
Nesse jogo, entre remédio e veneno, compreendemos que o papel da linguagem
nao se reduz simplesmente a relacao binaria entre signo e coisa, pois as palavras
revestem-se de significagcdes, produzindo sentidos na interpretacdo dos
acontecimentos.

Ao compreendermos essa relacdo de mediacdo entre os interlocutores e
suas experiéncias de mundo, podemos nos voltar para a producdo dos sentidos
acerca da representacao do Brasil nos discursos jornalisticos. Assim, poderemos
compreender uma representacdo de mundo, no caso especifico, de Brasil,
produzida no interior de discursos jornalisticos a cerca da viagem de Bush e a
experiéncia do Brasil, mediada por discursos constituidos no espaco da
descoberta e da coloniza¢édo do Brasil. Nosso foco se volta, nesse quadro, para a
possivel influéncia de um imaginario social colonialista, na leitura do Brasil,
produzida nos embates de vozes por traz do evento “a visita de Bush”,
discursivizado em géneros da midia impressa que constitui 0 nosso corpus de
analise. Quando da discursivizacao dos acontecimentos, € preciso considerar que
a palavra empregada tem uma histéria que a explica, as condigbes que a limitam

e Ihe conferem um determinado carater. O processo de construcdo dos sentidos
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das palavras ndo é tarefa simples, pois implica levar em conta quem sao 0s
enunciadores e os interlocutores, em qual situacdo se encontram, em que
contexto historico e cultural vivem e, por fim, os recursos linglisticos e 0os meios
técnicos empregados nessa discursivizacdo do evento em questdo. Como
mediadora entre os leitores e a realidade, a midia constitui-se em agente na
formacdo do imaginario social. Tomando como pressuposto essa concepcao do
papel da midia, no segundo capitulo, abordaremos a questdo do imaginario social
que perpassa velhos e novos discursos sobre o Brasil.

O jornalista atua na discursivizacdo dos fatos, como sujeitos discursivos,
produzindo discursos sobre a realidade. Nesse sentido, ele atua como um
mediador, um administrador da producdo de sentidos, organizando as vozes que
falam do real. Essa organizac&o surge materializada no discurso, a partir do ponto
de vista do sujeito jornalista que, como locutor responsavel por essa mediacao,
articula as diferentes vozes acerca dos acontecimentos narrativizados. Segue a
heterogeneidade constitutiva desse discurso, uma vez que abriga, na sua
materialidade, diferentes sujeitos e, portanto, diferentes vozes e ordens de
saberes. O discurso, assim produzido, ndo € somente uma informacédo, que se
pretenderia neutra, referenciando a uma realidade pré-discursiva, ja& que nele
estdo envolvidos processos de subjetivacdo, de argumentacéo, de construgcédo do
real. Afinal, os usos de linguagem constituem o0s sujeitos de discursos e 0s
posicionam, a partir de diferentes lugares, como por exemplo, uma perspectiva
politica, social, cultural frente aos discursos que circulam na sociedade. Para
melhor compreender esses processos, tracaremos, no terceiro capitulo, um
percurso tedrico partindo das tendéncias de estudo da lingua e do sujeito —
abordagem da concepcdo homogénea a heterogénea — passando pela idéia do
sujeito centrado na dominancia do eu (proposta de Benveniste), incorporando a
perspectiva dialégica no processo de significagdo, chegando a questdo do
histérico e do ideoldgico inseridos no linglistico, gerando perspectivas linguisticas
diferentes. Considerando, como arcabouco tedrico, a teoria enunciativa de
Jacqueline Authier-Revuz, no quarto capitulo, concentraremos nossa atencao nas

marcas de heterogeneidade discursiva mostrada, cujo funcionamento no discurso,



13

revela perspectivas argumentativas e contribui para uma dada representacao
social do Brasil em discursos jornalisticos sobre a producdo de biocombustiveis.

Nosso trabalho organiza-se, entdo, em quatro capitulos, distintos em
principio, e que se convergem no final. No primeiro capitulo, dedicamo-nos aos
estudos dos aspectos conjunturais e estruturais do cenario da informacéao,
objetivando compreender o desenvolvimento da midia e o contexto de producao
da informacao jornalistica, bem como os processos de produc¢do, circulacdo e
consumo da informacdo, considerando, para isso, os fendmenos da
tecnologizacao, globalizacdo e oligopolizacdo. Esse estudo apdia-se nas obras
de tedricos da comunicacdo, especialmente Thompson, Lima, Bagdikian e
Steinberger.

No segundo capitulo, tomando o conceito de Imaginario concebido por
Castoriadis, a partir da releitura de Steinberger (2005), da sua obra A Instituicdo
Imaginaria das Sociedades, preocupamo-nos com 0s modos de Dizer/ Ver
instituidos em uma sociedade, especialmente, aqueles retratados em discursos
midiaticos. Ainda, nesta parte, consideramos em nosso trabalho, a obra Terra a
vista!: Discurso do confronto: Velho e novo mundo, de Orlandi (1990), visando a
compreender os processos de constituicdo dos sentidos acerca do Brasil,
provocados a partir da visita do outro, no caso, o presidente americano. Com a
leitura de Orlandi, tentamos repensar o discurso da Descoberta e os sentidos
neles preconizados e sua permanéncia nos novos discursos sobre o Brasil.

No terceiro capitulo, tracamos um percurso tedrico sobre as tendéncias de
estudo da lingua (do modelo classico que a concebia como representacao do real
para a concepc¢do de lingua como atividade de um sujeito falante), passando pela
subjetividade incorporada aos estudos lingiisticos, pelo dialogismo de Bakhtin,
culminando com os trabalhos acerca da heterogeneidade discursiva, propostos
por Authier-Revuz (1990-2004).

Por ultimo, considerando-se o corpus do nosso trabalho, quais sejam,
reportagem, artigo e entrevista sobre a discursivizagcdo do acontecimento Visita do
Presidente norte-americano George W. Bush ao Brasil, dedicamo-nos a analisar
as marcas de heterogeneidade mostrada, tal como proposta por Jacqueline
Authier-Revuz, evidenciando a demarcagcao de pontos de heterogeneidade que
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revelam a presenca do outro no discurso, observando o funcionamento das
diferentes vozes que contribuem para 0s processos de construcdo de sentidos na

representacéo do Brasil.
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CAPITULO |

TECNOLOGIZACAO, GLOBALIZACAO E OLIGOPOLIZACAO DA
COMUNICACAO

As relacdes sociais sdo construidas a partir do processo de interacdo entre
individuos e grupos, numa determinada sociedade. Nas sociedades humanas, a
apropriacéo e divulgacao das informacgdes e seu consumo por parte dos membros
da comunidade pode definir a base de seu desenvolvimento, na medida em que
permite a reordenacdo dos papéis dos atores sociais, a organizacdo de sua visao
de mundo, bem como permite a produgéo, acimulo, conservacédo e disseminacéo
do saber que garantiram a manutencdo dos grupos sociais. Essas relagbes
resultam do que cada sociedade elege como valores universais, 0s quais, por sua
vez, se inserem em uma determinada comunidade discursiva. Nesse sentido,
enfatizamos que as relagfes entre imaginario, mundo, sociedade e discursos, que
nelas circulam, geram representacfes acerca de elementos sociais que se
instituem discursivamente. Nesses termos, o0 aprimoramento dos processos
tecnolégicos da comunicacédo, atraves da ampliacdo das condi¢cdes de producéao e
disseminacdo das informacdes, possibilita o direcionamento do progresso e da
civilizagdo humana, na medida em que permite a transmissao das idéias que cada
sociedade toma e define como valores importantes para a sua constituicao.

Com efeito, torna-se importante a reflexdo que apresentamos nesse
capitulo, acerca da relacdo que a midia, em seus aspectos estruturais e
conjunturais, estabelece com o mundo a ser representado por ela, através da
expectativa, por ela difundida, de que pode abranger a realidade, através da
discursivizacdo dos acontecimentos do mundo.

Segundo Thompson (1998), desde as formas mais antigas de comunicacao
até o desenvolvimento de novas tecnologias, a producdo e a circulacdo de
informagao representam aspectos fundamentais da vida social. Com o

desenvolvimento dos meios de comunicacdo, esses processos tém sofrido
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grandes transformacdes, resultando em uma significativa circularidade da

informacé&o, em escala sempre em expansdo, em que as informacdes se tornaram

mercadorias que podem ser compradas e vendidas no mercado, ficaram
acessiveis aos individuos largamente dispersas no tempo e no espaco.
De uma forma profunda e irreversivel, o desenvolvimento da midia
transformou a natureza da producdo e do intercAmbio no mundo
moderno. (THOMPSON 1998, p.19).

E preciso considerar que, hoje, convivemos com uma revolugdo nos
processos de producado e divulgacdo da informacdo que se faz cada vez mais
presente. Conforme considera Santaella (1992), a era digital trouxe o computador
como elemento convergente, acelerando o processo de producao, traducéo,
manipulagéo e distribuigdo de toda a informacéo.

Uma nova antropologia prépria do ciberespaco esta nascendo. Ela levara
a fusdo das telecomunicacdes, da imprensa, da edicdo, da televisédo, do
cinema, dos jogos eletrdnicos em uma inddstria unificada da hipermidia.
(LEVY 1998, apud SANTAELLA, p.59 e 60).

Prosseguindo, neste cenario, o processo de globalizacdo em curso articula-
se com a velocidade e a eficiéncia da comunicacdo decorrente do
desenvolvimento técnico-cientifico, revelando uma conex&o atraves das redes de
telecomunicacoes integradas a eletronica digital, disseminando assim, uma nova
logistica global de usos e trocas em todo o mundo. Nas redes dos meios de
transporte e comunicacgéo, conforme aponta Castro (2005), circulam pelo planeta
0s incluidos e o0s excluidos do processo de globalizacdo (cientistas,
trabalhadores, turistas, imigrantes, terroristas...). Por essas redes, também circula
livremente o capital e ocorrem transferéncias de tecnologias, via empresas
multinacionais, através da flexibilizacdo de mercados, gracas aos avangos
tecnoldgicos e a instantaneidade nas transacdes de moedas e recursos. Em se
tratando de informacdao, circulam o que mais nos interessa, sob a forma de capital
cultural: idéias, informacbes, imagens de forma veloz e instantdnea sob o
involucro da transformacdo do capital livre, sem fronteiras que forma valores,

opinides, ideologias, contribuindo para a formacgéo do imaginario social.
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Essa preocupacdo com a reducdo das relacbes de espaco e tempo e,
conseqguentemente, com o processo de circulacdo e consumo das informacdes
por todos os individuos de uma determinada comunidade, tem sido constante e ja
se fazia presente, no Brasil, no final da década de 60. Como exemplo, podemos
citar fragmentos de editoriais transcritos abaixo, extraidos das duas revistas que
fizeram circular as reportagens, nosso corpus de analise. Percebe-se nesses
fragmentos, o tratamento dado a informacéo, o valor a ela atribuido, bem como os

posicionamentos enunciativos assumidos:

Prezado leitor; Onde quer que vocé esteja, na vastidao do territério
nacional, estara lendo estas linhas praticamente ao mesmo tempo que
todos os demais leitores do Pais. Pois VEJA quer ser a grande revista
semanal de informac&o de todos os brasileiros. (Revista Veja nimero 1,
de 11 de setembro de 1968).

Lancada em abril de 1997, Caros Amigos traz, em cada edicdo, uma
grande entrevista com personalidade de destaque em determinado
campo de atividade, como o econ6mico, o politico, o religioso, o artistico,
o esportivo, o filoséfico etc., sempre alguém de opinido independente,
pronto para criticar o préprio meio em que atua. (Revista Caros Amigos,
WWW.carosamigos.com.br “guem somos”).

Sob a égide de promessas de simultaneidade e de opinido independente,
sao produzidas essas reportagens que constituirdo o corpus deste trabalho. Neste
capitulo, portanto, pretendemos apresentar um estudo de trés aspectos
importantes da contemporaneidade: a globalizacdo, a tecnologizacédo e a
oligopolizagdo das informagbes. Assim, atentamos para esses fendmenos
tomando-os como responsaveis pelos sistemas de referéncias da producédo do
sentido nas sociedades contemporaneas. Sua relagcdo com a producao de sentido
na midia resulta do fato de esses aspectos constituirem as condigbes de
producdo do trabalho de mediacdo operado pelo jornalista quando da
discursivizacdo dos eventos que descreve e noticia. Na busca de compreender
esses fendbmenos, tomaremos como suporte teérico os trabalhos de John B.
Thompson (1998) e de outros tedricos da comunicacdo importantes no
desenvolvimento da discussao desses processos, tais como Bagdikan (1993),
Venicio Lima (2001) e Steinberger (2005).
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1.1 Tecnologizacdo

Nessa secdo, considerando Thompson (1998), em A midia e a
modernidade, objetivamos apresentar o processo de desenvolvimento dos meios
de comunicacédo, sua inser¢cao no cenario da globalizacdo contemporanea, bem
como as consequéncias produzidas pelo advento de novas tecnologias que vao
desde o0 surgimento da escrita, passando pela invencdo da tipografia por
Gutenberg, aos dias de hoje com as novas tecnologias de midia.

Thompson evidencia que o surgimento das industrias da midia criou
bases econdmicas estabelecidas no poder simbdlico. Com o aparecimento de
novas técnicas de impressdo, a nova tecnologia, desenvolvida a partir da
invencdo dos tipos, por Gutenberg, imprimiu uma revolugdo no processo de
manipulacédo, consumo e circulacdo da informacdo e espalhou-se pelos centros
urbanos da Europa. Além disso, Thompson enfatiza que um dos processos de
fortalecimento da economia capitalista foi 0 surgimento e a rapida expansao das
maquinas impressoras, no fim da idade média e inicio da Europa moderna. Disso
decorre que a industria grafica proporcionou a criacdo de novos centros e redes
de poder simbdlico que, dada a natureza desse novo processo, redimensionava
as relacdes de poder na sociedade.

Como sabemos, a producdo e disseminacdo da informacdo sempre
estiveram sob a tutela e a censura do poder e receberam cuidados especiais
desde o advento da linguagem escrita. Ainda segundo Thompson (1998), no
entanto, com o0 nascimento da industria grafica, essa producdo e disseminacao
escapavam ao controle da Igreja e do Estado. Assim, se, de um lado, essas
instituicbes procuravam usar a nova tecnologia em beneficio préprio; de outro,
elas tentavam suprimir a sua liberdade e controlar suas acoes.

Por outro lado, o dominio desta tecnologia ficou restrito, por milhares de
anos, a habilidade manual de alguns poucos escolhidos, o que implicou em um
rigoroso controle da informacdo e do conhecimento. Aos poucos escolhidos,
coube a responsabilidade de sustentar a crenca na capacidade individual

daqueles que tinham a responsabilidade de tratar a informacéo e de dissemina-la.
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Preocupado em apresentar e assinalar a importancia desse acontecimento
para a modernidade, Thompson (1998) faz um histérico detalhado sobre a origem
e o desenvolvimento da industria tipografica na Europa. Seu historico faz uma
referéncia as primeiras formas de papel e de impressao desenvolvidas na China,
antes de sua popularizacdo no Ocidente, passa pela descricdo dos tipos de
material utilizado como o pincel feito de cabelos e a tinta extraida do p6 de
fuligem, usados na época para escrever.

O autor retrata ainda a importancia do papel no advento da industria da
midia e faz um historico de suas técnicas de fabricacdo e de sua expansao para o
ocidente, acentuando, por ultimo, a importancia da Itdlia na fabricacdo e
fornecimento de papel para o restante da Europa nos meados do século XIV. Por
fim, observa Thompson que o papel jA era usado em toda a sua extens&o,
apresentando-se como um disponivel meio de inscricdo que se revelaria ideal
para os objetivos da impressao.

Estima-se que, até o fim do século XV, pelo menos trinta e cinco mil
edicdes de livros e textos tenham sido produzidas, o que se traduz em cerca de
15 a 20 milhdes de copias em circulacdo, numa época em que as populacdes
européias nao ultrapassavam 100 milhdes de habitantes, e somente uma minoria
sabia e podia ler. As organizacfes tipograficas e editoras dos primoérdios da
Europa moderna eram instituicdes culturais e econdmicas e as primeiras casas
editoras, além de centros de comércio, eram lugares de encontros para clérigos,
eruditos e intelectuais. A Igreja, que inicialmente apoiou 0s novos meétodos de
reproducao dos textos, iniciou a censura e a destruicdo de textos que considerava
contrarios a seus interesses a partir do momento em que nédo péde mais controlar
a producéo e distribuicdo de materiais impressos.

Em Thompson (1998), temos que a censura, ao contrario do que se
propunha, estimulava um vigoroso comércio de contrabando de livros que ao
longo do século XVI eram impressos em linguas vernaculas. Esse processo se
interligou com a mudanca de posicao da Igreja na hierarquia do poder e com o
crescimento e a consolidacdo dos Estados Nacionais. O crescimento da
importancia das linguas vernaculas esta intimamente ligado ao crescimento e a

consolidacdo do poder burgués pelos Estados. Na historia da formacdo dos
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Estados Modernos, Thompson (op.cit) ainda verificou que a ado¢do de uma
lingua nacional particular favoreceu o projeto politico de unificacéo lingtistica com
a adocéo de um idioma oficial do estado, propiciando as formas de identidade
nacional e nacionalismo no mundo moderno (p.61).

Logo, a formacdo das comunidades nacionais e do sentido de
pertencimento estdo relacionados, também, ao desenvolvimento dos sistemas de
comunicacdo que possibilitavam a reproducdo de identidades, no sentido de
partilha das supostas tradicbes nacionais, representadas através de uma lingua

comum.

Ha uma linha diviséria (...) entre a emergéncia da pluralidade de publicos
leitores na Europa do século XVI, por um lado, e a emergéncia de varias
formas de identidade nacional, e nacionalismo, nos séculos XIX e XX,
por outro lado. (THOMPSON op.cit. p.62).

Outro aspecto relevante decorrente do desenvolvimento da imprensa,
delineado por Thompson, foi o surgimento do comércio de noticias. Muitas das
primeiras formas de jornal ja se preocupavam principalmente com noticias para
além de fronteiras locais, o0 que favoreceu a percepcdo de um mundo de
acontecimentos distante do cotidiano dos individuos, mas que, de uma certa
forma, |hes proporcionava alguma identificagdo. Embora se constate que a
circulacdo de jornais tenha ultrapassado as fronteiras nacionais, esse alcance
ficou restrito & Europa durante o século XVII. Thompsom ressalta que a imprensa
periddica do século XVIII continuou sob controle, variando apenas em grau de
intensidade, de um pais para outro. O autor reconhece que a luta por uma
imprensa independente contribuiu significativamente na evolucdo do estado
constitucional moderno e que pelo fim do século XIX, a liberdade da imprensa ja
tinha se tornado uma questdo constitucional em muitos estados ocidentais.
(THOMPSON, op.cit. p.67).

Prosseguindo em nosso percurso e dando um salto historico, ja no século
XX, chegamos aos cenérios culturais midiaticos, a partir dos anos 90, que
comecam a conviver com a revolucao digital gerando um novo fendmeno: a

convergéncia das midias. Através da digitalizacdo e da compressdo de dados,
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todas as midias podem ser traduzidas, manipuladas, armazenadas, reproduzidas
e distribuidas digitalmente.

Segundo Santaella (1992), o que torna 0os meios de comunicacdo fator
preponderante para o fenbmeno da globalizacdo € o rapido processo de
aceleracdo da distribuicdo e difusdo da informacao, impulsionada pela ligacédo da
informatica com as telecomunicacfes. Processo esse que favorece o acesso e a
troca de informacgbes que hoje convergem na constituicdo de novas formas de
socializacdo e de cultura que vem sendo chamado de cultura digital ou

cibercultura. (SANTAELLA, 1992, p.60).

1.1.1 Funcéo da midia

Como vimos na secao anterior, a invencado dos tipos, por Gutenberg,
possibilitou o surgimento das industrias tipogréficas, constituindo-se em um fator
importante para o desenvolvimento da imprensa, posteriormente da midia
impressa e, depois dela, na era digital, para outras formas de midia. Essas
inovagbes no campo tecnoldgico, propiciadas a partir da revolucdo industrial
transformaram a natureza da producdo e da disseminacdo de bens simbdlicos,
principalmente porque os meios de divulgacdo da informacdo passam a ser,
também, um modo de mediacdo entre 0 mundo e suas formas de representacéao.
Por isso, Thompson (op.cit.) destaca como caracteristica primordial da midia, sua
dimenséo cultural, pelo fato de contemplar todo o carater significativo contido na
producdo, armazenamento e circulagdo das formas e trocas simbolicas,
articulando-as com o contexto social em que séo produzidas.

Assim, nesta secédo, seguindo essa linha de raciocinio, além de tratar do
conteludo das formas simbdlicas, nossa preocupacdo se volta para uma
abordagem da comunicacdo mediada considerando-a como elemento intrinseco
as relacdes sociais e seus contextos, ou seja, como parte da vida dos individuos
em sua totalidade. Por isso, o cotidiano pos-moderno estd pautado nessas
relacbes que tais meios, enquanto mediacdo das atividades simbdlicas,

estabelecem com o individuo. Nesse sentido, se 0os meios sdo caracterizados por
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sua dimenséao simbdlica, acabam por influenciar o modo hodierno de ser. Dessa
forma, estaremos atentos aos meios técnicos de comunicacédo, as peculiaridades
da comunicacdo mediada, bem como de conversdao de aspectos locais em
globais, objetivando compreender o modo como tais meios reordenam as
relacdes de espaco e de tempo.

Consideramos o0 poder como a capacidade que os individuos ou as
instituicbes possuem para alcangar determinados objetivos, intervindo no fluxo
dos acontecimentos, de forma ativa, através de varias técnicas, ou meios fisicos,
ideoldgicos, ou culturais, para atingir suas metas. Thompson distingue quatro
tipos de poder: econdémico, politico, coercitivo e simbdlico. O poder econémico diz
respeito as relacbes de producdo e de consumo (da economia agraria a
manufaturada, até a industrializacéo); o poder politico, conforme essa abordagem,
consiste na capacidade de coordenacdo, manipulacdo dos individuos e de
normatizacao e regulamentacéo dos padrdes de relacionamento. Nesse sentido, a
principal instituicdo que regula essa relagdo mantenedora de poder é o Estado,
expressdo politica que retne a autoridade para instaurar e controlar as trocas e
as demais formas de poder que co-existem na sociedade. E ainda, nesse mesmo
ambito teorico, o poder coercitivo se define pelo uso da forca fisica para
coordenar, ou manipular as acdes do outro. Desde as formas mais antigas de
civilizacdo, esse tipo de poder € utilizado para manter a ordem interna e para as
conquistas territoriais externas. Com efeito, a manutencdo do poder coercitivo
atinge sua representacéo através do poder militar. E por altimo, o poder simbélico
do qual Thompson se ocupa para refletir o significado das formas simbdlicas.

Thompson observa que os individuos, ao se apropriarem dessas praticas
culturais para falarem de si e do outro, utilizam determinadas formas simbdlicas
para significar suas relacées dentro de um determinado espaco discursivo, uma
vez que ao utilizar a palavra, ou o signo, os individuos legitimam suas acdes,
através de uma instituicdo que as reconhece como tal. Nesse sentido, o poder
simbdlico se da através da interac&o entre os individuos e para isto eles se valem
de recursos como meios técnicos e habilidades. De acordo com Thompson, o

termo “poder simbdlico” serve: para se referir a capacidade de intervir no curso
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dos acontecimentos, de influenciar as agdes dos outros e produzir eventos por
meio da producao e da transmissao de formas simbdlicas. (op. cit.p. 24).

Se a atividade simbdlica é inerente aos processos sociais, em nossa
sociedade, h4 uma série de instituicdes que validam tal pratica: as instituicbes
religiosas, que produzem determinadas formas simbdlicas que, por vezes, sao
associadas a valores e crencas consideradas como universais e reconhecidas por
qualguer sociedade instituida; as instituicdes educacionais, cujo construto
simbdlico € o conhecimento que institui formas de saber, fazer e dizer, também
contribuindo para instaurar valores pré-estabelecidos, através da transmissao de
capital cultural;® as instituicdes de midia, cuja responsabilidade volta-se para a
producdo, difusdo e circulacdo, em amplitude cada vez maior, de formas
simbdlicas, no espaco e no tempo.

Conforme aborda Thompson (1998), os conteudos simbdlicos a serem
disseminados sdo geralmente “fixados” em um meio fisico de alguma ordem.
Nesse sentido, as palavras contemplariam essas formas; essas relagcbes
simbdlicas necessitariam do pano de fundo, do meio impresso, para significar.
Elas tornariam possivel focalizar o conteido simbdlico das mensagens da midia
e, desse modo, desconsiderar as condi¢des sociais que subjazem a producao e
circulacdo destas mensagens. No entanto, o autor adverte que os meios de
comunicacado tém uma dimensdo simbdlica irredutivel e se relacionam com a
producdo, o armazenamento e circulacdo de materiais que séo significativos para
os individuos que os produzem e os recebem. Nos dizeres de Thompson, o
desenvolvimento dos meios de comunicacao é, em sentido fundamental, uma re-
construcdo da dimenséo simbdlica da vida social, uma reorganizacdo dos meios
pelos quais a informacdo e o0 conteado simbdlico sédo produzidos, e
intercambiados, no mundo social e uma reestruturacdo dos meios pelos quais 0s
individuos se relacionam entre si. Os meios de comunicacdo podem ser

determinantes na evolucdo da sociedade humana, na medida em que

! Conforme Bourdieu (1998) explica sobre o capital cultural: formas de saberes legitimadas em
determinadas sociedades e que séo transmitidas por determinadas instituicdes, tal como a escola,
lugar convencionalmente instituido para tal pratica.
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possibilitam, aos individuos, fazerem sentido de suas relaces com o0 outro e com
o0 mundo.

Nesses termos, a comunicagao constitui-se em uma atividade que,
diferentemente de outras, produz, transmite e recebe essas formas e essas
interacbes de carater simbdlico. Para instituir essas relacbes simbdlicas entre
sociedade e individuo, entre sociedade e visdo de mundo, € necessario que ela
utilize determinados meios técnicos — ou seja, 0s elementos materiais por meio
dos quais a informacédo é fixada e transmitida. Segundo Thompson, os meios
técnicos disponiveis para essa atividade pressupdem os atributos: fixacao
reproducdo e distanciamento espacgo-temporal. Para ele, tais atributos propiciam a
producdo, armazenamento, difusdo e circulacdo em larga escala desses
contetdos simbdlicos. Esses atributos sdo importantes porque permitem aos
individuos o controle e guarda das informacfes para disponibiliza-las quando e
onde assim o desejarem aqueles que detém o poder. Permitem, ainda, agirem de
forma a se organizarem e controlarem a disseminagdo espago-temporal
possibilitando uma interacdo que ndo esteja subordinada a limites pré-
estabelecidos, livres do tempo e do espaco. Seguindo a logica capitalista, os
meios técnicos permitem-nos afirmar que a comunicacdo mediada também esta
pautada por sua reprodutibilidade devido as possibilidades que os meios técnicos
oferecem para a disseminacdo da informacgdo imprimindo a comunicagdo um
carater homogeneizador.

Outro aspecto a que Thompson se refere, diz respeito aos diversos tipos
de habilidades e formas de conhecimentos exigidas para o uso dos meios
técnicos, intimamente relacionado com o processo de decodificacdo, através da
instancia receptora. O autor emprega os termos codificacdo e decodificacdo para
se referir ao processo de compreensdo dos contetdos simbolicos que circulam de

forma a trocar, durante a interagdo, um consideravel acervo cultural. Assim,

0 processo de compreensdao € sempre uma agdo reciproca entre as
mensagens codificadas e os intérpretes situados, e estes, sempre
trazem uma grande quantidade de recursos culturais de apoio a esse
processo. (THOMPSON, 1998, p.30).
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Ao codificar e decodificar mensagens, portanto, tais habilidades e
competéncias, bem como os conhecimentos prévios e 0s recursos culturais ja
assimilados serdo determinantes no processo de intercambio simbdlico, uma vez
que influenciardo a maneira como as mensagens serdo abstraidas e integradas a
vida das pessoas.

Finalizando essa sec¢do, consideramos que, devido a sua capacidade de
difusdo, a midia assume o poder de representar os acontecimentos, convertendo-
os em linguagem, no sentido de que, tais praticas discursivas, inseridas na cadeia
de significacdo midiatica, também, gera acdo. As representacdes desses
acontecimentos que nos chegam, discursivizados por praticas discursivas
especificas, sdo selecionadas pela midia, situando-as em relacéo a seus sistemas
simbdlicos. Assumimos, amparados nessa perspectiva tedrica, que a dimensao
simbdlica da midia se da através de sua capacidade de produzir e reproduzir as
opinides, as condutas, os clichés, os esteredtipos, enfim, através dos processos
de construcdo de sentidos, para além de um conceito de mera transmissdo da
informacg&do. Acrescentamos que tal dimensdo implica a questdao das
representacdes, em forma de imaginarios sociais, na medida em que o0s
significados mobilizados por tais formas simbdlicas ajudam a difundir complexas
relacdes sociais de poder. Isso pelo fato de reproduzir imaginarios que refletem e
refratam visdes unilaterais acerca dos acontecimentos, bem como de fazer
circular a pré-configuracdo de identidades e, ainda, por contribuir para a

permanéncia de idearios.

1.1.2 A midia e a reorganiza¢ao do espaco e do tempo.

Com o advento da poés-modernidade e o desenvolvimento tecnolégico,
desfaz-se a barreira do espaco/tempo. Bauman (2001) usa a metafora do
hardware e software para caracterizar a mudanca de concepcao de espaco e de
tempo na modernidade pesada e na modernidade leve. A primeira priorizava a
conquista territorial, a segunda pressupde um tempo instantaneo e o espac¢o nao

limita as acbes. Disso decorre que os “produtos” da modernidade néo sao feitos
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para durar. E nesse sentido que os referidos “produtos” podem ser definidos n&o
somente por sua materialidade empirica, mas também pela sua capacidade de
consumo cultural. Eles se constituem pela sua capacidade de criacdo, circulacao
e disseminacdo de valores e simbolos. Dessa forma, textos, obras de artes,
musica, cinema, teatro, telenovelas s&o constantemente traduzidos e re-
traduzidos sob a égide capitalista dos padrdes industriais. Lanca-se hoje, no
mercado, um artefato e simultaneamente ja se pensa no seu substituto, mais leve
e mais compacto.

Tomando o conceito de Panopticon, proposto por Foucault, o modelo de
vigilancia imposto pela conjugacdo de um espaco demarcado e presenca fisica de
um controlador, deixa de existir nessa nova concepcao de espaco. O poder no
século XIX estava relacionado a capacidade de se poder vigiar/controlar o outro
através de espacos fisicos delimitados. Com efeito, as prisdes, os manicOmios
apresentavam estruturas arquitetbnicas que favoreciam essas relacées de poder.
De tal maneira que o exercicio de poder pelos vigilantes, aos seus vigiados, ou
subordinados, estava vinculado a capacidade se comungar 0 mesmo espaco que,
por sua vez, vinculava-se, também, ao tempo do controle. Atualmente, com a
dissolucdo das barreiras, garantidas pela globalizacdo e tecnologizacdo, temos
gque o tempo se libertara do espaco, e o controle em forma de relacdo de poder,
nao depende mais desses aspectos.

As formas modernas de vigiar e punir ganharam um aspecto fluido, através
da midia, na medida em que possibilita novas formas de controle que nao estejam
mais relacionadas a um espaco e a um tempo homogéneos. A midia constitui-se
como uma forma de controle que néo precisa de um espaco fisico demarcado,
uma vez que esta associada a varios lugares, em tempos diferentes, inter-
relacionados entre si. Nela consiste a visdo de controle e de efeito da pos-
modernidade. Por isso desenvolvemos, nesse topico, o conceito de comunicacao
de massa e a conseqlente reorganizacdo do espacgo e do tempo, a partir das
explanacdes de Thompson (1998).

Thompson busca um conceito de comunica¢do de massa visando distingui-
lo das concepgdes de senso comum a que tem sido associado, compreendendo
uma definicdo simplista de massificacdo, entendida como resultado da recepcao
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passiva e acritica pelos individuos. Seria esta a imagem associada as primeiras
criticas & comunicacdo de massa, pressupondo que o seu desenvolvimento criara
uma cultura hegemonica. Da mesma forma que o autor faz restricdo ao uso do
termo “massa”’, o faz também ao termo “comunicacéo”, razdo pela qual prefere o
emprego das expressdes “transmissao” ou “difusdo” de mensagens da midia.

Para Thompson, a expressdo “comunicacdo de massa’ serve para se
referir & producéo institucionalizada e a difusédo generalizada de bens simbdlicos,
através da fixagdo e transmissdo de informag&o ou conteudo simbolico (op.cit.
p32). De acordo com o autor, a comunicacdo de massa caracteriza-se, segundo
0S meios técnicos e institucionais de producéo e difusédo: pela mercantilizacédo das
formas simbodlicas; pela dissociacdo estruturada entre a producdo e recepgao;
pelo prolongamento da disponibilidade dos produtos da midia no tempo e no
espaco; e, por fim, pela circulacéo publica das formas simbdlicas mediadas.

A midia envolve meios técnicos institucionais de producéo e difusédo, o que
favorece a sua exploracdo comercial. Essa exploracdo € um processo que ocorre
dentro de estruturas institucionais, sustentadas atualmente nos oligopdlios que
nao sO controlam a producdo e a circulacdo da informacdo, como também
determinam os caminhos operacionais da midia. Os oligopdlios favorecem a
mercantilizacdo das formas simbolicas, na medida em que submetem essas
formas a uma valorizagcdo econdémica.

Para Thompson, as formas simbdlicas séo valorizadas, quando recebem
um valor em virtude do apreco, da estima, da indiferenca ou do desprezo que 0s
individuos Ihes atribuem; mas também recebem uma valoracdo econbmica,
quando submetida ao mercado, responséavel por definir um valor de troca. Nesse
sentido, a comunicacdo de massa caracteriza-se pela mercantilizacdo das formas
simbdlicas produzidas pelas instituicdes da midia, recebendo uma valorizacéo
econdmica.

E da natureza dos bens simbolicos serem produzidos em um determinado
contexto e transmitidos para receptores localizados em contextos distantes e
diversos. Assim, na comunicacdo de massa, 0 fluxo de mensagens é
predominantemente de sentido Unico, na medida em que o contexto de producao

ndo é também o contexto de recepcdo e vice-versa. Desse modo, o fluxo de
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mensagens é estruturado de maneira que a capacidade de intervencdo dos
receptores fica circunscrita, embora a midia esteja desenvolvendo estratégias
para possibilitar maior interacéo entre produgéo e recepgao.

A extensdo da disponibilidade das formas simbdlicas no tempo e no
espaco, que esta relacionada com a dissociacéo entre producao e recepcao, € um
fendmeno social importante, na medida em que a informacéo esta disponivel para
milhdes de pessoas, em todos os lugares. Esta disponibilidade conduz a dltima
caracteristica da comunicacdo de massa apontada por Thompson; ou seja, a
circulacdo publica das formas simbdlicas que se constitui no volume de copias
distribuido para uma multiplicidade de receptores, bastando que tenham os
recursos requeridos para esta recepcdo. Determina-se, desta forma, o carater
publico da comunica¢cédo de massa.

O advento da telecomunicagcdo trouxe a disjuncdo entre o0 espaco e 0
tempo, ja que o distanciamento espacial ndo mais implicava o distanciamento
temporal. Essa disjuncdo preparou o caminho para uma outra transformacao: a
descoberta da simultaneidade n&ao espacial.

O desenvolvimento dos meios de comunicacdo, por sua vez, criou o que
Thompson chama de “historicidade mediada”, isto €, o passado significa a partir
daquilo que nos é transmitido, selecionado e recortado em forma de contetdo

simbodlico:

Muitos individuos nas sociedades ocidentais hoje chegaram ao sentido
dos principais acontecimentos do passado, e até dos mais importantes
acontecimentos do século XX (as duas guerras mundiais, a revolucdo
russa, o holocausto, etc.), principalmente através de livros, jornais, filmes
e programas televisivos. A medida que se recua no passado, fica cada
vez mais dificil que os individuos tenham chegado ao sentido dos
acontecimentos através de experiéncias pessoais ou de relatos de
testemunhas transmitidas em interacdes face a face. (THOMPSON,1998,
p.38).

A mediacdo entre o0 receptor e os acontecimentos foi acelerada pelos
modernos meios técnicos de comunicacdo e, desta forma, a transmissao de
geracdo a geracao, boca a boca e face a face esta se tornando uma pratica do

passado, sem continuidade em nosso tempo. O conhecimento passado de
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individuo para individuo esta cada vez mais raro e a mediacdo cada vez mais
comum.

Além de alterar a nossa compreensédo do passado, a midia criou, também,
0 que Thompson chama de “mundanidade mediada”, isto é, a percepcdo da
realidade e as experiéncias ja ndo se encontram mais relacionadas apenas aquilo
que podemos vivenciar com nossas experiéncias. Ou seja, essa caracteristica
permite aos individuos viver experiéncias diversificadas e distintas através desses
produtos midiaticos. Viver ndo significa, apenas, alcancar, com a propria
individualidade, a realidade. Os acontecimentos midiaticos perpassam o individuo
pos-moderno de uma maneira tal que |he seja possivel vivenciar novas
experiéncias por meio das vivéncias de outrem

Sabemos que os individuos, para se sentirem pertencentes a uma
comunidade, devem compartilhar das mesmas experiéncias e visdes de mundo
que sdo acumuladas, conservadas e transformadas pela midia. Esse processo
torna-se possivel com a distribuicdo desse material por meio da representagéo
dessas experiéncias, constituindo-se como produtos culturais a serem colocados
em circulacdo em uma determinada sociedade. Este fendbmeno, que Thompson
cita como “socialidade mediada”, pode ser exemplificado por grupos sociais nao
familiares ou locais, tais como: hippies, comunidades criadas em ambiente virtual
como o Orkut, foruns de debate via internet, dentre outros. O sentido de distancia
foi também sendo substituido por novas formas, agora, medidas em tempo de

viagem e velocidade da comunicacédo, que nado estdo subordinadas uma a outra:

0 mundo se parece um lugar cada vez menor: ndo mais uma imensidao
de territérios desconhecidos, mas um globo completamente explorado,
cuidadosamente mapeado e inteiramente vulneravel a ingeréncia dos
seres humanos. (op.cit. p.40).

Supomos, juntamente com 0 autor, que € preciso ainda compreender
melhor o impacto destas transformacdes na experiéncia que os individuos tém
como parte integrante da histéria dos acontecimentos, bem como o seu papel de
agente ou transformador dentro dela, e em que medida, esses papéis tém
influéncia direta pelo modo como sdo experimentados os acontecimentos e as

novas formas de interacdo social dissociados do tempo e do espaco. Segundo
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Thompson, as transformacfes operadas sobre o tempo atuam numa velocidade
cada vez maior, o que implica repensar essa concepcdo de tempo linear que
organiza nossas experiéncias, por ele chamada de histéria como progresso,
substituindo-a por uma noc¢éo de tempo nao linear. Para ele, a idéia de progresso
€ um modo de colonizar o futuro, € uma maneira de subordinar o futuro aos
Nnossos planos e expectativas presentes. (op. cit. p. 40).

Nesse sentido, indagamos até que ponto nossas experiéncias com 0
futuro e o passado alteram nossa compreensdo de mundo, através dos meios de
comunicacdo e transporte. Com efeito, sabemos que tais experiéncias sao
reguladas por essa re-ordenacdo tanto espacial (no que se refere as novas
configuracbes geopoliticas) e temporais (no que se refere a instantaneidade da

informacao).

1.2 Globalizacao

A reordenacéo do espaco e do tempo provocada pelo desenvolvimento da
midia faz parte de um conjunto mais amplo de processos que transformam
constantemente o mundo moderno — a globalizacao.

Thompson (1998) reconhece que embora a globalizacdo remonte aos
séculos XV, XVI e XVII, vai consolidar-se no século XX, quando encontra as
condicbes favoraveis, em especial, as mudancas nas relacdes sociais e 0
desenvolvimento técnico-cientifico. O processo de globalizagéo ja tivera seu inicio
pela expansao das relagdes comerciais favorecidas pelo fluxo de mercadorias e
pessoas, principalmente a partir da colonizacdo, pela divisdo internacional do
trabalho, doravante reforcada pela Revolucéo Industrial.

A globalizacdo da comunicacdo tem sido um processo estruturalmente
desigual desencadeado por conglomerados, que se desenvolveram a partir da
transformac@o da imprensa no século XIX. Como sera descrito, mais adiante,
através de fusdes, compras ou outras formas de crescimento corporativo, 0S

grandes conglomerados dominaram o comércio de informacao e comunicacao.
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Ainda em Thompson, destacamos que 0 aspecto preponderante da
globalizac&o da comunicacao é o fato de que os produtos da midia circulam numa
esfera internacional. O fluxo internacional desses produtos é estabelecido de
forma que certas organizagbes mantenham o controle predominante, levando
algumas regibes do mundo a extrema dependéncia de outras para o suprimento
de informacdes. As organizacdes que detém o controle desse fluxo imprimem um
sentido Unico de programa de noticia e de entretenimento, produzidos nos
maiores paises exportadores para o resto do mundo. Essa configuracdo social faz
perpetuar desigualdades no que se refere ao acesso aos conteudos transmitidos
por essas organizacoes.

Esse fluxo de bens simbdlicos e informacédo sob a forma de produto ndo se
restringe a légica de interesses comerciais, mas prossegue na manutencao de
uma relacdo de interdependéncia do poder econdbmico com os demais poderes
instituidos, especialmente, nesse caso, o poder simbdlico. Segundo Thompson
(1998), a apropriacdo dos produtos da midia, constitui-se também em um
fendmeno localizado, envolvendo individuos situados em um contexto socio-
histérico especifico, que os influencia na forma como recebem as mensagens.

Para Thompson, a globalizacdo ndo eliminou o processo de apropriacao
localizada, mas criou um novo eixo simbdlico que faz a articulagcdo entre o que é
apropriado pelo local e difundido pelo global, em uma via dupla, que ele descreve
como Eixo da Difusdo Globalizada e da Apropriacdo Localizada. Neste eixo, deve
se destacar a importancia que as mensagens da midia tém para os individuos, no
que se refere ao ambito da recepc¢do, bem como os recursos disponiveis que
auxiliam nesse processo. A midia permite aos individuos vivenciarem diversas
experiéncias distantes do espaco local, que lhes chegam através de discursos
oriundos de instituicdes, conforme determinadas condicdes de producdo de
sentido, e que, de certa forma, orientardo a sua recepc¢ao, embora essa Ultima
ndo seja homogénea. A partir do consumo de produtos da midia provenientes de
outras culturas, os individuos podem conceber maneiras de viver distintas das
que experimentam no seu dia-a-dia. A apropriacdo localizada é também uma
fonte de tensdo e de conflito potencial, porque os produtos da midia podem

veicular mensagens que se chocam com os valores de uma cultura local,
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afetando a questdo da subjetividade. Entdo, para o autor, a globalizacdo da
comunicacao reveste-se de um poder que nao é hegemonico, na medida em que
interagem e conflitam com os receptores locais.

Thompson sustenta que ndo cabe afirmar de forma reducionista que a
forma de apreensdo dos produtos midiaticos pelos individuos impulsionou e
motivou o0s diversos acontecimentos que resultaram nas mudancgas sociais e que
hoje constituem o mundo moderno. Para o autor, entretanto, seria plausivel dizer
que a crescente difusdo dos produtos globalizados da midia desempenhou um
papel-chave na provocacdo de alguns dos mais dramaticos conflitos dos ultimos
anos. (op.cit. p.158).

O autor reconhece também que a globalizagdo da comunicacgéo, através do
intercambio simbdlico, provocou alteracdes no modo de ser e experimentar as

vivéncias de mundo que estéo fora do cotidiano.

Mas sera que a crescente disponibilidade dos produtos globalizados da
midia destr6i os dltimos residuos da tradicdo? Serd que o
desenvolvimento da midia simplesmente sela o sepulcro da maneira de
vida tradicional cujo destino ja foi decidido pelo impacto transformativo
da modernidade? (THOMPSON, 1998, p.158).

A apropriacao daquilo que se coloca como global, moderno, inovador pelo
local e tradicional ndo se d& de forma linear e passiva, levando-se em
consideracdo que a forma como essas mudancas perpassam os individuos é
influenciada pela recepcdo heterogénea, devido as diversas tradicdes locais. As
mensagens recebidas e confrontadas com os conhecimentos de mundo de uma
determinada comunidade, em particular, geram uma nova interpretacdo das
formas simbdlicas. Reiteramos que € impossivel separar radicalmente o que é
global do que é local, pois, ha uma imbricacdo entre os modos de ver e
representar o mundo desses dois eixos que ndo cessam em nenhum ponto desse
aparente antagonismo.

Se Thompson deixa em aberto a questdo que para nds se coloca como a
mais importante, em termos de apropriacdo e circulacdo desses bens simbdlicos,
poderiamos afirmar, tal como Bauman (2001), que a histéria do tempo comecgou
com a modernidade que por sua vez surgiu sob o impulso da aceleracdo e da
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conquista de terras. Com efeito, essa nova dindmica de tempo e espaco foi
propiciada pela convergéncia dos modos de pensar, ver e representar o mundo,
gracas ao desenvolvimento dos meios de comunicagao, que, em grande parte,

favoreceu o processo da globalizacéo.

1.3 Oligopolizacao

Acompanhando a reordenacdo do tempo e do espaco ja estudada em
secdo anterior, também o capital apresenta-se de forma volatil e extraterritorial.
Essa livre circulacdo de capital favorece a criacdo de oligopdlios (unido de
empresas em todos 0s setores econdmicos).

Esse fenbmeno ocorre na comunicacao através da formacdo de um grande
conglomerado acompanhando a estrutura do mercado em geral, o que implica um
grau de concentracdo de informacdo notavel na industria jornalistica. Afirma
Thompson (1998) que, ja, no comeco dos anos 90, na Inglaterra, quatro grandes
grupos midiaticos controlavam cerca de 92% da circulacéo dos jornais

Essas associagcdes assumem, também, um carater multimidia, uma vez
que variam as formas de transmissdes, que vao desde as transmissdes
televisivas via satélite, até as diversas formas de midia impressa, além da
producdo e distribuicdo de filmes. Segundo Thompson, através de fusbes, o0s
grandes conglomerados da comunicagcdo assumiram um papel dominante no

mundo midiatico:

S&o organizagdes multimidia e multinacionais que participam dos lucros
de uma variedade de industrias interessadas na informacdo e na
comunicacao. A diversificacdo em escala global permite que as grandes
corporacgBes se expandam de modo a evitar restricdes ao direito de
propriedade presentes em muitos contextos nacionais; (,,,)Estas grandes
concentragcdes de poder econémico e simbdlico forneceram as bases
institucionais para a producéo de informacao e contetido simbdlico e sua
circulacdo em escala global. (op.cit. p.7 5).

O carater simbdlico da midia, evidenciado anteriormente, se faz possivel,

muito em parte, pelas propriedades institucionais, econémicas e industriais que a
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mantém. Outra informacdo relevante, acerca do oligopdlio midiatico, pode ser
obtida através de estudo realizado no inicio de 2000 pela LAFIS —Pesquisa e
Investimento em A¢des na América Latina — concluindo que o dominio dos grupos
de informacado estar4 nas maos de quatro ou cinco grupos, que terdo o controle
de todas as formas de midia em todo mundo.?

Exemplificando a velocidade das transformacdes e a consolidacdo das
grandes associacdes, é importante registrar que, durante o desenvolvimento do
presente trabalho de pesquisa, a News Corporation de Rupert Murdoch formaliza
e torna publica a aquisicao do “Wall Street Journal”, de Nova York e na manchete
gue acompanha a sua imagem estampada no jornal A Folha de Sao Paulo, o
subtitulo é o seguinte: com 38% dos votos da familia Bancroft, magnata estende
seu império midiatico e desperta temor de interferéncia editorial (Folha de S&o
Paulo, pag. 38, de 1° de agosto de 2007). A importancia desse fato provocou a
circulacdo de um neologismo na esfera da midia — a “murdochizacéo”.

Também Bagdikian (1993), em O monopdlio da midia, postula que os
“novos gigantes” midiaticos além de proliferarem seu controle sobre os
instrumentos tecnoldgicos que transmitem noticias, informacdo e entretenimento,
estdo também adquirindo os direitos autorais dos conhecimentos sobre cultura
popular. Assim, aquilo que costumava ser gratuito, ou acessivel ao consumidor
médio, tem aumentado significativamente o preco, devido a propriedade
corporativa exclusiva. Com efeito, o oligopolio faz circular de forma irregular os
bens simbdlicos, desfavorecendo o acesso ao patrimonio cultural.

Embora o senso comum considere que a transmissao global e simultanea
dos acontecimentos seja de livre acesso e igual a todos os individuos, Bagdikian
coloca-se como um “contra-discurso”, pois observa que, ao passar pelo crivo da

estrutura capitalista e oligopolistica da midia, ndo se da ao individuo a

2 Quatro ou cinco grupos dominaréo as formas de midia concebiveis, da imprensa tradicional &
internet, passando por cinema, radio, televisdo, videogames, ndo s6 nos Estados Unidos como
provavelmente em todo o mundo[...] em simbiose cada vez maior com o poder politico e
econdmico, diluicdo de contetdo e autocensura. (Carta Capital, n°116. 16/02/2000, apud Lima,
2001. p.94).
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possibilidade de escolha do conteddo simbdlico cultural a ser consumido.
Bagdikian exemplifica que os gigantes tém por escopo a “divisdo do mercado”.
Seguindo a légica competitiva de mercado, o autor considera que quando alguma
corporacdo domina uma parte significativa do mercado de informacdo ou de
qualquer outro tipo de produto, passa a dispor de maior liberdade para fixar
precos e alterar tais produtos, sem que haja concorréncia. No caso, mercado € a
palavra e produto sdo as noticias, a informacdo e a cultura popular de grande
parte da raca humana. (BAGDIKIAN 1993, p.285).

O oligopdlio midiatico faz com que 0 modo como um meio de comunicacao
possa ser usado para promover uma idéia, produto, celebridade ou politico em
outro meio de comunicacdo, pertencente & mesma corporacdo, chegue a
convergéncia de varios géneros midiaticos. Esse fendbmeno é denominado de
“sinergia”, palavra que significa, na midia, a concentracdo de varias formas
simbdlicas de transmissao de conteuddo, por uma mesma industria. Assim, uma
determinada revista seleciona um artigo que é préprio para transformar-se numa
série de televisdo em rede da mesma companhia. Dessa forma, os artigos se
transformam em roteiros para filmes, que, por sua vez, incorporam uma trilha
sonora e que, consequentemente, se popularizara através das emissoras de radio

e assim por diante.

1.3.1 A propriedade da midia no Brasil

Venicio Lima apresenta um estudo sobre o mercado midiatico brasileiro,
destacando a hegemonia de organizacdes familiares vinculada a politicos e sobre
a crescente participacao das igrejas nesse mercado.

A propriedade da midia no Brasil apresenta determinadas especificidades,
especialmente, em razao de fatores tais como: primeiro, o histérico, pelo dominio
do setor por poucos grupos familiares e pelas elites regionais; segundo, a
presenca das Igrejas; terceiro, o fortalecimento da hegemonia de um Unico grupo

nacional — as Organiza¢oes Globo. Lima (2001) destaca que o padrdo universal
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de concentracéo da propriedade e a presenca dos global players® encontram aqui
um ambiente historicamente acolhedor e descumprem a legislacdo “que proibe
monopdlio, e oligopdlio, no setor de comunicacdo. O tedrico acrescenta, ainda,
que outro fator que indica o fortalecimento das grandes corporacdes, sao as
normas legais mais recentes, tais como a Lei da TV a cabo, a Lei Minima e a Lei
Geral de Telecomunicacfes, uma vez que elas ndo limitam, ou controlam a
concentracdo de propriedade. Segundo o autor, a concentragdo de propriedade
da midia esta agrupada em quatro formatos de associa¢cdo. A primeira delas € a
concentracdo horizontal, caracterizada pela oligopolizacdo ou monopolizacao
dentro de uma mesma area do setor — a televisdo paga ou aberta (TV paga:
Globo e Abril; TV aberta: hegemonia da Rede Globo). A segunda configura a
concentracado vertical, na integracao das diferentes etapas da cadeia de producao
e distribuicdo por um mesmo grupo, como por exemplo, as telenovelas. A terceira
associacdo € a propriedade cruzada que defende o controle, por um mesmo
grupo, de diferentes tipos de midia. Finalmente, temos o monopdlio em cruz, que
€ a reproducao em nivel local e regional dos oligopdlios da propriedade cruzada.

A preocupacdo em restringir pela legislacdo a propriedade da midia por
pessoas juridicas a fim de afastar a interferéncia, em forma de participacéo, do
capital estrangeiro, possibilitou o controle do setor por pessoas fisicas e empresas
familiares. Segundo o autor,

as informac®es disponiveis indicam que o SBT, a Bandeirantes, a CNT e
a Record, embora por razBes diferentes, seriam favoraveis a abertura da
televisdo ao capital estrangeiro. A Rede Globo, todavia, embora
“externamente” apdie a abertura, teria restricbes por acreditar que o
capital nacional seria inevitavelmente absorvido pelo capital estrangeiro
se a abertura acontecesse. (LIMA, 2001, p.105).

Outro fator a ser considerado é a dificuldade de identificar os verdadeiros
grupos concessiondarios ja que nao se publica 0 nome das pessoas fisicas com

concessoes de radio e televisdo. Caso flagrante foi divulgado no principio do més

3 Conglomerados empresariais

4 (Paragrafo 5° do artigo 220 da Constituicdo Federal)
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de agosto de 2007, a revelacdo de que o Senador e entdo presidente do
Congresso Nacional Renan Calheiros € proprietario de duas emissoras de radio
no estado de Alagoas e que até ha dois anos, era também proprietario de um
jornal diério, cujas aquisices foram formalizadas em nome de “laranjas” por meio
de” contrato de gaveta.”

Os principais grupos familiares detém o poder midiatico na radiodifusao
brasileira, exercendo fator preponderante na manutencao e proliferacéo de poder
tanto politico, quanto econémico e simbélico.”

A articulacdo entre poder politico econémico e simbdlico, evidenciados por
Thompson (1998), é garantida por esses trustes, cartéis midiaticos no Brasil. Em
Motter (1994), citado por Lima, depreendemos que até 1988, o presidente da
republica tinha exclusividade na decisdo sobre as concessdes de servicos de
radiodifusao — prerrogativa legal — usada como “moeda politica” em troca de apoio
para 0 grupo ocupante do poder Executivo. Expressdées como “coronelismo
eletrbnico” ou “cartdrios eletrénicos” tém sido utilizadas para caracterizar as
tentativas de politicos de exercer, através da midia, que possuem, o controle
sobre parte do eleitorado. Apds a Constituicdo de 1988, o Congresso Nacional
passa a apreciar 0os atos do poder executivo relativos a outorga ou renovacéao de
concessoes e autorizacdes de radiodifusdo sonora e de sons e imagens. Outra
informacdo importante € que, segundo lima, desenvolve-se no Brasil,
paralelamente a globalizacdo, um processo diferente e de implicacGes
significativas para o setor de comunicacfes — o0 crescimento da participacdo das

Igrejas, sobretudo na midia eletrénica.

A década de 90 marca o inicio desta tendéncia, simbolizada pela compra
da TV Record do Grupo Silvio Santos pela Igreja Universal do Reino de
Deus, em 1990, e pela entrada em funcionamento da Rede Vida de
Televisdo, ligada a Igreja Catdlica, em 1995. (LIMA, 1997, p.110).

*Conforme Lima, os oito grupos nacionais: a familia Marinho (Globo); a familia Saad
(Bandeirantes) e a familia Abravanel (SBT); e regionais: a familia Sirotsky (RBS), a familia Daou
(TV Amazonas), a familia Jereissati (TV Verdes Mares); a familia Zahran (Mato Grosso e Mato

Grosso do Sul); e a familia Camara (TV Anhanguera).
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Observamos que, recentemente, muitas outras emissoras foram criadas.
Além de apresentarem uma programacao de conteldo voltada para os dogmas
religiosos, nesse setor, também podemos verificar o que foi exposto acima acerca
da caracteristica de oligopolizacdo do mercado midiatico, a saber, a sinergia® na
comercializacao de livros, revistas, CD, DVD, souvenirs, etc. Como qualquer outra
area do conhecimento, a religido ocupa significativo espaco na midia, fazendo-se
presente em todas as suas modalidades (TV, radio, revista, jornal, livros, internet),
formando estruturas mantidas pela l6gica capitalista. Sob o impulso do poder de
difusdo da midia, os processos de evangelizagdo acompanham o formato de
programas artisticos, cujos pregadores se revestem da posi¢cdo de celebridades,
tornando-se verdadeiros artistas na propagacéao da fe.

Refletindo sobre as implicagcbes que a propriedade e o controle
oligopoliticos do setor de comunicacdes na sua dupla l6gica econbmica e
simbdlica acarretam para a consolidacdo democratica no Brasil, o autor, destaca
a relacao existente entre informagdo e conhecimento e sua importancia como
fator de poder nas sociedades contemporaneas. O controle da informacéo —
armazenagem, disponibilidade e acesso — é uma questao estratégica tanto para
empresas como para Estados — Nacoes. (op. cit. p.113).

O poder que a midia possui em construir a realidade, por meio de
representacbes dos diferentes aspectos da vida humana ndo se restringe a
transmissdo de informacgfes, pois elas ndo sdo canais aleatoérios, carregando
significacbes que posicionam a si mesmo e os Outros, conforme perspectivas
ideoldgicas assumidas. Ao contrario, sdo construtoras de significacdo. Também
por isso, a concentracdo da propriedade e do controle das comunicacfes é uma
questao que ultrapassa, em muito, a dimensao econdmica (op. cit. p.113).

Nesta linha de anélise, é importante destacar o interesse do poder politico
e do poder econdmico que a midia, como maior representante do poder simbdlico,
pretenda conduzir a sociedade humana, quando concilia informagéo, lazer e

cultura, e dessa forma, canaliza seus movimentos a favor dos grupos que a

® Conforme Bagdikian (1993)
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controlam. N&o se deve aqui desconsiderar a situacdo de pseudo-escolhas dos

consumidores, ja que a sustentacdo econdmica e financeira de todo o material

simbdlico produzido e divulgado esta alicercada na publicidade que veicula.
Segundo Bagdikian, as novas firmas globais que atuam na midia ndo

cresceram no vacuo:

Primeiro tornaram-se dominantes dentro de seus préprios paises,
processo geralmente auxiliado pela acomodacdo mutua entre politicos e
corporacbes poderosos. Um regime politico concede as grandes
corporacgBes impostos favoraveis e favores legais. Além disso, passa por
amnésias oficiais no que concerne as leis antitruste. Em troca, o politico
ou regime politico recebe um tratamento favoravel ou poupam-lhe o que,
de outra forma, poderia ser um tratamento hostil ou, pior, nenhum
tratamento sequer. (op.cit, p.287).

A formacdo dos conglomerados mundiais de midia foi, de acordo com o
tedrico supracitado, acelerada pelo fim das barreiras comerciais entre as doze
nacbes da comunidade econdmica européia e pelo surgimento de grandes
oportunidades, em termos de publicidade mundial de bens de consumo pelo
terceiro mundo.

Entendemos que os oligopdlios se organizam mais com a intencdo de
conduzir e equilibrar demandas, sejam elas de qualguer natureza — sociais,
econdmicas, culturais - do que propriamente cria-las.

A critica de Bagdikian a esses grandes conglomerados comunicacionais
volta-se para a adverténcia de que € necessario dar as pessoas informacdes
completas, concedendo-lhes opcdes de leitura do mundo; o que sé se consegue
pela diversidade, mantendo as unidades suficientemente pequenas, autbnomas e
distintas, para que possam atender as necessidades e demandas que o publico
requer.

Acrescentamos, entretanto, que a convergéncia tecnolégica agrupando
indastrias de informagdo e entretenimento, de aparelhos eletrénicos e telefonia
dependente de grandes firmas capitalistas, dificilmente cedera espacos para
interesses e desejos da sociedade que ameacem tais estruturas basicas do
capitalismo.

Por fim, é importante observar que o0s processos de globalizacéo,
tecnologizacdo e oligopolizacdo vao além da perspectiva da modernizacéo
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resultante da revolucado técnico-cientifica-informacional, pois eles trazem, no seu
bojo, conflitos e contradi¢cdes: desigualdades regionais, desemprego, fechamento
das fronteiras nos paises desenvolvidos, volatiidade do capital financeiro,
regulacdo dos mercados e padronizacdo da midia, transformada em formadora de
valores e incentivadora do consumo.

Steinberger postula que, no &mbito de uma geopolitica da cultura, é preciso

repensar o conceito de liberdade de informacgéo. Para isto recorre a Reale:

(...) entre as multiplas consequéncias resultantes do impacto dos meios
eletrénicos de comunicagédo sobre a sociedade, mister é reconhecer que
eles determinaram e continuam determinando notaveis mudancas na
apreciacdo geral dos acontecimentos, desde o0s econdmicos aos
artisticos, criando uma situagdo instavel no plano da sensibilidade e da
acdo. (MIGUEL REALE, 1999 apud STEINBERGER, 2005).

Por outro lado, Steinberger questiona se, em virtude do surgimento de
novas midias, o publico brasileiro deixaria de ser livre, em termos de identidade,
para interpretar os fatos do cotidiano. Para a autora, a liberdade do publico na
recepcao dos bens simbdlicos depende mais do seu grau de interacdo politica do

que da proliferacdo e sofisticacdo das novas tecnologias midiaticas.

A cada novo cenario cibernético, o cidadao, no sentido pleno da palavra
sobrevive e vai-se recapacitando a identificar o que vem ao encontro e o
gue vai se confrontar com os principios que ele defende.
(STEINBERGER, 2005. p.209).

O que a autora propde, em termos de manter livre o pensamento, ndo €
ignorar completamente a midia e os produtos que ela faz circular, mas aceitar o
desafio permanente de acompanhar o maior nimero de midias possivel. Afinal,
consumir a informacgéo eventualmente ‘bichada’ que a midia pde a nossa mesa s6
€ masoquismo para quem ndo forrou criticamente o0 estdmago
antes.(STEINBERGER. 2005. p.209).

No nosso entendimento, necessario se faz acrescentar que o
autor/enunciador, bem como a instancia de enuncia¢cdo, no nosso caso, em

especifico, as revistas impressas de circulacdo nacional, Veja e Caros Amigos,
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ocupam um lugar discursivo e decide sobre quais posicionamentos deseja
manifestar no seu discurso. Decide como fazer a representacdo, por meio de
guais vozes, com quais recursos e como vai articula-los.

Dessas discussodes, podemos perceber porque Steinberger, quando trata
da proposta de uma geopolitica da cultura pés-moderna, sugere que essa seria
melhor definida como uma geopolitica da midia, fazendo referéncia, por exemplo,
aos fatos histdricos dos ultimos anos (queda do muro de Berlim e o fim da Guerra
Fria) que ela considera como vetores para que o mundo nao perdesse seu
referencial de narratividade geopolitica. O que entdo constituiria na atualidade um

novo referencial? Segundo a autora,

Teorias como a do ‘fim da histéria” de Francis Fukuyama (1989),
exaltacOes pela vitoria “definitiva” do capitalismo sobre o socialismo ou
contra a “desordem” internacional, a substituicdo do socialismo pelo
islamismo no papel de arquiinimigo ocidental, no “choque de civilizagées”
de Samuel Huntington (1997), todas foram tentativas de explicar a
percepcao generalizada de uma nova ordem de coisas. (STEINBERGER
2005, p.96).

A autora acrescenta que circulam também especulacdes sobre uma
geopolitica econdmica que reorganizaria o planeta sob a lideranca de Estados
Unidos, Unido Européia e Japao, dividindo o mundo em zonas do ddlar, euro e ien
(cf. THUROW, 1993), ou sobre uma geoecologia que integraria a aldeia global
sob a bandeira da preservagcdo ambiental (Eco 92).

Segundo Steinberger, a globalizacdo e as novas tecnologias informacionais
provocaram um sentimento de desterritorializacdo e a necessidade de uma nova
ordem de compreensdo geopolitica dos sentidos, assim como das identidades

que circulam no espac¢o mundial hoje. Mas,

antes que se pudessem criar sistemas explicativos generalizadamente
convincentes para esse novo mundo de heterogeneidades e
complexidades, as bem definidas polaridades da Guerra Fria vém sendo
rapidamente restabelecidas através da nova guerra contra o Terror na
gual os Estados Unidos tentaram nos fazer mergulhar. (STEINBERGER
2005, p.96).
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Entendemos que ainda que os polos sobre a reordenacdo do mundo sejam
periodicamente redefinidos: Isla X Cristandade; Oriente X Ocidente; Socialismo X
Capitalismo; Desenvolvidos X Subdesenvolvidos, podemos dizer que a
globalizagdo e as novas tecnologias n&o excluem estas contradicdes e
confrontos. Nessas disputas hegemonicas, o momento é de polarizacdo entre
combustiveis ndo renovaveis e combustiveis renovaveis, 0 que nos remete aos
blocos de poder das super poténcias X emergentes (G8 X G5), a partir da
constatacdo de danos ambientais, que venham de onde vier, afetam a todos no
mundo, independentemente da globalizacéo.

Neste ponto, acrescentamos a importancia da geopolitica ambiental que
impbe a necessidade dos combustiveis vegetais para o futuro, quando se toma
como universal a questao do aquecimento global e a necessidade de reducéo da
emissdo de gases poluentes, tema que escolhemos para compor 0 NOSSO COorpus,

gue sera analisado, posteriormente, no capitulo quatro.
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Capitulo I

IMAGINARIO SOCIAL E SENTIDOS DO DISCURSO

Neste capitulo, voltamos nossa atencao para os modos de Ver e de Dizer
um acontecimento, assumindo a hipotese que tais modos podem refletir o
imaginario instituido em uma determinada sociedade, intervindo nos processos de
construcdo dos sentidos.

Tomando o acontecimento referente a visita do presidente Bush ao Brasil
com o objetivo de firmar acordo comercial na producao de etanol, interessa-nos
perceber a representacdo do Brasil construida nos processos de discurivizacao
desse evento politico. Para chegarmos a apreensdo dessa representacéo,
propomo-nos destacar antes, alguns elementos constituintes da formagao do
imaginario brasileiro, em que se destaca a natureza como o principal simbolo na
formacdo desse imaginario nos discursos sobre o Brasil. Esse destaque da
natureza na formacdo do imaginario brasileiro nasce da visdo européia, ja
sinalizada na Carta de Pero Vaz de Caminha. Na literatura, por exemplo, no
Romantismo, estilo de época importante na definicdo da literatura e vida social
brasileiras, cresce o0 sentimento de nacionalismo e exalta-se a natureza da pétria,
numa representacéo idealizada. Podemos evidenciar a “Cancdo do Exilio”, de
Gongalves Dias, o0 culto a natureza que sera depois repetido na composi¢cao do
Hino Nacional Brasileiro. Também Olavo Bilac, através dos poemas voltados para
os leitores infantis, deu énfase a natureza de nossa patria, 0 que poderia ter
influenciado os curriculos escolares, contribuindo para a permanéncia de uma
visdo edénica sobre o pais.

Valendo-se da formulacdo do conceito de imaginario social, com o suporte
tedrico de Castoriadis (2000), Steinberger (2005) propde-se a verificar a hipotese
de que as discursividades geopoliticas associam-se hoje aos discursos da cultura
midiatica e, em especial, aos discursos do jornalismo internacional. Em nosso

trabalho, assumiremos alguns pontos especificos desse estudo, acrescido das
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contribuicbes de Orlandi (1990), em seu trabalho Terra a Vista! Discurso do
confronto: velho e novo mundo, ao considerar o discurso das descobertas que
domina a nossa existéncia como brasileiros, produzindo e absorvendo sentidos,
para, a partir desse quadro tedrico, contextualizar as reportagens escolhidas para
nossas analises, atentando para a representacdo do Brasil presente nesses
textos.

Partindo da légica politica do imaginario social, Steinberger elege algumas
formulacbes para sustentar sua idéia de que certas generalizacbes criam,
intuitivamente, o conceito de determinadas identidades, esterestipos e clichés, e
que, a priori, sdo instituidas externamente e que reproduzem maneiras de dizer,
de ser e de fazer e se referem a imaginarios sociais, inerentes a uma determinada
populacao ou regiao.

De acordo com Steinberger, é preciso indagar como sdo criadas e
reproduzidas formulac¢des acerca dos imaginarios sociais, por exemplo, no que se
refere a identidade do europeu, do colonizador, da América, e do colonizado. Da
mesma forma, para a autora, deve-se pensar a quem essas formulagbes
interessariam e como contribuem para a definicdo de identidade e de auto-
imagem ja estabelecidas de um povo, o que definira, por exemplo, a nocdo de
povo brasileiro, inglés ou qualquer outro. Mas também, Steinberger observa que
seria necessario ainda pensar o conteudo dessas praticas discursivas e seus
efeitos ideoldgicos, como os preconceitos e as possibilidades de instituicdo de
grupos de oposicdo “ndés” e “outros”, colonizadores e colonizados. Por ultimo,
segundo Steinberger, faz-se necessario considerar 0os elementos que estariam
sendo constitutivos da formacdo do imaginario social, no estabelecimento do
modo como a sociedade refere-se a si mesma e é identificada pelo “outro”. A
existéncia e o modo de ser desses dizeres estariam associados a um modo de
instituicdo social, definidos por um modo geografico (paises, continentes,
nacionalidades), um modo etnografico (indios selvagens), um modo liberal (terra
da livre iniciativa) e um modo capitalista (terra da oportunidade e do progresso).
(STEINBERGER, 2005, p.126).
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A partir da teoria do imaginario social de Castoriadis (1975/2000),
Steinberger afirma ser possivel avaliar o que o Dizer e o Fazer instituem, quais as
significacbes imaginarias sociais que eles tém o poder de “informar”. J& que
pretendemos, em nossas analises, utilizar, como corpus, textos jornalisticos de
cunho informativo, consideramos fundamental conhecer como se da o
funcionamento dessas significagcdes imaginarias na representacdo de Brasil
veiculada por essas materialidades textuais. Desta forma, poderemos
compreender como os modos de ver 0s acontecimentos, e os modos de
discursiviza-los, a partir de um imaginario pré — instituido, incidem sobre a
construcdo de sentido desses modos escolhidos.

Em sua releitura de Castoriadis (1975/2000), Steinberger observa que,
mesmo contemplando em sua teoria a dimensdo revolucionaria das
superestruturas, o autor ndo da a devida atencdo a questéo politica envolvida na
constituicdo do imaginario social.

Em seu trabalho, Castoriadis atenta para o carater dialético das relacdes
entre o imagindrio social e a sociedade, observando que se o imaginario institui a
sociedade, a sociedade também tem responsabilidade sobre a sua constituicéo.
Para Steinberger, o projeto politico do autor € a revolugcéo pelo imaginario social,
0 que pressupde a recusa de um conceito passivo de “superestrutura” por
oposicdo ao conceito ativo de “infra-estrutura”, o que de certa forma incide em
uma critica ao marxismo classico e seu economicismo.

Para ele, a superestrutura € revolucionaria porque pode induzir a mudanca.
Ao postular a dimensédo revoluciondria da superestrutura, Castoriadis acentua o
carater social dos seus elementos, reconhecendo que as formas de pensar, as
concepcdes que perpassam a sociedade, os valores e objetos simbdlicos que se
caracterizam como elementos que constituem o imaginario social ainda que
instituam uma determinada sociedade, instituicdo ou organizacdo, sdo por eles

instituidos. E nessa perspectiva que Castoriadis observa que

O imaginario de que falo ndo é imagem de. E criacdo incessante e
essencialmente indeterminada (social-histérica e psiquica) de figuras/
formas/ imagens, a partir das quais somente € possivel falar-se de
“alguma coisa”. Aquilo que denominamos “realidade” e “racionalidade”
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sdo seus produtos. (CASTORIADIS, 1975/2000, p.13 apud
STEINBERGER 2005, p. 128).

Os elementos simbdlicos s6 tém significacdo porque estdo associados a
campos discursivos’ pré-estabelecidos, o que o autor considera como
“elementos”. Tais elementos formados a partir de uma cadeia de significacao é
que constituem o imaginario social, que, por sua vez, instituem as sociedades:
Cada elemento é vinculado a um modo de instituicdo do social, € articulado, por
exemplo, por uma dimensao juridica, ou econémica, politica, religiosa, artistica,
técnica, etc. (STEINBERGER, 2005, p. 128).

A partir desse lugar teodrico, Castoriadis situa o imaginario social ndo como
algo dado, pronto, mas como um conjunto de elementos socio historicamente
construido e, assim, em permanente mudancga. Nesse sentido, todo e qualquer
saber de mundo, toda concepc¢édo de realidade e modos de conceber essa
realidade sé@o produtos gerados a partir desse imaginario em ebulicdo continua.
Isso parece-nos importante para compreendermos como o0 evento vinda de Bush
ao Brasil surge constituido por diferentes dizeres, por distintos processos de
enunciacdo que o situam para além do que o senso comum chama de real e,
assim, o redefine como resultado de uma confluéncia de vozes, uma
heterogeneidade discursiva que ndo s6 constitui o objeto em si, os discursos
acerca da vinda de Bush, como também os sujeitos que o dizem. Esses sujeitos,
por sua vez, dizem construindo seu objeto a partir de um determinado lugar de
dizer, localizando sua voz a partir de um dado espaco dentro dos imaginarios

sociais acerca do Brasil.

" Podemos aqui pensar com Foucault (1997), os campos discursivos que formaram as disciplinas
remetem a formac8es discursivas. Nesse sentido, a teoria do imaginario social, no aspecto dos
elementos vinculados a uma cadeia de significacdes, nos permite pensar que as instituicdes , bem
como suas formas de dizer, e instituir, estdo relacionadas a estes campos, tais como a histéria, a
religido, a medicina, etc.
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2.1 Imaginarios sociais e dimensdes identitarias

Ao tratar a instituicho de um mundo de significacbes pela dimensao
identitaria, a autora destaca, no trabalho de Castoriadis sob analise, a afirmacao
de que cada sociedade define seu préprio universo de discurso, através dos
elementos revestidos de significacdo que ela elege. A instituicdo da sociedade é
instituicAo de um mundo de significagdes. (op. cit. p.278 apud STEINBERGER
2005, p. 131). A exemplo disso, lembramos que, sendo a natureza um elemento
representativo na constituicdo do imaginario e da identidade social brasileira, a
sua recorréncia € premente nos discursos sobre o pais. Ou seja, 0 apelo a
natureza reveste-se de uma consideravel carga semantica que torna equivalentes
os termos Brasil e natureza quase reduzindo o primeiro ao segundo,
metonimicamente.

Castoriadis, segundo Steinberger, considera os termos gregos legein (a
identidade as quais se constitui e sdo constituidas na clivagem do que ele chama
de representar/dizer®) e o teukhein (identidade que se constitui através do fazer
social) para identificar elementos através de uma “reflexidade objetiva da teoria
dos conjuntos e da logica identitaria”. O elemento de um conjunto o € na medida
em que esta incluido num determinado conjunto que o qualifica como tal. Nesse
sentido, os dizeres s6 podem ser instituidos, como tal, se inseridos em um
determinado meio social que, por sua vez, € instituido pelo imaginario social. Da
mesma forma, as praticas sociais sé tém significados se inseridas dentro de um
mundo de significagbes. Por isso ele se utiliza da referida “teoria dos conjuntos”
para legitimar o que chama de logica social identitaria de objetos e de acdes.
Nesse sentido é que vale destacar, tal como o faz Steinberger, o que o tedrico

propoe:

8 Conforme Castoriadis, apud Steinberger.
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Como considerar elementos pré-existentes ou determinados sob outro
ponto de vista, quando esses pretensos elementos s sdo em geral e s6
sdo o que sdo na e pela sociedade? (CASTORIADIS, p. 13, apud
STEINBERGER, 2005 p.128).

Cada sociedade, ou instituicdo social, sé significa a partir de um
determinado significado estabelecido para determinado conjunto de seres e
cenarios. Ou seja, neste ponto, acrescentamos que 0 imaginario social faz parte
do funcionamento da linguagem. Aqui referida, a linguagem significada € lingua e
também é cddigo, na condicdo de sistema de sinais (portanto, como conjunto). A
sociedade se cria e se recria no imaginario social e através dele. A linguagem
assim, também nao tem sentido proprio enquanto codigo, mas se constitui como

lingua na medida em que Ihes séo atribuidas significacdes:

A linguagem é€ instituida, ndo é natural; aquilo que chamamos de “boi” ou
de “Ochs” mostra ndo s6 que o signo € convencional e arbitrario, mas
também que esse aquilo é, ele préprio instituido. Na légica identitaria da
linguagem, cada signo € caracterizado por sua utilizacdo possivel, ou
seja, pelas combinagfes permissiveis em que pode entrar. (op.cit.,
p.286, apud STEINBERGER 2005 p.131).

A autora, entdo, esclarece que, como tal, o valor de uso de um signo é o
que se pode depreender da combinacdo entre significante/significado e das suas
relacdes com o que lhe é exterior. Por isso a palavra, enquanto signo ideoldgico
por exceléncia®, colocada em funcdo do discurso, é neutra e vazia, dotada e
desprovida de sentidos, sendo, dessa forma o signo motivado socialmente. Os
esquemas operativos do “valer-como” e do “valer-para” também mostram que um
conjunto de ocorréncias ndo s&o “acontecimentos naturais”, mas valem enquanto
signos. (op.cit. p.131).

Disso decorre a importancia de considerar a escolha dos signos e das
marcas linglisticas empregadas na discursivizacdo de um acontecimento, cuja
materializacdo servird de referéncia histérica para além do seu tempo. A

linguagem néo seria, entdo, apenas cédigo, mas estaria relacionada a um sistema

® No dizer de Bakhtin (1995) em Marxismo e Filosofia da Linguagem
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de significacdes identitarias que se inter-relacionam, principalmente, através do
dizer, como nos sugere o legein grego.

Steinberger, entdo, conclui que tal concepcédo é insuficiente para abarcar
todas as propriedades e dimensdes dos vocabulos inseridos na cadeia de
significacdes, desconsiderando a arbitrariedade e a convencionalidade inerente
aos signos.

O que o ser humano faz pode ser realizado como uma atividade reflexa ou
através de suas habilidades (técnicas). Embora sejam todos eles conscientes, 0s
fazeres humanos nao exigem, necessariamente, para sua execucao, um saber
previamente construido porque € na pratica que, nao raro, se constroem 0S
proprios saberes. Sdo exemplos desta afirmacdo o trabalho do professor, do
médico e do jornalista e este, como os demais, deve despir-se de preconceitos e
vestir-se da disposicéo para rever conceitos. A atividade jornalistica realiza-se na
sua “praxis”: fazer no qual o outro ou 0s outros sdo visados como seres
autdbnomos e considerados como agentes essenciais do desenvolvimento de sua
propria autonomia. (op.cit., p.135). A praxis difere da teoria na medida em que seu
alicerce € um saber provisorio, quase intuitivo, enquanto a teoria se constroi a
partir do fazer, da realizacéo da atividade proposta. Ainda, a verdade néo esta no
objeto, mas no sentido que resulta da relacdo entre os objetos. O alicerce da
praxis, entdo, no que se refere a atividade jornalistica, realiza-se no fazer
discursivo.

Considerando-se que as superestruturas, identificadas como imaginario
social, sdo dinamicas e que a sociedade se reestrutura na e pela informacéo,
Steinberger acredita que: avaliar a extensdo e a qualidade da informagdo que
circula na sociedade € um caminho para dimensionar esse processamento no
campo do dizer/saber. (op.cit., p.136).

Tomando a abordagem da autonomizagéo das instituicdes de acordo com
seu simbolismo e a linguagem também como expressao simbdlica, pode-se
construir um paralelo entre o simbolismo e as instituicdes sociais. O dominio do
simbolismo pode ser considerado no mesmo nivel do dominio da linguagem: as
determinacdes do simbdlico ndo esgotam sua substancia, porque subsiste o
componente imaginario. (op.cit., p. 153, apud STEINBERGER, 2005, p.139).
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Podemos também afirmar que a midia constitui-se numa rede de criacdo e
disseminacdo de simbolos que alimentam o imaginario social, formando
comunidades de imaginacdo ou comunidades de sentido, nos termos utilizados
por Baczko. (1984, apud GREGOLIN, 2003, p.97). Sobre os conceitos de
imaginario e simbdlico, a autora observa que o imaginario ndo pode ser definido
como uma invencao ou irrealidade, pois nele se ressignificam simbolos e se opde
ao simbolico que pressupde a capacidade imaginaria, a capacidade de ver em
uma coisa o que ela nédo €, de vé-la diferente do que €. (op.cit., p.137).

Castoriadis, na andlise feita por Steinberger, rejeita a definicdo de
imaginario como invencao, ainda que se trate de um “deslocamento de sentido”
em gue simbolos ja disponiveis séo investidos de outras significacdes normais ou
canbnicas. O autor postula que o imaginario e o real sdo interdependentes ndo
podendo um se sobrepor ao outro. O imaginario passa a ser autbnomo, no que se
refere as préticas sociais, adquirindo outras significacdes diferentes daquelas que,
antes, fundaram as instituigdes. Tais instituicdes podem ser concebidas como
fisicas, como discursivas, genéricas, politicas juridicas, etc.

Para Castoriadis, a histéria s6 se da na e pela linguagem, mas uma
linguagem que institui sistema de valores, crencas e atitudes, e ao fazer isso, ela
assume um carater dialético. Assim, € impossivel sustentar que o sentido é
simplesmente o que resulta da combinacdo dos signos (...), a diferenca entre
natureza e cultura é um mundo de significacbes. (op.cit. p.167 apud
STEINBERGER 2005, p.140). Ainda nessa perspectiva, as significacoes
imaginarias que constituem o mundo social passam a existir efetivamente e
referendam nossa compreensdo daquilo que €é escolhido como simbolismo
institucional. A isso, Steinberger acrescenta que cabe a sociedade definir seu
lugar no mundo, suas necessidades e desejos, sua identidade. O que s6 se da
pelo fazer de cada coletividade.

Com efeito, a linguagem e seu carater arbitrario, fazem com que,
especialmente nas sociedades modernas, o tempo seja caracterizado pela
“fabricacdo de necessidades” que mantém e faz funcionar a estrutura capitalista.
A histdria se constitui na medida em que as acdes e fazeres séo discursivizados,

ainda que ndo necessariamente por quem age e faz. Como bem o sabemos, a
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histéria ndo € a representacdo fiel do passado, mas se constitui a partir das
relacfes sociais de poder e das interpretacdes daqueles que se dedicam a ciéncia
do passado e do tempo.

A visdo do outro sobre os acontecimentos permite deduzir que ndo pode
haver generalizagcdes universais no campo da Historia, pois tal significacdo
eliminaria as caracteristicas singulares da acdo humana em cada sociedade. Com

relacéo a estas especificidades do Dizer e Fazer, diz Castoriadis:

(...) na passagem do natural ou social, h4 emergéncia de um outro nivel
e de um outro modo de ser, e nada € como o social-histdrico se néo é
significagdo, tomada por e referida a um mundo de significacdes
instituido. A organizacdo desse mundo apodia-se em determinados
aspectos do primeiro estrato natural, nele encontrando pontos de apoio,
incitagBes, inducgdes. (...) A realidade natural ndo é apenas aquilo que
resiste, ela é também aquilo que se presta a transformacgéo, o que se
deixa alterar mediante, ao mesmo tempo, seus intersticios livres e sua
regularidade (...). A realidade natural é indeterminada num grau
essencial para o fazer social. (op.cit., pp.399-400, apud STEINBERGER
2005, p.142).

A identidade da acg&o social — o teukhein — determina o grau de resisténcia
e maleabilidade dos elementos e tais atributos tém relevancia em um determinado
momento histérico. Ou seja, as coisas sociais s0 sao substratos (ou) elementos
sociais, na medida em que existem e se impdem no tempo, revestidas de
significacoes.

Correlacionando com os propositos deste trabalho, destacamos a
afirmacédo de Steinberger (op.cit. p.143) que a informacdo se torna capital num
processo de desenvolvimento historico. O modo de producdo capitalista faz as
“coisas” informarem o que elas informam, e a constituirem-se como tal. Haveria,
para a autora, uma forma de economia politica das significagbes que se ampara

nos modos de producéao capitalista.

O jornalismo é um modo de produgdo da informacgdo, que é tomada
como tal pelos atores sociais que a “informam”. Dizer que a maquina é
capital é diferente de dizer que a maquina faz ser o capitalismo; é o
capitalismo que faz serem as maquinas. Dizer que uma informacado é
capital é diferente de dizer que a informacédo faz ser jornalismo; é o
jornalismo que faz serem as informacdes (noticiosas). (STEINBERGER,
2005, p.143).
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Acrescentamos, entdo, que o jornalismo transforma o acontecimento em
noticia com status de informacéo para consumo em grande escala. O modo de
organizacdo do capitalismo — producéo e distribuicdo — € quase impensavel em
outra sociedade que ndo a sociedade moderna. Isto porque a relacdo intrinseca
entre a tecnologia capitalista e a sociedade que a desenvolveu € totalmente
diferente das relacdes sociais e econémicas determinantes em outras épocas.
Com o advento do capitalismo, a informagdo passa a existir como mercadoria e
bem de consumo, acompanhando o imaginario social que instituiu o capitalismo.

Ao abordar os pontos de verificagdo de mudancas estruturais em uma
sociedade, Steinberger postula que o imaginario jornalistico €, ao lado da
ciéncia, da arte e da religido, umas das mais onipotentes formas de referenciacao,
representacdo e compreensao do mundo pés-moderno. Acrescenta que € nesse
imaginario jornalistico que o imaginario geopolitico também se institui. Ancora-se

em Castoriadis, quando diz:

A sociedade faz ser um mundo de significacdes e E ela propria por
referéncia a um tal mundo. (...) nada pode ser para a sociedade se néo
esta referido no mundo de significa¢des, tudo o que aparece (...) s6 pode
aparecer sendo tomado nesse mundo. (op.cit.p. 402, apud
STEINBERGER 2005, p.144).

Acrescenta, ainda, que a identidade e a unicidade de uma sociedade é
determinada pela unidade de seu mundo de significacbes, organizado de um
modo especifico. A permanéncia do “mesmo” depende do grau de mudancas nas

instituicées e naquilo que elas fazem ser com base no que elas mesmas sao.

A instituicdo é inconcebivel sem a significacdo. (...) A instituicdo da
sociedade é instituicdo do fazer social e do representar/ dizer social.
Nesses dois aspectos ela comporta ineliminavelmente uma dimenséo
identitéria-conjuntista, que se manifesta no teukhein e no legein. O
teukhein é a dimenséo identitaria (que também podemos denominar
funcional ou instrumental) do fazer social. O legein € a dimenséo
identitaria do representar/ dizer social que se apresenta especialmente
na linguagem na medida em que ela é sempre, necessariamente, codigo.
(op.cit., apud STEINBERGER 2005, p.145).
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A linguagem ultrapassa sua condicdo de codigo, vindo a constituir-se em
um sistema para além da pura referenciacdo, enquanto reflexdo. Ela comporta
uma dimenséo significativa referida ao magma de significacdes, ou seja, a essa
relagdo entre imaginario e instituido, ou entre imaginario e sociedade que, de
acordo com Castoriadis, € sempre também lingua, porque um sistema identitario
nao permite reproduzi-lo, nem referi-lo a outra coisa que ndo a ele mesmo.

No que concerne aos imaginarios, as significagcdes imaginarias sociais
fazem com que os individuos existam como sujeitos determinados e n&o outros. E
entdo, por elas que os “objetos”, as instituicoes, e a relacdo de “referéncia”, a
saber, a lingua, tornam-se possiveis.

Para cada sociedade, sdo as instituicbes baseadas na cadeia de
significacdes do teukhein e do legein que determinam o que pode ou néo ser dito,
0 gque pode, ou nao ser feito e o que pode ou nao ser reproduzido em forma de
informacé&o, opinido, crenca e valores; fatores esses que dao unidade, em termos
de identidade a essa sociedade.

Da mesma forma, para Steinberger, a instituicdo do imaginario é a
instituicdo de um mundo considerando ser possivel a este imaginario incluir tudo,
que tudo pode ser dizivel e representavel, e ainda ser incluido na rede de
significacbes. Ao mundo das significag6es jornalisticas, o sentido € inscrito no
sentido, pois este deve ser apenas coerente com o mundo representado na esfera
jornalistica. Seria, entdo, esta a ilusdo que sustenta o imaginario jornalistico,
através de sua suposta capacidade de difundir, em forma de noticia, todos os
acontecimentos do mundo.

Acrescentamos que 0s acontecimentos disursivizados, portanto diziveis,
estdo eivados de trajetos simbolicos que sdo construtores do imaginario social e
que estdo sujeitos ao processo de interlocucdo entre os sujeitos locutores que
representam a sua visdo do acontecimento e 0s sujeitos alocutarios que

interpretam essa viséo, reconhecendo-a ou néao.

Realidade, linguagem, valores, necessidade, trabalho de cada sociedade
especificam, cada vez, em seu modo de ser particular, a organizacédo do
mundo social referida as significac6es imaginarias sociais instituidas pela
sociedade considerada. (op.cit., p.416, apud STEINBERGER 2005,
p.147).
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Entdo, a sociedade escolhe os modos de referir-se a si mesma, que na
mesma via, influenciara a forma como se constituira, no presente, passado e
futuro, a imagem dela por outrem. Trazendo para 0s propdsitos de nosso
trabalho, se ndo ha um discurso historico sobre o Brasil, e sim um discurso sobre
nossa cultura, o discurso colonial nos impde uma marca que permanecera ao
longo da Histéria.

Podemos concluir, entdo, que a sociedade elege o0s elementos que
constituem o legein e o teukhein e desta escolha decorrem 0s processos de
construcdo dos sentidos que atribui a si propria e que criam representacoes
sociais. Se a sociedade brasileira se vé construida sobre um imaginario
estabelecido a partir de suas infinitas possibilidades naturais, esta visdo edénica
sera reproduzida nos discursos sobre o pais. O mesmo se aplica ao legado
colonialista que carregamos: os modos de discursivizacdo do nosso pais estariam
eivados de sentidos que |lhe conferem, ainda hoje, a condi¢édo de colonizado.

Ainda para Steinberger (2005), sendo a histéria social, determinada em
grande parte pelo legein e pelo teukhein, ela pode ser definida como a histéria
dos modos de conhecer, de valorizar, de repartir o poder, de legitimar, sob a
condicdo de verdade, os acontecimentos, da mesma forma que é a historia do

sujeito como ator social no discurso como agéo.

Nosso modo hodierno de saber, por exemplo, faz-se segundo os
principios da racionalidade (tudo o que existe pode ser explicado pela
razdo), da totalidade (pode-se esgotar o saber acerca de algo) e do
controle da natureza (basta ter as técnicas e os instrumentos adequados
para se exercer o controle total). (STEINBERGER 2005, p.148).

Aqui podemos transpor este entendimento para a representacdo que esta
sendo construida, e validada internacionalmente sobre o Brasil, diante da
necessidade de substituicdo dos combustiveis ndo renovaveis por outros
renovaveis, nestes tempos de preocupac¢do mundial com os efeitos nocivos e

catastréficos do aquecimento global.
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2.2 O discurso da descoberta: ontem e hoje

O discurso das descobertas pretende ser uma justificativa para a
apropriacdo sisteméatica do mundo “desconhecido”, “selvagem” e “pagao”
(América e Australia) pelo mundo conhecido, civilizado e cristdo (Europa), pelos
donos do poder econémico (burguesia), por aqueles donos do saber (Igreja) e
pelos donos do poder politico (nobreza) que se estabeleceu a partir do final do
século XV.

A expressdo “descobrimento” presta-se, convenientemente, a ressignificar
a conquista brutal naquela (ja primeira) época de globalizacdo. A repeticdo do
discurso garantiu, por séculos, a permanéncia da histdria (positivista) oficial do
Brasil, doutrinéria, sobre a qual novas interpretacdes sO seréo divulgadas a partir
da consolidacéo das independéncias das nacdes latinas no século XIX e africanas
no século XX e da divulgacéo da ideologia marxista.

Assim, vale indagar, se muda o mundo, e com ele, o discurso, ou muda-se
o discurso e com ele o mundo? Nesse sentido, o fazer colonial tornou 0 mundo,
geograficamente, diferente, o que equivale a dizer que a realidade, além de
transformar a si prépria, também modela os discursos fundacionais sobre, por
exemplo, a descoberta do “novo mundo”. Esses discursos , no entanto, sao
formados de varios outros — econdmico e politico — gerados por esses,
sustentados pelo imaginario colonial de que, ainda hoje, a “ex-colénia” continua
sendo a mantenedora de recursos naturais, sob a forma de matéria prima para as
antigas “metropoles”. Esses discursos, na verdade, instituem a América Latina, no
sentido de que ela foi e existe, discursivamente, na medida em que pode
sustentar a propria identidade econémica do velho continente. Isso transposto
para a modernidade, em decorréncia dos avancos cientificos e tecnoldgicos,
concomitantemente, as praticas de acles (theukein) e de dizer (legein) voltadas
para uma identidade centrada nas demandas naturais, sob a égide da estrutura
capitalista e da permanéncia do discurso colonial, que subjaz a circulacdo do
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discurso ecolégico, tem-se uma identidade de nacdo vinculada as demandas
naturais que as “Américas” ainda podem oferecer.

Orlandi (1990), ao chamar a atencéo para a articulacao entre o discurso do
novo e do velho, se propde intervir no modo pelo qual a institucionalizacdo do
discurso das descobertas toma o lugar do discurso historico. Ou seja, nao existe
um discurso histérico sobre o Brasil, 0 que existe é uma institucionalizacao
cultural do Brasil, bem como também da América Latina, como a terra das
oportunidades naturais. Por isso ela afirma que esses discursos instituem o
brasileiro como um sujeito-cultural e ndo histérico. Podemos depreender com isso
que a propria representacdo do brasileiro esta relacionada ao modo como é
construida externamente (sujeito-cultural). Nesse sentido, a identidade do
brasileiro é constituida pelo discurso do outro em detrimento da construcdo de
uma identidade que seja representada pelos tragcos materiais e antropologicos da

histéria (sujeito-historico).

A pratica ideologica do discurso das descobertas é tal que a instituicdo
se apropria desse discurso, e, despossuindo dele o antropologo, o
folcloriza ao mesmo tempo em que elide - elidindo a materialidade
histérica sob o pretexto da cientificidade - o fato de que os
acontecimentos histéricos ndo o sdo por si, mas reclamam um
sentido.(ORLANDI, 1990,p.14).

Segundo Orlandi, o discurso das descobertas € um discurso que perpassa
a nossa histéria e nos constroi, ndo enquanto sujeitos empiricos, mas enquanto

sujeitos discursivos que produz e reproduz sentidos.

“Terra a vista” — a primeira fala sobre o Brasil — expressa o olhar
inaugural que atesta nas letras a nossa origem. Pero Vaz de Caminha
dara o proximo passo lavrando nossa certiddo, com sua carta. Ao
mesmo tempo, para 0s europeus, essa exclamacéo diz o inicio de um
processo de apropriagdo. Descoberta significa, entdo, conquista.
(ORLANDI 1990, p.14).

A autora analisa os relatos dos capuchinhos franceses que vieram ao Brasil
nos séculos XVI, XVII e XVIII, inscritos no registro do discurso das descobertas.

Assim, o imaginario por eles produzido os inscrevem no discurso das descobertas
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(op.cit. p.15). A principal caracteristica do discurso colonial, segundo a visao da
autora, € reconhecer o aspecto cultural em detrimento do histérico e do politico.

Na abordagem tedrica acerca dos imaginarios sociais, vimos que as
sociedades séo instituidas por uma cadeia de significacdo que ela elege e que a
constitui enquanto tal. Da mesma forma, entendemos que os discursos que
constituem o brasileiro e também a nacdo brasileira sdo perpassados por uma
cadeia de significacao oriunda do discurso das descobertas que resiste e forma o
imaginario social sob o qual a nossa sociedade se institui. Orlandi (1990), destaca
que o que ela visa é observar como o discurso que define o brasileiro constitui
processos de significacdo, produzindo o imaginario pelo qual se rege nossa
sociedade. (ORLANDI, op. Cit. p. 16).

A partir do que denomina de “apagamento de sentidos”, Orlandi se propde
a desconstruir a imagem fatalista de um brasileiro que é dotado apenas de
algumas especificidades culturais. Sua proposta € compreender 0s processos de
significacao atestados ao longo da producao de linguagem sobre o Brasil.

Em sua proposta de analisar as falas que definem o brasileiro e que

constituem o nosso imaginario social, a autora esclarece que:

N&o se trata, pois, de falar da “identidade”, mas antes do imaginario que
se constréi para a significagdo do brasileiro. (...) como resultado, tem-se
efeitos de sentidos que nos colocam uma marca de nascenca que
funcionara ao longo de toda a nossa historia: o discurso colonial. E esse
processo que faz com que o “ter sido colonizado”, deixa de ser uma
marca historica para significar uma esséncia. (op.cit. p. 16).

Pode-se, entdo, perceber a questdo da ideologia ou do efeito ideoldgico-
colonialista — que se materializa no discurso. Ao reconhecer os discursos que
circulam socialmente, e ao considerar, também, as marcas de apagamento que
esses proprios discursos geram, podemos observar como a esfera ideoldgica
determina as condicdes de producao dos discursos, e dos silenciamentos sobre o
Brasil e os brasileiros. Entdo, se os discursos séo efeitos de sentido produzidos
conforme determinada perspectiva histérica gerando uma memoria, podemos
concluir que, ao se justapor os discursos que fundam a nossa identidade,

percebemos uma coeréncia semantica com relacdo as identidades, marcas que
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instauram o brasileiro e a nacdo como sujeitos discursivos formando o imaginario
de nossa sociedade.

Tragando um percurso de sentidos, a autora toma como fio condutor de
sua reflexdo sobre os discursos das descobertas, o discurso sobre o indio.
Considera que em nosso imaginario, ndo nos identificamos ao indio, mas também
nao reivindicamos o portugués como igual. No dizer de Orlandi, a metafora que
nos diz a relacdo do brasileiro e do europeu, seria a de que somos a imagem
rebelde sem semelhanca interna, e que, em um discurso que nasce no interior da
colonizacéo, a relacdo entre diferentes deixa de ser vista como uma relacao entre
o diferente e o original.

Ainda na questao do sentido, Orlandi procura compreender o siléncio como
uma parte do nao-dito. Os discursos que nos constitui também é definido pelo que
nao é dito, ou € dito de uma maneira, e ndo de outra, 0 que equivale a afirmar que
o discurso traz consigo, o siléncio e que todo enunciado pode ser lido pelo seu
avesso.

Por essa via podemos conceber, junto a autora, que a linguagem é
politica porque produz relacbes de poder e, também, ndo existe outro lugar onde
a “verdade” é construida sendo no lugar, e também no ndo-lugar da linguagem.
Por isso, os discursos sobre o Brasil sdo constituidos por aquilo que os compdem
(materialidade textual) e por aquilo que é silenciado.

Na perspectiva adotada por Orlandi, importa menos saber o que ficou
silenciado e mais a propria politica da palavra: que “x” se disse para néo se dizer
“y"? Como esse “y” silenciado acaba por significar ao longo das diferentes falas e
dos seus apagamentos? (op.cit. p.31). A autora evidencia que, a partir do
confronto desses discursos e dos silenciamentos, pode-se perceber que a
heterogeneidade que perpassa a composicdo deles decorre das varias vozes
oriundas da memoria do outro, mais uma vez, mostrando que os discursos se

formulam externamente.

E no cruzamento da verticalidade do enunciado — constituido la fora e
em que a histéria distribui o ja-dito — com a horizontalidade da
enunciacdo (formulacdo de seus sentidos) que o “nativo” intervém,
presentificando sentidos. (op.cit. p.51).
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O discurso da colonizacdo estabelece uma hierarquia de posicbes e
sentidos da qual o colono ndo poderia escapar, posto que seu posicionamento
ficaria submetido aos espacgos que lhe concede o colonizador. A autora pondera
que, se de um lado o siléncio p6e em funcionamento o apagamento de sentidos,
por outro, serve para produzir a resisténcia. O colonizador ja carrega em sua fala
0 que o outro ndo pode falar e através da explicitacdo dos processos de
significacdo € possivel trazer para o jogo da linguagem o “silenciado”.  Na
segunda parte do livro, Orlandi ao fazer uma abordagem sobre o indio e a
identidade nacional, aponta que tanto o poder religioso (0 homem medieval e o
amor a Deus) quanto o poder politico (o cidaddo das sociedades capitalistas e o
amor a patria) se exercem pelo amor e pela crenga, constituindo-se em alicerces
da autoridade.

Sabemos que a violéncia ndo explicitada (a do siléncio e da negacao) €
mais eficaz do que qualquer outro tipo. E € por isso que o poder se exerce através
do silenciamento do outro e do seu proprio siléncio, e numa sociedade como a
brasileira, a apologia do amor a péatria e da responsabilidade do cidaddo tém sido
modos eficazes para legitimar-se e perpetuar-se.

O interesse de Orlandi se restringe a demonstrar a articulacdo entre os
bragos do poder constituido — ciéncia (a antropologia, a linguistica, a anélise de
discurso, a historia, etc.), a politica social (0 indigenismo) e a religido (a
catequese). Estas correntes estabelecem, no discurso, o indio como ser
observavel, analisavel, administravel e assimilavel, com uma cultura legivel.

Outro aspecto importante a ser considerado, seria a insisténcia na
unicidade da nossa cultura. Para a autora, o “outro” que elegemos como o
diferente de nossa prépria identidade € o europeu. Orlandi cita mais um “outro”, o
negro, no processo de construcdo historica discursiva e antropoldgica, no que se
refere ao periodo da escravidéo.

Entdo, para a autora, no que se refere aos apagamentos, por exemplo, o
indio apresenta-se no discurso do missionario, do antropélogo e no do indigenista
e deixa de existir na “consciéncia nacional” como também na constituicdo de uma

identidade nacional:
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Diriamos, pois, que esse discurso que coloca o indio como objeto de
observacgédo, paradoxalmente, resulta na producédo de sua invisibilidade.
A tematizagdo do indio nesses discursos funciona como indicio de seu
apagamento. (op.cit. p.59).

Neste ponto, Orlandi acrescenta que o0 apagamento resulta da ideologia e
nunca se apresenta como tal, porque funciona através dos siléncios, nas préaticas
que o atestam, mas que ndo o expde. A autora adverte que é preciso reconhecer
a complexidade das rela¢gdes entre ciéncia, religido e Estado e por isso recorta o
campo de sua abordagem: referéncias restritas aos discursos da ciéncia,
procurando mostrar 0 apagamento, analisando materiais linglistico-discursivos
atraves de relatos por ela analisados.

Ainda continuando sobre a identidade do brasileiro, relacionada ao
apagamento do indigena, tomando o texto de Ivo D’Evreux (1929), que trata da
conversdo do indio Pacaméao, Orlandi ressalta que na descri¢do da figura do indio
sdo usados adjetivos que constroem pejorativamente a sua imagem. Mesmo
quando a descricdo refere-se a qualidades espirituais, D’Evreux utiliza adjetivos
depreciativos: “E fino e velhaco tanto quanto pode ser um selvagem”.

Nesse apagamento, o discurso sobre o indio, em geral, como povo e raca,
tende a reclamar valores humanisticos e igualitarios. Mas quando se fala de um
indio, em particular, sdo evocados determinados arquétipos que o excluem ou
que sdo ambiguos e contraditérios e, mesmo quando parece positiva a avaliagéo,
deriva de categorizagbes que o rebaixam. Embora pretendam ser criticas ao
discurso da excluséo, essas falas, segundo a autora, o reproduzem, atraves do
discurso inverso, mantendo a argumentacao.

Retomando o discurso da converséo, Orlandi destaca dois modos de
apagamento importantes. No primeiro, o discurso da conversao, que encena um
dialogo, na verdade pde na boca do indio as palavras do branco, numa simulacao
pela qual o branco fala como se fosse o indio e, desta forma, o anula. No segundo
modo, o discurso da conversdo é uma ilustracdo de licbes de teologia que se
coloca como uma ruptura para a inser¢do da identidade do europeu, através do
adestramento pelo viés religioso. Finalizando, a autora diz que em nome do amor
a patria ndo se considera o indio como um compatriota, em nome do amor a Deus

nao se reconhecem suas crencas.
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Assim como o discurso sobre o brasileiro pode ser definido também pelo
que se impde como silenciamento, através dos relatos sobre os indios, os dizeres
qgue nos instituem enquanto nagdo e enquanto identidade social, sdo definidos
pelo que provém, ainda, do velho continente. Com efeito, a nés nos reservam
discursos que nos “ensinam” a necessidade de conservacdo de nosso patriménio
natural. O que € apagado nesses discursos é que o brasileiro, como tal ndo é
capaz de por si sO fazé-lo de forma responsavel. A exemplo disso, tomamos de
Orlandi, a citacdo do enunciado contido em uma faixa exposta por franceses,
frente a embaixada do Brasil, em Paris: Aprés vous, La fin. Et nous, alors!.
Certamente, trata-se de um discurso (Francés) sobre o Brasil, mais
especificamente sobre a Amazonia.

Segundo a autora, alguns séculos na historia, tal como a entendemos na
linguagem, podem distanciar pouco os sentidos. E por isso que o discurso de
ontem € o discurso de hoje, que se adaptam as demandas impostas pela
modernidade, conforme as necessidades histérico-sociais, cujos sentidos nédo se
alteram, mas se reproduzem de forma circular, através da triade imaginario-

senso-comume-sociedade.

O discurso esclarecido (iluminado) das descobertas continua no
saudavel liberalismo dos paises ricos que se preocupam com o bem-
estar da humanidade (...). Ha categorizacdes para isso [populacdes]:
indio “civilizado” e indio “selvagem”, terceiro mundo “viavel” e terceiro
mundo “inviavel”. (op.cit. p.235-236).

Para Orlandi, se nos séculos XVI e XVII, o discurso era o dos viajantes,
aliando ciéncia, religido e politica, devidamente misturado com o apelo ao literario,
hoje a funcdo unificadora € absorvida sob o rotulo do discurso da ecologia. A
salvacdo dos homens ndo estd mais em Deus, esta na preservagdo da natureza
(op.cit. p.236). Acrescentamos, entdo, que salvar o mundo é salvar o homem,
através dos discursos que intencionam estabelecer praticas de acdo sociais e
linguageiras, vinculadas a tudo que se refere ao campo discursivo “preservacao
da natureza”, diferentemente do passado que se preocupava em salvar 0 homem
através de sua alma que poderia redimi-lo. Por isso, o discurso religioso

perpassava todos os demais, inclusive o politico e o econdémico.
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Retomando o enunciado da faixa citado por Orlandi, 0 que € natureza para
o brasileiro, ndo € o0 mesmo que é natureza para os franceses, principalmente
guando se trata da Amazoénia. E € ai que os sentidos se dividem inexoravelmente
(op.cit. p.238).

Assim, para o brasileiro, a natureza significa sobrevivéncia, lugar onde ele
vive e sobrevive. Para o Francés, a natureza (Amazoénia) € lugar de exploracao
para que se possa viver bem na Franca (ecologicamente destruida), usufruindo
dos beneficios decorrentes da necesséaria conservacdo do espaco geografico
brasileiro. Temos entéo, o velho sentido presente nos novos discursos.

Nos dizeres da faixa, podemos observar a relacdo de outridade
estabelecida pelo uso do déitico “nés”. Esse uso do pronome de primeira pessoa
institui, de um lado, uma posicéo de grupo, consensual e, de outro, uma posi¢cao
contraria, de dissenso, marcada pelo uso do pronome de tratamento em terceira
pessoa “vocés”, cabendo a esse “n6s” consensual determinar um julgamento
fatalistico “o fim”. A histéria discursivizada pelo outro validaria o termo “fim”
responsabilizado ao déitico “vocés”. Por isso, Orlandi (op.cit) articula o discurso
da descoberta ao discurso da ocupacdo da Amazobnia. Nesse sentido, o
enunciado que responsabilizaria o brasileiro pela destruicdo de um patriménio
instituido pelo outro, como supostamente “universal”, pode ser justificado pelo

discurso fundacional e a sua permanéncia.

De acordo com esse recorte, nés, brasileiros, com a invasao (ocupacao?
Descoberta?) da Amazénia, teriamos desencadeado uma histéria que
nos responsabiliza por um “fim”. Este, indefinido, assustador. Mas, de
nossa parte, podemos fazer um outro recorte e perguntar: se iSso € um
processo, quem o comegou? Quem invadiu? E, mesmo néo referindo as
invasbes, o fim das florestas comecou onde? Na Amazb6nia? Se hoje
esse fim é visivel na Amazonia, € porque a Amazodnia € o que restou.
Onde estédo as florestas do Velho Mundo? Como vemos, os sentidos
podem ser muito diferentes se recortamos as histérias em diferentes
perspectivas do contar. (op.cit. p.238).

Se, pelas marcas enunciativas evidenciadas nos dizeres da faixa e pela
sobrevivéncia do discurso das descobertas, 0s europeus descobriram, nos
invadimos, o que norteara nossa investigacdo nos textos, corpus deste trabalho, é

0 pressuposto de que o Brasil continua a oferecer as condicfes necessarias para
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a sustentabilidade ao mundo, especialmente em se tratando da substituicdo de
combustiveis.

Um trecho de uma das reportagens de nosso corpus bem ilustra as
consideracdes feitas até aqui:

Nossas regifes tropicais, com elevadas disponibilidades de agua, detém
excepcionais condicdes de assumir a lideranca mundial na solucao
definitiva dos dois colapsos da humanidade, ou seja, o fim do petréleo e
das guerras pelo que dele ainda resta. O mundo espera de nés uma
participagdo efetiva para resolver problema tdo crucial. Os lideres
politicos de nossos paises ganharéo o respeito e a homenagem de todos
os povos do mundo por essa fundamental contribuicdo para a paz
mundial. (BAUTISTA VIDAL — REVISTA CAROS AMIGOS).

Acrescentamos que 0s processos de representacdo social, constituidos a
partir da escolha de marcas linguisticas, podem remeter para a compreensao das
relacbes de poder instauradas pela palavra, através dos efeitos de sentidos
gerados no texto, que deve ser visto como a materialidade semiotica das
dimensdes histéricas, tomando a palavra como signo ideoldgico por exceléncia
(cf. BAKHTIN op.cit.). Entendemos, assim, que os dizeres se situam em uma rede
de formulacbes de sentidos dentro de uma constituicAo maior que € o lugar do
histérico e do ideoldgico.

Acreditamos que a permanéncia do ideario colono/colonizador se registra
agora no discurso da “emergéncia”’ (o antigo expropriado e subdesenvolvido). O
Brasil sempre discursivizado como um pais de quinhentos anos apenas, sem
passado que nao o de colonia, cujo futuro continua entrelacado a interesses dos
“outros”.

Atentando para o propoésito deste trabalho, acrescentamos que hoje, a
substituicdo do combustivel féssil pelo renovavel e natural constitui um tema
universal e sobre ele estdo sendo produzidos novos discursos com alguns velhos
sentidos. Ao representar o Brasil, em tempos em que ha interesse das grandes
poténcias na promocao de acordos para a producdo de combustivel vegetal, em
reduzir a emissao de gases poluentes, pode se perceber que a idéia de novas
formas de colonizagéo e exploracao de terras esta premente.
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Encerrando este capitulo, recorremos a Carvalho (1998), quando diz que
Hegel, ao avaliar de forma pessimista a América, sobretudo a do Sul, o fez
condenando-a a ser prisioneira da natureza e a nunca se elevar a condicdo de

histéria.
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Capitulo Il

A LINGUAGEM E O SUJEITO

3.1 Concepcoes de estudo

A insercdo do sujeito como objeto de estudo e como instrumento
epistemologico na linguagem € um fenémeno recente. Os estudos acerca da
linguagem mudaram seus rumos frente a concepcado, antes dedutiva, logica e
demonstrativa sobre os acontecimentos linguageiros. Se a linguagem era vista
como uma episteme, junto a outros elementos relacionais, passou a ser
considerada, a partir dos conceitos que fundaram as ciéncias humanas: o homem
e suas formas de existir.

Chaui (2000) afirma que a teoria do conhecimento se realiza como reflexao
do entendimento, considerando-se que somos seres racionais conscientes. Isso
equivale a afirmar que o sujeito esta fundado na consciéncia. A consciéncia, por
sua vez, seria a capacidade humana para conhecer, para saber o que conhece e
0 que sabe que conhece. (op.cit. p.117).

Em relacdo aos aspectos que nos interessa, se o0 sujeito esta fundado na
consciéncia e se a linguagem é o lugar da constituicdo da subjetividade, e por
ISSo, pode “representar” os acontecimentos do mundo, seria importante tracarmos
um percurso teodrico sobre as mudancas de concepcéo de estudo da linguagem e
do sujeito, através das abordagens de Emile Benveniste, Mikhail Bakhtin e
Jaqueline Authier-Revuz.

O estudo da lingua tem seguido duas tendéncias, segundo Brandao (1993).
A primeira, que de acordo com a epistemologia classica, isto €, positivista,
cartesiana, que concebia a lingua como funcdo de representar o real, e um
enunciado seria verdadeiro se correspondesse a um estado de coisas existentes.

Em relacdo ao conceito de verdade que norteou todo o pensamento classico,
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principalmente, através da maxima Cogito ergo sun, também a linguagem era
concebida como uma forma de significar, representar o real de uma forma linear,
direta e transparente. Os signos refletiam, apenas, aquilo que representavam. O
sujeito cartesiano é aquele que separa, elimina, classifica, nomeia, a partir do
pressuposto da transparéncia e da unidade da linguagem. A subjetividade,
enguanto propriedade linglistica, ndo se colocava nessa abordagem da lingua.

Em oposicdo ao paradigma classico em que a lingua substitui as coisas e
0S seres, surge uma nova maneira de ver a lingua, apreendendo-a enquanto
funcdo demonstrativa — dominio da mostracédo. Ela assume um carater com amplo
dominio argumentativo, sendo apreendida no seu funcionamento concreto,
enquanto acontecimento.

Nesse paradigma, a categoria dos demonstrativos revela a acgao
linglistica, e ndo considerada apenas como categoria gramatical. A insercéo dos
demonstrativos como operadores € inscrita por Benveniste que, através do estudo
dos pronomes, inaugura, para a linguagem, a questao da subjetividade.

Nessa perspectiva, 0 sujeito, antes distanciado dos estudos acerca da
linguagem e suas principais propriedades - a questdo da subjetividade — passa a
nortear os caminhos dos estudos linglisticos. Se a linguagem, desvinculada do
sujeito, representava o mundo, agora, passa a representa-lo no e pelo sujeito.

Benveniste preocupa-se em estudar o processo de producéo de linguagem
e ndo o seu resultado, enquanto produto. A enunciagcdo, em Benveniste, segundo
Brandao, é definida como um dos aspectos de aquisicdo da lingua. Assim, para
ele, a lingua s existe, em termos empiricos, no ato da enunciacdo, sendo, antes
disso, apenas uma possibilidade. Uma vez colocada em acéo, ela exprime,
conforme Branddo, uma relacdo com o mundo, e sé representa 0 mundo no
processo de enunciagao.

Benveniste coloca ndo s6 a questdo da significacdo na instancia discursiva,
como faz também passar a no¢do de sentido pela do sujeito. Introduz aquele que
fala na sua fala, colocando a figura do locutor e a questédo da subjetividade.

Segundo Benveniste:
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A “subjetividade” é a capacidade do locutor para se propor como
“sujeito”. Define-se ndo pelo sentimento que cada um experimenta de ser
ele mesmo (esse sentimento, na medida em que podemos considera-lo,
ndo é mais que um reflexo) mas como a unidade psiquica que
transcende a totalidade das experiéncias vividas que relne, e que
assegura a permanéncia da consciéncia. Ora, essa “subjetividade”, quer
a apresentemos em fenomenologia ou em psicologia, como quisermos,
ndo é mais que a emergéncia no ser de uma propriedade fundamental
da linguagem. E “ego” que diz ego. Encontramos ai o fundamento da
“subjetividade” que se determina pelo status linglistico da
“pessoa”.(1988 p. 286).

Os déiticos pessoais, evidenciados por Benveniste na emergéncia de uma
nova concepcao da linguagem, constituem-se como marcas, primeiras, de

revelacao do sujeito.

A linguagem sO é possivel porque cada locutor se apresenta como
sujeito, remetendo a ele mesmo como eu no seu discurso. Por isso, eu
propde outra pessoa, aquela que, sendo embora exterior a “mim”, torna-
se 0 meu eco — ao qual digo tu e que me diz tu. A polaridade das
pessoas é na linguagem a condicdo fundamental, cujo processo de
comunicacao, de que partimos, é apenas uma consequéncia totalmente
pragmatica. (BENVENISTE, 1988: 286).

A relagéo evidenciada por Benveniste como transcendéncia do eu sobre o
tu é justificada pelo fato de que, embora a linguagem esteja para um sujeito, ela é
sempre para 0 outro, o que o leva a considerar o tu. Disso, depreende-se a

relacao de interdependéncia e ascendéncia do eu em relagao ao tu:

ego tem sempre uma posicdo de transcendéncia quanto a tu; apesar
disso nenhum dos dois termos se concebe sem o outro, sao
complementares, mas segundo uma oposicao, interior/ exterior, e ao
mesmo tempo sao reversiveis. (1988: 286-287).

Muitos teoricos, porém, discordam da centraliza¢do no sujeito enunciador a
reger todo o mecanismo da enunciagcdo, onde um eu que se constitui ao se
interagir com um tu alocutario, e ambos se opdem a uma nao-pessoa, o ele.
Segundo Brandado, nisto reside a critica a posicdo de Benveniste, ja que a

subjetividade é constituinte da linguagem e ndo se manifesta apenas, quando

existem as marcas déiticas de sua presenca.
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Outro aspecto de restricdo da teoria de representacdo do sujeito é a
distincdo feita pelo autor entre os dois modos de enuncia¢do: o discursivo e o
histérico. O autor considera a narrativa dos acontecimentos sem sujeito,
diferenciando-a dos acontecimentos discursivos, nos quais ele acrescenta a
participacdo do sujeito. Se a apropriacdo da lingua se da no momento da
enunciacao, entao todo enunciado pressupde a existéncia de um sujeito.

Prosseguindo neste percurso tedrico, chegamos aos conceitos de
dialogismo e polifonia propostos por Bakhtin, em que se parte do principio de que
toda palavra € ideologica por natureza. Bakhtin/ Volochinov, (1995) tomam como
tema em sua obra a relacdo entre eu e o outro para afirmar a centralidade da

interacao verbal.

A verdadeira substancia da lingua ndo é constituida por um sistema
abstrato de formas lingiiisticas nem pela enunciacdo monolégica isolada,
nem pelo ato psicofisiolégico de uma producdo, mas pelo fenémeno
social da interacdo verbal, realizada através da enunciacdo ou das
enunciacoes. (BAKHTIN/ VOLOCHINOV, 1995, p.123).

Essa perspectiva dialdgica reitera os pressupostos acerca dos fenbmenos
da linguagem ja postulados por Benveniste (1988). O dialogismo evidenciado em
Marxismo e Filosofia da Linguagem expande o campo dos estudos que articulam
lingua, sujeito e representacdo de mundo. Mas para Bakhtin, independente da
presenca textual e linglistica dos déiticos, o dialogismo, inerente a linguagem,

revela o outro no processo de interacao verbal.

O problema do didlogo comec¢a a chamar cada vez mais a atencédo dos
linguistas e, algumas vezes, torna-se mesmo o centro das preocupac¢des
em linglistica. Isso é perfeitamente compreensivel, pois, como sabemos,
a unidade real da lingua que é na fala (Sprache als Rede) ndo é a
enunciacdo monoldgica individual e isolada, mas a interacdo de pelo
menos duas enunciacgdes, isto €, o diadlogo. (op. cit., p.145-146).

No espaco de interagdo, espaco das diversas vozes que se propagam e se
influenciam, se confltam ou promovem consenso, situa-se a linguagem como
processo social. Em qualquer de suas manifestacdes, a linguagem teria uma base

relacional, interacional, ao processar-se entre os individuos.
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Para Bakhtin, a palavra ndo € monoldgica, mas plurivalente e o dialogismo
passa a ser uma condicdo constitutiva do sentido. Para o tedrico, um enunciado
fora de seu processo de enunciacdo e tomado como abstracao linglistica perde a
sua natureza dialégica — realidade fundamental da lingua. Com os estudos de
Bakhtin sobre a obra de Dostoiévski inaugura-se a teoria da polifonia, que visa a
refletir a complexidade do funcionamento do discurso, sua estruturacao
heterogénea, e as diferentes vozes que perpassam o sujeito e 0s seus dizeres.

Segundo Fernandes (2005), ao constatar que o sujeito dialoga com um
conjunto composto por outros sujeitos, com a realidade social que o envolve,
Bakhtin retoma suas reflex6es acerca de um plurilingliismo no romance e ressalta
a presenca da polifonia como a existéncia das diferentes vozes neste género.
Entretanto, os conceitos de dialogismo e polifonia ndo se limitam ao texto literario
como objeto de estudo, estendendo-se a todos os discursos.  Tais conceitos
possibilitaram a compreensdo e a explicitacdo da natureza heterogénea
constitutiva da linguagem e dos sujeitos.

A contribuicdo de Bakhtin se da em funcdo de oferecer aos estudos
linglisticos uma perspectiva que considere a lingua em sua dimenséo social,
histérica, porque é interacdo. Disso decorre que o sujeito e o discurso resultam da
interagdo social. Em relag&o a polifonia, a contribuicdo de Bakhtin para os estudos
da enunciacao e do discurso, esta no reconhecimento dos diferentes discursos na
constituicdo do sujeito discursivo e em afirmar o dialogismo como propriedade
fundamental da lingua.

Sucedem-se as reflexdes de Bakhtin, as concepgdes tedricas de Authier-
Revuz, cuja abordagem concentra-se no estudo acerca da heterogeneidade
discursiva. Considerando-se a relevancia do estudo desse fendbmeno para o
desenvolvimento de nossa proposta, em especial, para a andlise do corpus,

faremos uma abordagem tedrica desta proposicao.
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3.2 Heterogeneidade Discursiva

As reflexdes acerca de dialogismo e polifonia sdo retomadas pela linguista
Jacqueline Authier Revuz para a proposicdo do conceito de heterogeneidade
discursiva. A autora passou a considerar o estudo de marcas enunciativas em
funcdo do predominio de um dialogismo linguistico versus monologismo, de um
sujeito multiplo e plural que divide o espaco discursivo com 0 outro versus um
sujeito Unico, como fonte do sentido. A partir desses pressupostos, apresentam-
se outras questbes, tais como: a linguagem ndo € mais pura evidéncia,
transparéncia de sentido produzido por um sujeito uno, ndo tem mais como
primeira finalidade a representacdo do mundo, mas torna-se um instrumento
atuante sobre o outro, como uma forma de negociacao politica do enunciador
sobre o receptor e vice versa.

Authier-Revuz (1990) elege um conjunto de formas denominadas
“heterogeneidade mostrada” por inscreverem o outro no discurso: discurso direto,
discurso indireto, aspas, itélicos, incisos de glosas, discurso indireto livre, ironia,
pastiche, imitacdo. Formas estas que merecem ser estudadas por apresentarem
um carater supostamente “natural” e porque estariam elas colocadas no exterior
da linguistica, trazendo concepcdes de sujeito e de sua relacdo com a linguagem.
Esta relacdo de sujeito e linguagem, segundo a autora, deve ser valorizada pela
linglistica, j& que sempre que se delimita um campo linguistico, num dominio
como o da enunciacdo, 0 seu exterior volta de forma implicita ao interior da
descricdo sob a forma “natural” de reproducdo, quando consideradas as
experiéncias dos sujeitos em sua atividade de linguagem.

Para propor o que chama de heterogeneidade constitutiva do sujeito e de
seu discurso, a autora apOia-se nos trabalhos que tomam o discurso como
produto de interdiscursos (dialogismo Bakhtiniano) e na abordagem do sujeito e
de sua relacdo com a linguagem tal como concebida por Freud e por meio de sua

releitura feita por Lacan.
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Em relacdo ao exterior a linguistica, Authier-Revuz (op. cit.) propde uma
descricio da heterogeneidade mostrada como formas linglisticas de
representacdo de modos de negociacao do sujeito falante com a heterogeneidade

constitutiva do seu discurso, as quais passaremos a explicitar:

3.2.1 Formas de heterogeneidade mostrada

Authier-Revuz descreve as formas de heterogeneidade que revelam a
presenca do outro na superficie discursiva, através da materialidade linguistica do
texto. Sdo formas marcadas de forma explicita, dadas a conhecer no interior do
proprio discurso ou de forma implicita, ndo marcadas, cuja interpretacao

permanecera no campo do sugerido.

3.2.1.1 Discurso relatado

De acordo com Authier-Revuz (2004), na materialidade do discurso, um
locutor anico faz uso de formas linguisticamente perceptiveis, inscrevendo o outro
em sua linearidade. A autora postula que no discurso relatado (discurso indireto e
discurso direto), as formas sintaticas designam, de maneira univoca, um outro ato
de enunciacdo. No discurso indireto, o locutor seria um tradutor, que através de
suas palavras, remete-se a um outro como fonte do “sentido” daquilo que ele
pretende relatar. No discurso direto, as palavras do outro ocupam o tempo ou o
espaco recortado da citacdo na frase e o locutor se apresenta como porta-voz.
Através desses discursos relatados, o locutor da lugar ao outro em seu préprio

discurso.
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3.2.1.2 Formas de conotacdo autonimica

Nas formas marcadas de conotagdo autonimica, o fragmento € a0 mesmo
tempo usado e mencionado (aspas, itdlico). Nestas formas, o fragmento
designado como um outro é integrado a cadeia discursiva sem ruptura sintatica,
garantindo sua continuidade e, pelas marcas, é remetido ao exterior do discurso.
Esse exterior refere-se a relacdo que um discurso estabelece com outros
discursos e que influenciam a sua producgao.

Por exemplo, a colocacéo entre aspas equivale a uma glosa do tipo “como
diz X”, em que X pode remeter a variados enunciadores. As palavras aspeadas
sdo atribuidas a um outro espaco enunciativo cuja responsabilidade o locutor ndo
quer assumir. Segundo Authier-Revuz, podem-se atribuir varias funcdes a
operacdo de distanciamento pelas aspas: aspas de diferenciacdo, de
condescendéncia, pedagodgicas (no discurso de vulgarizacdo cientifica), de
protecado, de énfase, dentre outras.

A autora ressalta que ha uma funcdo dupla no emprego das formas de
heterogeneidade mostrada: a de um lugar para um fragmento de estatuto
diferente na linearidade da cadeia e a de uma alteridade ao que o fragmento
remete. (AUTHIER-REVUZ 1990, p.30).

Na mesma estrutura de conotacdo autonimica, a autora considera como de
igual importancia, as formas de glosas, retoques, comentarios sobre um
fragmento da cadeia, cuja finalidade é explicitar os pontos de vista através dos
quais um discurso revela uma alteridade em relag&o a si proprio. Tais formas séo
designadas como “exteriores” em relacdo ao discurso e contribuem para o
processo de significacdo, sob a forma de um ponto de heterogeneidade e, de
acordo com Authier-Revuz (1990), podem ser apresentadas de varias formas,
guais sejam: uma outra lingua (ex: al dente); um outro registro discursivo (familiar,
pedante, adolescente, grosseiro) (ex: para usar uma expressao dos jovens); um
outro discurso (técnico, feminista, marxista, moralista) que pode ser caracterizado

como discurso dos outros (ex: ...0 que chamamos de “ciéncias humanas”); uma
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outra modalidade de consideracdo de sentido para uma palavra (discurso
especifico ou polissemia) o que equivale a dizer que esses recursos sao
empregados para distanciar ou delimitar o sentido da palavra (ex: uma
contradicdo, no sentido materialista do termo); uma outra palavra (adequacgao)
nas figuras de duvida, de reserva (ex: X, de certo modo metaforicamente...); um
outro, o interlocutor de forma a negociar a compreenséo e permissao de uso da
palavra (ex: se vocé entende o que quero dizer).

A autora postula que tanto o emprego de um fragmento outro quanto a
alteridade a que ele remete contribuem para uma dupla afirmacéo do um.

De acordo com Authier-Revuz, ao mostrar um ponto de heterogeneidade
na superficie discursiva, este se torna diferente do resto da cadeia, da
homogeneidade da lingua, do discurso e do sentido. A autora assim esclarece:

corpo estranho delimitado, o fragmento marcado recebe através das
glosas de correcdo, reserva, hesitacdo... um carater de particularidade
acidental, de defeito local. Ao mesmo tempo, a designacdo de um
exterior especifico €, através de cada marca de distancia, uma operacao
de constituicdo de identidade para o discurso. (op. cit. 1990, p.31).

Sintetizando, a autora entende que as distincbes feitas pelas formas
marcadas de heterogeneidade mostrada provém de uma relacdo entre um
discurso e outro (aquele que lhe é exterior), relacdo essa inscrita na pluralidade
mesma do discurso. Tais formas revelam um exterior na constituicdo do discurso
e também postulam outro tipo de exterioridade, a do enunciador. Esta
exterioridade se da quando o enunciador se afasta de sua voz, de sua lingua, ou

de seu préprio discurso, configurando-se como um observador.

E toda forma marcada de distincia que remete a esta figura do
enunciador, utilizador e dono de seu pensamento, mas esta figura é
particularmente apresentada nas glosas de retificacdo, de reserva... que
a especificam com juiz, comentador... de seu proprio dizer.(op. cit. p.32).
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3.2.1.3 Formas ndao marcadas

A autora elege como formas ndo marcadas os discursos indiretos livres, a
ironia, a metafora, a antifrase, a imitacdo, a alusdo, a reminiscéncia, o
esteredtipo, etc.,, formas discursivas que podem ser ligadas a estrutura
enunciativa da conotacdo autonimica. Entretanto, em tais formas, a presenca do

7

outro ndo € reconhecida por marcas univocas na frase, pois a “menc¢ado” que

7

duplica “o uso” que é feito das palavras s6 é interpretada a partir de indices
recuperaveis no discurso em funcdo de seu exterior (AUTHIER-REVUZ 2004,

p.I8). Esse “jogo com o outro” ocorre de forma implicita e diluida:

€ desse jogo que tiram sua eficacia retorica muitos discursos irbnicos,
antifrases, discursos indiretos livres, colocando a presenca do outro em
evidencia tanto mais que € sem o auxilio do “dito” que ela se manifesta: é
desse jogo, “no limite”, que vém o prazer — e os fracassos — da
decodificacido dessas formas. E também o que instaura, em vez de
patamares e de fronteiras, um continuum, uma gradacgdo, que leva das
formas mais ostentatérias — em sua modalidade implicita — as formas
mais incertas da presenca do outro, tendo no horizonte um ponto de fuga
no qual se esgotaria a possibilidade de apreensdo linglistica no
reconhecimento — fascinado ou desiludido — da presenca diluida do outro
no discurso. (AUTHIER-REVUZ, 2004, p.18).

Nessas formas, a heterogeneidade ndo esta visivel na materialidade
lingUistica, devendo ser reconstituida a partir de diferentes indices remissivos,
fazendo acionar conhecimentos que vado além do que € dado a conhecer

explicitamente naquela dada enunciacéo.

3.2.2 Heterogeneidade constitutiva

Face a pretensdo do sujeito como fonte autbnoma do sentido que

comunica através da lingua, Authier-Revuz reconhece que diversas abordagens
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tedricas tém mostrado que toda fala € determinada de fora da vontade do sujeito,
ja que o outro como elemento constitutivo do sujeito, compartilha com ele, o
espacgo discursivo de enunciagdo. Em uma perspectiva linglistica, a autora,
conforme ja apontado no inicio desta se¢do, ampara-se noOS pressupostos
psicanaliticos do discurso atravessado pelo inconsciente, pelo interdiscurso e pela
orientacdo dialdégica de todo discurso para desenvolver a nocdo de

heterogeneidade constitutiva. Assim explicita a autora:

Os trabalhos de Bakhtin estdo fundamentalmente inscritos no campo
semiético e literario; a psicandlise tem por objeto o inconsciente. A
linguagem, a lingua, o discurso, o sujeito falante ndo sdo — ou para
Bakhtin s6 sdo parcialmente — seu objeto, mas um material essencial a
apreensdo de seu proprio objeto. Sem se perder ali ou ali se diluir,
permanecendo em seu terreno, parece-me que a lingiistica deve levar
em conta, efetivamente, esses pontos de vista exteriores e 0s
deslocamentos que eles operam em seu préprio campo. (AUTHIER-
REVUZ 2004, p.22).

O dialogismo do circulo de Bakhtin ndo tem como preocupacédo central o
didlogo face a face, mas constitui-se através de uma reflexdo multiforme,
semibtica e literaria, uma teoria da dialogizacdo interna do discurso. A
dialogicidade constitui-se no fenébmeno que orienta a estrutura de todo discurso, ja
que a linguagem é fundamentalmente voltada para a interacdo verbal, para o
outro, para a plurivaléncia dos sentidos em que os discursos se orientam para e

por outros discursos.

Somente o Adao mitico, abordando com sua primeira fala um mundo
ainda ndo posto em questdo, estaria em condicBes de ser ele préprio o
produtor de um discurso isento do ja dito na fala de outro. Nenhuma
palavra é “neutra”, mas inevitavelmente ‘“carregada”, “ocupada”,
“habitada”, “atravessada” pelos discursos nos quais “viveu sua existéncia
socialmente sustentada”. (BAKHTIN, 1975, apud. AUTHIER-REVUZ
1990,p.27).

Conforme essa abordagem, somente a ilusdo do discurso fundador, de
emprego primeiro das palavras deveria ser considerado como tal, ja que em
gualquer outro discurso, “as palavras sdo sempre e inevitavelmente as palavras
dos outros”. Para Authier-Revuz, o que Bakhtin designa por saturagcéo, de acordo

com um paradigma de polarizacdo de elementos (dialégico x monolégico/ plural e
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anico; heterogéneo x homogéneo, etc.), constitui-se numa teoria da producao do
sentido e do discurso considerando que o0s binarismos acima expostos se
imbricam, ou se saturam, no sentido do termo usado, de tal forma que o exterior e
0 heterogéneo passam a ser interiormente assimilado e homogeneizado. O
discurso do Outro, trazido para o discurso do sujeito locutor, ocupa um “centro”
exterior constitutivo, aquele do ja-dito, com o que se tece, inevitavelmente, a
trama mesma do discurso. (op. Cit. 27).

Outro ponto de ancoragem para 0 desenvolvimento da nocdo de
heterogeneidade constitutiva € o discurso como produto do interdiscurso — o
exterior constitutivo que propicia a construcdo de qualquer discurso, num
processo de constante reelaboracdo, comportando marcas de historicidade
inscritas tanto na linguagem quanto nos processos discursivos. Segundo a autora,

as reflexdes de Foucault e de Althusser

postulam um funcionamento regulado exterior, do interdiscurso, para dar
conta da producdo do discurso, situagéo ignorada pelo sujeito que, na
ilusdo, se cré fonte deste seu discurso, quando ele nada mais é do que o
suporte e o efeito. (op.cit. p.27).

Conforme Pécheux (1995), citado por Authier-Revuz (1990), os processos
que determinam o sentido e o discurso estao intrinsecamente ligados a uma teoria
da ilusdo subjetiva das teorias linguisticas da enunciacdo quando refletem “a
ilusdo necesséria constitutiva do sujeito”, ao reproduzir, no nivel teorico, esta
ilusdo do sujeito enunciador capaz de fazer escolhas, possuir inten¢cdées e tomar
decisbes, independente do lugar de onde fala.

Na perspectiva da teoria de seu objeto préprio (0 inconsciente), a
psicanalise considera o sujeito como um efeito de linguagem, cuja constituicao se
da no interior de uma fala heterogénea e por isso € um sujeito dividido. Segundo
Authier-Revuz, sempre sob as palavras, “outras palavras” sao ditas e nisto reside
a matéria da lingua que permite a insercdo de vozes na cadeia discursiva e
através da analise pode-se tentar recuperar o0s indicios da “pontuacdo do
inconsciente”. A concepgao do discurso atravessado pelo inconsciente se articula
a do sujeito heterogéneo porque € efeito da linguagem.
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Nisto reside o carater da “ferida narcisica“ que Freud reconhece na
descoberta do inconsciente pelo sujeito que “ndo é mais senhor de sua
morada” e € ai que esta, de fato, a possibilidade do mascaramento.
Assim, pode-se considerar que, através de inscricbes opostas, a
antipsiquiatria de Laing, por exemplo, onde se denuncia o carater
alienante do meio social, causa do “divided self” e a ego-psicologia
adaptativa se esforcando para construir um “eu forte”, autbnomo, que
teria deslocado o isso, reencontrando-se como irmaos inimigos no
desconhecimento do inconsciente freudiano e do sujeito descentrado
gue ele estrutura. (AUTHIER-REVUZ, 1990).

Para a autora, o que Freud postula é que ndo ha centro para o sujeito fora
da ilusdo e do fantasma e que o sujeito na instancia do seu “eu” necessita desta
ilusdo: o centro é uma ilusdo produzida para o sujeito, que nas ciéncias do
homem (incluindo as teorias da enunciagao), tomam como objeto, ignorando que
ele é imaginéario. (ROUDINESCO, 1977, apud. AUTHIER-REVUZ, 1990, p.29).

A proposta de Authier-Revuz remete-nos a trés pressupostos
estruturadores das nocdes de discurso: o sujeito constituido na e pela linguagem;
a heterogeneidade constitutiva do discurso, e, por ultimo, a questdo da ideologia
que se revela no discurso, através do consciente e inconsciente que se manifesta
nos atos falhos, no ndo dito. Pressupostos esses, portanto, necessarios as teorias
da enunciacgéo, conforme postula a tedrica.

A heterogeneidade constitutiva e mostrada representa duas ordens de
realidade diferentes: a dos processos reais de constituicdo de um discurso e a
dos processos ndo menos reais, de representacdo, num discurso, de sua
constituicdo. (op.cit., 1990, p.32). Para Authier-Revuz, ndo se trata de processos
de assimilacdo de um texto ao outro, nem de um relacionamento simples, de
imagem, de tradugcédo, nem de projecdo de um no outro. Essa correspondéncia
seria interrompida tanto pela suposicdo de transparéncia do dizer em suas
condicOes reais de existéncia, quanto pela irredutibilidade manifesta das duas
heterogeneidades. Segundo a autora, a uma heterogeneidade radical,
exterioridade interna ao sujeito e ao discurso, ndo representavel, se opde a
representacdo, no discurso, as diferenciacdes, limites interior/exterior pelas quais
0 um (sujeito, discurso) se delimita na pluralidade dos outros, e a0 mesmo tempo,
afirma a figura de um enunciador exterior ao seu discurso. A autora assim

esclarece:
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Face ao “isso fala” da heterogeneidade constitutiva responde-se através
dos “como diz o outro” e “se eu posso dizer” da heterogeneidade
mostrada, um “eu sei 0 que eu digo”, isto é, sei quem fala, eu ou um
outro, eu sei como eu falo, como utilizo as palavras. (op.cit., 1990, p.32).

As formas da heterogeneidade mostrada, em sua relacdo com a
heterogeneidade constitutiva, remetem ao corpo do discurso e a identidade do
sujeito. Podemos concluir, pelos pressupostos da autora, que ocorre uma forma
de negociacdo com a heterogeneidade constitutiva que se da sob forma de
denegacéo, isto &, o sujeito locutor reformula o seu dizer deixando marcas de

construcdo de sentidos que estariam no universo do outro.

além do “eu” que se coloca como sujeito de seu discurso, “por esse ato
individual de apropriacdo que introduz aquele que fala em sua fala”, as
formas marcadas da heterogeneidade marcada reforcam, confirmam,
asseguram esse “eu” por uma especificacdo de identidade, dando corpo
ao discurso- pela forma, pelo contorno, pelas bordas, pelos limites que
elas tracam- e dando forma ao sujeito enunciador- pela posicdo e
metalingliistica que encenam. (op. cit., 1990, p.33).

Acrescentamos que a heterogeneidade constitutiva remete a presenca do
outro, de forma diluida no discurso, ndo como objeto, mas como presenca
incorporada pelas palavras do outro, condicdo do discurso, em que 0O sujeito
afasta-se para dar lugar a um discurso outro. O discurso € colocado em relacdo
de alteridade, na medida em que se constitui na e pela presenca do outro. Por
isso, Authier-Revuz considera a heterogeneidade como condi¢ao para o discurso.

Concluindo, a autora postula que, no campo da enunciacdo, as duas
formas de heterogeneidade estdo em jogo, de maneira solidaria, os dois planos
distintos, mas nédo disjuntos, condi¢des reais de existéncia de um discurso e da
representacdo que ele se da. (AUTHIER-REVUZ 1990, p. 35).
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CAPITULO IV

DESCRICAO E ANALISE DO CORPUS

Nosso corpus constitui-se de discursos jornalisticos relativos a visita do
presidente norte-americano George W. Bush ao Brasil, em marco de 2007. Tais
discursos foram publicados pelas revistas Veja (edicdo 1998, ano 40 - n® 9) e
Caros Amigos (ano X, n° 120).

Os textos jornalisticos escolhidos para analise foram observados a partir da
nocdo de género discursivo apresentada por Mikhail Bakhtin, no ensaio Os

géneros do discurso:

Todas as esferas da atividade humana, por mais variadas que sejam,
estdo sempre relacionadas com a utilizacdo da lingua. A utilizacdo da
lingua efetua-se em forma de enunciados (...) O enunciado reflete as
condicbes especificas e a finalidade de cada uma dessas esferas, nao
s6 por seu contetdo (tematico) e por seu estilo verbal, ou seja, pela
selecdo operada nos recursos da lingua — recursos lexicais,
fraseolégicos e gramaticais -, mas também, e sobretudo, por sua
construgdo composicional. Esses trés elementos (conteddo temético,
estilo e construcdo composicional) fundem-se indissoluvelmente no todo
do enunciado, e todos eles sdo marcados pela especificidade de uma
esfera de comunicacao. Qualquer enunciado considerado isoladamente
é claro, individual, mas cada esfera de utilizacdo da lingua elabora seus
tipos relativamente estaveis de enunciado, sendo isso que denominamos
géneros discursivos.(BAKHTIN 1972, p. 279).

Observando o conceito de género discursivo apresentado, o discurso
jornalistico, considerado como um conjunto de géneros ou subgéneros, nos
termos de Brait (1999), a que estariam filiados a reportagem, o artigo e a
entrevista, neste trabalho, é compreendido enquanto representante de praticas
discursivas que apresentam caracteristicas peculiares, constru¢cdo composicional
e estilo. Géneros estes que circulam na sociedade e sdo marcados por condicdes
sociais e histéricas. Nesse sentido, a linguagem se apresenta como pratica social

diretamente relacionada a praticas enunciativo-discursivas.
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Os géneros por nés analisados, conforme postula Maingueneau (2004),
sao textos com finalidade comunicativa reconhecida, que por sua vez pressupdem
uma periodicidade, um suporte material especifico e estdo associados a uma
organizacdo textual que Ihe sao préprias. A periodicidade de circulagcéo de Veja é
semanal e a tiragem da edicdo considerada foi de 1.226.160 exemplares. A
Revista Caros Amigos possui uma publicacdo mensal e a tiragem da edicdo em
gue veiculou a matéria analisada foi de 48.000 exemplares. Como se percebe,
embora 0 numero de leitores da primeira seja substancialmente mais
representativo do que o da segunda, ambas, de circulacdo nacional, constituem-
se em importantes instancias responsaveis pelos processos de construcdo de
sentidos na discursivizagdo dos acontecimentos, visando a intengc&o primeira de
informar.

Tomamos como corpus, discursos da midia, um referente cada vez mais
em ascensao, e consequentemente, um forte representante do poder simbdlico,
que forma valores e opinides, contribuindo na formacdo do imaginario social.
Consideramos que por meio desses discursos, tém-se a dimenséo informativa e
referencial de um acontecimento que passa por processos de construcao do real.
Processo este que pressupde selecdo e recorte pelos sujeitos locutores e pelas
insténcias enunciativas, quanto aos modos de dizer, quanto as vozes e recursos
lingUisticos mobilizados na discursivizagdo do acontecimento que concorrerao
para a construcdo de sentidos pretendidos e representacdes sociais. A energia,
tema que motiva o acontecimento discursivo por nos considerado, é reconhecida
pelas sociedades modernas como uma questdo central, aliada as questfes
tecnologicas e ecoldgicas, determinantes nas relagdes de poder, no século XXI.

Diversas praticas textuais, principalmente na midia, tem posto para circular
um discurso que reconhece a energia como algo indispensavel ao funcionamento
da vida social, acentuando a importancia e a dependéncia dos recursos
energéticos ao longo da histéria humana. Essa dependéncia e importancia tém
sido agravadas, progressivamente, em conformidade com o desenvolvimento
econdmico, tecnoldgico, o que implica, necessariamente, uma influéncia cada vez
mais forte no modo e na qualidade de vida nas sociedades contemporaneas.
Essa dimensdo pode ser percebida quando se considera que o consumo de
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energia em uma nacédo esta distribuido entre diversas esferas publicas e privadas
que vao, por exemplo, do setor industrial ao doméstico e social.

Paralelamente, ao lado do reconhecimento da importancia da energia para
as sociedades, hoje tém assumido grande relevancia os debates acerca das
vantagens e desvantagens, bem como discussoes relativas ao impacto ambiental
das diferentes opcbes de producdo de energia: as hidrelétricas, as
termonucleares, o carvao, o alcool, a edlica, entre outras. Esses debates sobre o
impacto ambiental levam as liderangcas governamentais de todo o mundo a se
preocuparem em colocar em suas agendas politicas questdes que se voltem para
formas de reducdo de gases poluentes nocivos a vida e a buscarem alternativas
e, portanto, visando a eliminar ou diminuir os efeitos prejudiciais e agressivos a
biosfera.

Essas mesmas sociedades reconhecem o Sol como principal fonte de
energia e origem de quase todas as fontes existentes na Terra. O Sol, como uma
fonte quase inesgotavel de energia, como sabemos, ndo chega igualmente a
todas as regides do planeta e por essa razdo, a regido dos tropicos tem sido
considerada estratégica na producdo de combustivel vegetal e renovavel. E
Nesse contexto que se inscrevem 0s textos jornalisticos, objetos de nosso corpus,
gue discursivizam o0 acontecimento Visita do Presidente norte-americano ao
Brasil, objetivando o estabelecimento de acordo comercial na producao de etanol.

A seguir, podemos nos voltar para a questao da heterogeneidade mostrada
que se caracteriza pela articulagdo da voz do outro no discurso do sujeito e é
percebida na materialidade linglistica do texto. Antes de iniciarmos nossa
descri¢do, gostariamos de marcar algumas op¢des metodoldgicas que orientaram
nosso trabalho. Primeiro, embora reconhecamos o uso conjunto de algumas das
formas da heterogeneidade discursiva, na medida do possivel, tentaremos
explicitd-las em separado. Em segundo lugar, os enunciados serdo enumerados
em ordem crescente, primeiramente os extraidos de Veja e posteriormente, os de
Caros Amigos e as marcas da heterogeneidade serdo por nos sublinhadas.
Tomamos como categoria de analise as formas da heterogeneidade, propostas
por Authier-Revuz, quais sejam: discurso relatado, metaforas, estereoétipos,
alusdes, glosas, aspas, discurso indireto livre e jogo de palavras. Como proposto,
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em nossas analises, atentaremos para as marcas de heterogeneidade que
concorrem para a representacdo de Brasil, considerando o ponto de vista do
imaginario social que permeia esses discursos produzidos pela discursivizacdo do

acontecimento visita do presidente norte-americano ao Brasil.

4.1- Enunciados extraidos da reportagem apresentada pela Revista

Veja

Passando agora as analises, tomemos primeiramente a reportagem que
pertence ao jornalismo informativo e se constitui em um relato de um
acontecimento, mostrando suas relagées com outros fatos, seus antecedentes e
repercussoes.

Nessa reportagem, podemos observar, de inicio, que o processo de
discursivizagdo da vinda de Bush aciona diferentes procedimentos de
textualizacdo, como por exemplo, a presenca de ilustragdes e infografias. Esses
elementos do co-texto apresentam um efeito cénico que transfere os leitores da
revista a uma realidade especifica, e os situa em relacdo aos locais e aos
personagens envolvidos nos episddios, bem como prepara esses leitores para a
repercussdo do evento a ser discursivizado pela revista Veja. Essa revista nao
traz o tema como matéria de capa, como também néo faz referéncia, no editorial
a essa matéria. Nos enunciados extraidos da reportagem, serdo consideradas as
marcas de heterogeneidade discursiva pela ordem: discurso direto, metaforas,

glosas e discurso indireto livre.

4.1.1 Discurso direto

1- “Wamos ser a maior poténcia energética do século XXI” disse Lula... (Revista Veja, 07
de marco de 2007 p.65).

2- “Nosso plano é transformar o etanol em uma commodity energética internacional, como
0 petréleo, e para iSso_precisamos incentivar mais paises a se tornar _produtores e criar um
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padrdo técnico para o produto.”, diz Antbnio Simdes, chefe do departamento de energia do
Itamaraty. (Revista Veja, 07 de marco de 2007 p.65).

As formas de discurso direto foram citadas pelos sujeitos locutores em (1) e
(2) para sustentar a idéia de que ha um entusiasmo por parte do governo do
Brasil diante da questdo em pauta. O sujeito locutor, através do destacamento da
fala do presidente, em forma de discurso direto, em (1), evidencia a imagem que
vem sendo mantida ao longo da historia, ou seja, de um Brasil como um pais das
possibilidades: “vamos ser”’; em (2), “nosso plano”, configura a intencdo de
colocar o pais em condi¢cdes favoraveis, portanto viaveis para se tornar uma

referéncia em tecnologia na producéo do etanol.

3- “A maioria dos paises e regides citadas como futuras poténcias do etanol enfrentaria

sérios problemas ambientais caso ampliasse demais as plantacées com esse fim”,disse a Veja o

americano Lester Brown, presidente do Earth Policy Institute. (Revista Veja, 07 de marco de 2007
p.67).

4- “A China, o terceiro maior produtor de etanol, e a india, o sequndo maior produtor de

cana-de-acucar, por exemplo, sofrem com escassez de agua.” (Revista Veja, 07 de marco de
2007 p. 67).

5- “A tarifa_alta ndo inviabiliza a exportacdo do alcool brasileiro para os Estados Unidos,

mas nos faz perder competitividade” (Revista Veja, 07 de marco de 2007 p. 68).

6-“Como_toda commodity, guando ha mercado, outros paises acabam desenvolvendo a

tecnologia necessaria para produzi-la”, diz o engenheiro Rafhael Schechtman, diretor do centro

brasileiro de Infra-estrutura, do Rio de Janeiro. (Revista Veja, 07 de marco de 2007 p. 68).

Em (3) e (4), a voz do especialista americano Lester Brown (presidente do
Earth Policy Institute) é incorporada em forma de um contra-discurso, advertindo
sobre os impactos ambientais frente ao entusiasmo com a producgao do etanol em
larga escala; a voz dada ao ex-ministro da Agricultura, Roberto Rodrigues, em (5),
constitui-se também num contra-discurso, ao alertar para a dificil concorréncia e
para a questdo tarifaria na exportacdo do etanol;, em (6), para referendar o
argumento de que a exceléncia brasileira na producédo de etanol ndo duraria muito

tempo.
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7- “Demorou para deslanchar, mas eu sou paciente e ndo desisto do meu sonho”. (Revista
Veja, 07 de marco de 2007 p. 69).

8- “Hoje ganho algum dinheiro, que ndo tenho tempo para gastar” (Revista Veja, 07 de
marco de 2007 p.69).

9- “Em 2001, fiz um passeio com meu filho pelo interior da Alemanha e |a vi uma bomba

de biodiesel num posto. Figuei alegre de ver minha invencdo difundida, mas frustrado porgue

aquilo ndo estava ocorrendo no Brasil. Agora as coisas estdo mudando. Tenho paciéncia. Sou um

homem realizado”. (Revista Veja, 07 de marco de 2007 p.69).

As trés sequéncias de discurso direto arroladas em (7), (8) e (9) séo
recortadas e entremeadas, pelos autores, na construcdo do argumento de que o
Estado brasileiro demorou a valorizar a invencdo do engenheiro Expedito Parente,
trazendo ao discurso a propria fala do inventor como ponto de ancoragem para a
argumentacao pretendida e para a representacdo de um pais que néo valorizou
esse invento no tempo certo, ou que tenha deixado que o outro dele se
apropriasse. Temos, assim, uma representacdo do Brasil que esta no imaginario
social brasileiro que remete para a falta de apoio, para o descaso com relagao ao
investimento em pesquisa, refletindo uma posicdo de Brasil numa relacdo
neocolonial, sendo construido por um outro discurso, em um outro momento
histérico. Ou seja, no tempo em que esses enunciados se referem, talvez nao
houvesse um discurso que re-orientasse a questdo energética, que nao se
preocupasse com a escassez do petrdleo ou em que prevalecesse o interesse
maior dos grandes grupos exportadores de petroleo. Dessa forma, podemos
considerar que a posicao ideoldgica do sujeito locutor, ou da linha editorial do
suporte em questao, revela, através de marcas linglisticas como o discurso
relatado, determinada posi¢do que, a principio, leva o leitor a pressupor que 0s
argumentos sdo favoraveis ao acontecimento discursivo: visita do presidente
Bush, com o objetivo de firmar acordo comercial na producdo de etanol. No
entanto, através da fala do outro (Lester Brown, Roberto Rodrigues e Expedito
Parente), ele reconstréi o seu discurso como uma contra-argumentacao acerca do

que esta sendo construido. Isenta-se, assim, de qualquer responsabilidade de si
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quanto a uma demarcacao explicita de posicdo ideoldgica, pois a natureza
autonimica do discurso direto ja sinaliza que aquele dizer é do outro.

Com efeito, ocorre, conforme Authier Revuz (1990), uma denegagédo que é,
na verdade, uma negociacdo acerca da posicao argumentativa através do seu
evidenciamento pelo universo discursivo de outrem, sendo preciso recorrer a
outro para consituir-se, enquanto discurso. Ou seja, 0 sujeito locutor, ao trazer
para o seu discurso o discurso do outro, a0 mesmo tempo, vai construindo uma

imagem discursiva, que é comumente, de objetividade no tratamento dado a

informacéo.

4.1.2 Metéaforas

Ha outras formas de heterogeneidade discursiva empregadas pelos
sujeitos locutores, como as expressdes metaféricas, com o objetivo de
empreender um jogo com o leitor: posicionar-se a favor do acontecimento
discursivo logo no titulo da reportagem, uma vez que, segundo eles, “0 nosso &
real” e o de “Bush € blablabla”, para em seguida, sustentar uma posicdo de
contraposi¢cao quanto “as facilidades” do Brasil em se tornar poténcia energética:

10- O nosso € real, o de Bush é blablabla. (Revista Veja, 07 de margo de 2007 p. 64)

11- ..mas estamos a anos-luz de nos tornarmos a Arabia Saudita do etanol. (Revista
Veja, 07 de margo de 2007 p. 64).

A metafora “blablabla” empregada no titulo da reportagem constitui-se em
argumentacédo de que o discurso acerca da capacidade produtiva do Brasil e da
viabilidade do etanol brasileiro € verdadeiro. No entanto, o “mas” empregado no
subtitulo reorienta a direcdo argumentativa e redefine os dizeres para afirmar que
a possibilidade de assumirmos um lugar como aquele da Arabia Saudita é algo
distante, ao passo que o discurso norte-americano, aqui retomado pela expressao
“o de Bush” é desqualificado, pelo fato de o EUA ndo possuir essa mesma

capacidade produtiva e viabilidade financeira.
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Esse discurso, o retomado pela metafora blablabla, remete a significados
como falacia, promessa falsa, mentira, sustentada pelos sujeitos locutores,
guando consideram que 0s americanos extraem o alcool do milho, de
produtividade menor e custo maior.

A expressao metafdrica “anos-luz” empregada em (11), subtitulo da
reportagem, ja posiciona uma representacdo do nosso pais, colocando-o em uma
posicdo inferior, distante do poder de producdo de combustiveis da Arabia
Saudita, em que o locutor, modalizando a sua propria fala, situa o pais em relacéo
ao acontecimento que esta sendo discursivizado. Em relacdo a outra metafora, “a
Arabia Saudita do etanol”, o recurso também situa o referente, no caso, o Brasil, e
tal recurso indica ao interlocutor que o Brasil ndo ser& o pais do etanol, na mesma
dimensdo em que a Ardbia Saudita é o pais do petréleo. Entretanto,
considerando-se as informacdes contidas na infografia (p.67), encontramos cinco

razdes pelas quais o Brasil pode ser “o rei do alcool”.

12- ...ocorre em meio a expectativa de que seu encontro com o presidente Lula marque o

inicio de uma alianca entre os dois paises... (Revista Veja, 07 de margo de 2007 p.64).

A expressdo metafdrica sublinhada remete a idéia de afinidade e de
possivel igualdade de condi¢cdes na representacdo Brasil e EUA, apontada pelos
sujeitos locutores e pela instituicdo midiatica como sendo essa a expectativa que

decorre do acontecimento discursivo noticiado, em forma de reportagem.

13- Faz tempo que Lula propagandeia as vantagens do etanol em praticamente todas as

viagens internacionais que faz. (Revista Veja, 07 de marco de 2007 p. 64).

A expressdo “propagandeia” em (13), produz um efeito de sentido
simplificador da divulgacdo das vantagens do etanol produzido no Brasil. Assim,
enguanto o Brasil “propagandeia” em viagens internacionais, a visita de Bush pela
América Latina é chamada pelos americanos de “diplomacia do etanol”. Dessa
forma, o sujeito locutor, através do efeito metaférico, evidencia que o governo
brasileiro vem divulgando, h4 muito tempo, o produto brasileiro; “propaganda” que

atraiu os interesses dos EUA.
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14- Houve até quem imaginasse que o0 encontro entre Bush e Lula daria origem a uma

Opep do etanal... (Revista Veja, 07 de marco de 2007 p. 65).

15- O deslumbramento do governo brasileiro ajuda a alimentar essa tese... (Revista

Veja, margo de 2007 p. 65).

16- A possibilidade de o Brasil ser o lider mundial na producdo de energia limpa é
real,mas estamos a anos-luz de uma Opep do alcool combustivel. (Revista Veja, 07 de marco de

2007 p. 65).

17- O plano do Brasil de se tornar um grande exportador da energia renovavel_pode

evaporar mais rapido do que &lcool derramado. (Revista Veja, 07 de marco de 2007 p. 67).

Tomando os recursos metaforicos arrolados em (14), (15) e (16), os
sujeitos locutores partem de uma suposta expectativa que se criou durante a
visita de que o acordo firmado entre Bush e Lula, (EUA e Brasil) daria origem a
uma Opep do etanol, a exemplo do que ocorrera com o petréleo na década de 70.
Entretanto, a posicdo assumida pelos locutores, através das marcas enunciativas
tais como as metéforas “anos-luz” e “Opep do é&lcool” sdo empregadas para
representar a impossibilidade de o Brasil ser lider mundial na producdo de
energia, como 0 Sa0 0s paises exportadores de petréleo. Em (17), o emprego da
metafora, por n6s marcada, constitui-se em argumento negativamente sobre a
possibilidade de o Brasil se tornar grande exportador de energia renovavel,
quando o sujeito locutor, através das caracteristicas fisicas do alcool, procura
desqualificar o discurso do governo brasileiro de tornar o pais “um grande
exportador da energia renovavel”, para afirmar o “deslumbramento” na proposicéo
desse plano. Nesses termos, o0 locutor estabelece uma relagdo entre a
durabilidade do alcool e o plano do Brasil, a saber, a evaporacao.

As expressdes metaforicas sdo pontos de heterogeneidade que nao séo
reconheciveis no interior do discurso, conforme Authier-Revuz (2004), a mencao
que duplica o uso que se faz do termo e sua compreensao devem ser remetidos
ao exterior do discurso. Assim, estabelece-se um jogo com o interlocutor, em que
0s sujeitos locutores deixam falar enunciadores diferentes, posicionando-se a

favor ou contra os desdobramentos do acontecimento relatado, através das
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metaforas. O funcionamento metaférico articula dois lugares para o Brasil:
primeiro, o futuro que esta longe de se concretizar, “esta a anos luz”; mas esta
previsto na linguagem pelo uso do tempo verbal do presente do indicativo e do
verbo “estar”; ainda que futuro, esse lugar existe e esta reservado, mais que isso,
o Brasil € um pais possivel, capaz de fazer cumprir esse destino, refletindo o
imaginario social do pais, desde os tempos da Carta de Caminha através do
enunciado “uma terra em que se plantando tudo d4”. Essas posi¢cdes retomam
dizeres antigos acerca do Brasil e retomam velhas representacdes sociais,
fundadas nesse imaginario da grande nacdo em potencial. Ser a Arabia Saudita,
por outro lado, é recuperar um lugar no presente, na contemporaneidade, para o
Brasil do futuro. “Ser a Arabia Saudita” transpde o dominio do que significou e
significa essa regido para a politica no que tange a projetos energéticos, a sua
capacidade produtiva e tecnolégica de producdo no campo do petréleo para um
Brasil, enquanto capacidade produtiva e tecnolégica no que se refere ao etanol,

nas mesmas dimensdes da producao de petroleo pelos sauditas.

4.1.3 Glosas e discurso indireto livre

Nos enunciados que se seguem, 0S sujeitos locutores lancam mao de
glosas e discurso indireto livre, outras formas de heterogeneidade que contribuem
para a representacdo de Brasil, no acontecimento discursivo em tela, recorrendo
a uma memoria discursiva que remete a situacdes ja vividas pelo pais, no periodo
de colonizagdo, e a uma representacdo do atraso brasileiro na viabilizacdo de

uma descoberta tecnoldgica.

18- Alguns entusiastas vislumbram o inicio de um novo ciclo de esplendor nas

exportacdes brasileiras — guem sabe um repeteco dos ciclos da borracha e do café.(Revista Veja,

07 de margo p.65).

19- Isso representaria quase um terco de todas as terras brasileiras cultivadas, proporcao
equivalente ao que ocupa a soja hoje._Ou seja, o Brasil estaria, mais uma vez, apostando no

modelo monocultor... (Revista Veja, 07 de marc¢o p. 68).
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As glosas marcadas nos enunciados (18) e (19), ajustam o discurso dos
sujeitos locutores, cujo intuito metadiscursivo é reforcar a idéia anteriormente
colocada, de forma a reorganiza-la linguisticamente de outra maneira, em funcéo
da reiteracdo da mesma proposicado, dentro de uma intencdo argumentativa.
Entdo, conforme nos aponta Authier-Revuz, o dizer é atravessado por um
metadiscurso mais ou menos visivel e que constitui em um trabalho de
adequacao dos termos, em que o leitor é levado a aceitar os efeitos de sentido
pretendidos em funcdo do ajustamento desse dito a uma referéncia anterior.
Quando consideramos que tais enunciados e as glosas destacadas foram
extraidos, o primeiro, do inicio, o segundo, do final da reportagem, podemos
depreender, em seu todo, a representacdo de Brasil que se busca firmar no
espaco da revista Veja: reflete os velhos efeitos de sentidos (ciclos de producao
e modelo monocultor) no novo discurso que ora se apresenta na discursivizacao

desse acontecimento que € novo, quando confrontado aqueles do nosso passado.

20- E o _que Parente faz para a empresa americana? Desenvolve o bioguerosene,

exatamente como tentou fazer para a FAB ha trinta anos. (...) Ndo serd surpresa, se em algum

momento, 0s avides comerciais comecarem a operar com combustivel vegetal inventado pelo

brasileiro. Ponto para os americanos. (Revista Veja, 07 de mar¢o de 2007 p.69).

Aqui, o recurso do discurso indireto livre, através de pergunta retorica e da
resposta encadeada pelo sujeito locutor, caracteriza-se como um procedimento
argumentativo objetivando comprovar que o engenheiro brasileiro faz la, em um
pais desenvolvido, o que poderia ter feito aqui, se supostamente houvesse
interesse do poder publico (governo do Brasil, naquela época). Mais uma vez,
uma marca de heterogeneidade foi empregada para representar o Brasil como o

exportador, neste caso, de tecnologia para o outro.
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4.2 Enunciados extraidos dos géneros apresentados pela Revista

Caros Amigos

Na Revista Caros Amigos, o acontecimento discursivo foi apresentado
através de artigo de opinido e de duas entrevistas. Neste suporte, ja no editorial,
h& uma promessa de como sera informado o acontecimento discursivo: ...matéria
que aborda de um ponto de vista diferente ao da midia grande, os motivos da
visita de Bush ao Brasil. A revista, ao tratar o episodio em tela, apresenta trés
matérias: Gilberto Felisberto Vasconcelos analisa 0 que esta por tras da visita de
Bush e da politica brasileira de biocombustiveis através de um artigo; o fisico
Bautista Vidal (um dos fundadores do prodlcool) discute a importancia do Brasil
nesta hora de substituicdo do petroleo pelo alcool, em entrevista concedida a
empresa venezuelana PDVSA, e cujas respostas foram cedidas a Caros Amigos;
e por ultimo, Marina Amaral, editora-executiva dessa revista, entrevista Rubens
Recupero sobre o comércio do etanol.Trata-se de matéria de capa da revista, cujo
titulo €: O que esté por tras da visita de Bush?

A partir de agora, passaremos a descrever os enunciados, cujas marcas de
heterogeneidade serdo consideradas na seguinte ordem: glosas, metéaforas,

esteredtipos, aspas, discurso indireto livre e jogo de palavras.

4.2.1 Glosas

21- “Os jornais daqui e do mundo inteiro tém anunciado que o alvo precipuo da visita de

Bush é o interesse pelo etanol, leia-se: o alcool, combustivel substitutivo da gasolina que se tornou

conhecido ha 30 anos por causa do Proalcool...”. (Revista Caros Amigos, marco de 2007 p. 34).

22- Por exemplo: o alcool da cana-de-acglcar, combustivel que faz andar automével, trator,
avido, industria, tudo o que se faz com petrdleo se faz com alcool é extraido de plantas, cana-de-
aclcar e mandioca, que ndo ddo no territério frio e temperado dos EUA. (Revista Caros Amigos,
marco de 2007 p.34).
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23-...capaz de inventar uma tecnologia, digamos, um computador prodigio... (Revista
Caros Amigos, marco de 2007 p.34).

24- ..a exploracdo exdgena da energia vegetal conduzida pelo capital estrangeiro nao
estara a favor do povo e em prol da nacéo, ou seja, o progresso multinacional do etanol ndo se

estenderd a maioria da populacdo. (Revista Caros Amigos, marco de 2007 p.34).

25- A privatizacao internacional do territorio empreendida pelo tucanato vende patria

anunciava o estupro energético do companheiro Bush, como o chamava Lula, que acreditava

burramente nos ganhos internacionais, entregando o sol, a agua, a terra, a fotossintese. (Revista

Caros Amigos, marco de 2007 p.35).

A marca de glosa em (21), é empregada para referendar a idéia do
pioneirismo do Brasil no que se refere ao conhecimento cientifico na questéo
energética. Na verdade, o termo em destaque, constitui-se no controle, e também,
na regulagem do efeito de sentido que o sujeito locutor quer preservar. Neste
caso, o de alertar o leitor sobre o que representa o alvo precipuo do interlocutor
do Brasil, neste acontecimento discursivo. Assim, a re-modelagem do préprio
discurso institui com o leitor uma espécie de contrato prévio em que se discute, no
préprio discurso, qual serd o sentido pretendido, explicitadamente, tornando-se
marca imprescindivel, também, da interlocucéo.

Em (22) e (23) as glosas sdo empregadas para representar o Brasil com
condicbes geogréficas e climaticas necessarias a producdo de alcool e Oleos
vegetais, condicfes estas que ndo sdo encontradas la (EUA). Tais ajustes
representam uma certa obviedade contida no dizer, mas que, intencionalmente, o
sujeito locutor faz questao de demarcar.

A glosa introduzida em (24), refaz o dizer para sustentar, na reformulacao,
o ponto de vista do sujeito locutor acerca dos possiveis beneficiarios do
progresso, que ndo é so nacional, resultante da producédo do etanol. A glosa, ao
reiterar e controlar os efeitos metadiscursivos do dizer do locutor, acaba por
oferecer ao interlocutor uma concluséo acerca da tese defendida.

O ajustamento em (25), tornou-se necessario, uma vez que remete ao uUso
corrente da expressdo empregada pelo presidente do Brasil e que, supostamente,
ja teria se tornado uma identificacdo com a sua fala. Embora seja expresséo de
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uso frequente pelo presidente Lula, a glosa vem regular o efeito de sentido
apontando para uma possivel relacdo de companheirismo vista por apenas uma
das partes.

As glosas se inserem no fio do discurso como marcas de uma atividade de
controle-regulagem do processo de significacdo e especificam (...) as diferentes
condicbes requeridas aos olhos do locutor para a troca verbal normal e que, por
isso, sdo dadas implicitamente como 6bvias no resto do discurso. (Authier-Revuz
2004, p.14). Em especial, no artigo de Gilberto Felisberto, o emprego de tais
ajustes confere as partes em que se inserem uma orientacdo argumentativa,
ajustando o seu discurso de forma negociada com o interlocutor para o
reconhecimento de tais obviedades: no fim, quem ganhara com o acordo em tela?

Ou, para lembrar ao leitor do uso intenso que se faz do combustivel nesse tempo.

4.2.2 Metaforas

26- Energia é poder. (Revista Caros Amigos, marco de 2007 p. 34).

27- Surge agora no horizonte 0 novo colonialismo _energético da biomassa vegetal.

(Revista Caros Amigos p. 34).

28- Mas o0 saqueio do territério brasileiro j& esta montado e planejado (...). As

multinacionais estdo excitadissimas em tacar a mdo no etanol dos trépicos (...) comprar as terras

de Mato Grosso e Goias. (Revista Caros Amigos, marco de 2007 p.34).

A metéfora em (26), alude a representacédo do Brasil como alvo dos paises
hegemonicos. Ou seja, conforme justifica o0 sujeito locutor, a matéria-prima
fornecida pelo colonizado ao colonizador constitui-se em fonte de poder. Tem-se,
através da metéfora grifada em (27), uma representacdo do velho e do novo
colonialismo. Ou seja, a perspectiva de se instaurar um novo colonialismo através
da relacdo entre colonizado e colonizador, agora, pelos recursos energéticos.
Ainda, ressaltamos que a metafora alude a relacdo de poder e a manutencao de

representacdo de Brasil extraida do imaginario social que a concebe, pois o
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colonialismo imposto pelo europeu no passado, agora instaura-se pelo norte-
americano em busca do alcool e dos Oleos vegetais. As expressées metaféricas
assinaladas em (28), apontam para o risco de fragilidade da soberania brasileira.
A forte carga semantica da expressao “saqueio” aponta para um efeito de sentido
de que o Brasil ja esta novamente colonizado, via compra e venda de terras para
exploracdo de matéria-prima e tecnologias nacionais por estrangeiros. Tal efeito
de sentido também pode ser melhor observado em outros trechos do artigo,
quando o sujeito locutor cita nome de investidores e de grandes industrias
estrangeiras que ja estariam em funcionamento, aqui no Brasil, o que referendaria

a expressao “saqueio.”

29- ...mas isso nao quer dizer que o encontro Brasil — EUA néo seja nocivo para nds, pois

contrato em pé de igualdade com os EUA é conversa de urubu com bode... (Revista Caros

Amigos, marco de 2007 p.34).

30- ...essa histéria de tubardo conversar com peixinho provoca desconfianga. (Revista

Caros Amigos, margo de 2007 p. 39).

31- “Abrir os olhos significa 0 que exatamente, uma atitude do Estado brasileiro?”

(Revista Caros Amigos, mar¢o de 2007 p.39).

A sequéncia de metéaforas, por nos depreendidas, em (29), do artigo de
Gilberto Felisberto, em (30) e (31), das perguntas feitas em entrevista a Rubens
Ricupero, evidenciam as representacdes que se constroem sobre o Brasil frente
ao seu interlocutor Bush. As expressbes metaféricas escolhidas, remetidas ao
“exterior” do discurso, revelam forte carga semantica na construcao de sentidos
voltada para o pré-construido, quando se toma as posicdes supostamente
desfavoraveis entre os interlocutores Brasil e EUA. Ressaltamos que a escolha
das expressdes metaféricas: urubu com bode (ave de rapina, que fica a espreita
do moribundo, em que o bode servira de alimento para o urubu, mas esse nao faz
nada em favor daquele, e animal popular no sertdo); tubardo e peixinho, que
acentuam a relacdo entre predador e presa sinalizam a impossibilidade de acordo
em condi¢Oes de igualdade e, mais ainda, demarcam a posicao de fragilidade do

Brasil diante do interlocutor norte-americano: de colonizador e de colonizado.



94

Sinalizam, ainda, que esse Ultimo precisa estar alerta, metaforicamente, de olhos

abertos, para as reais inten¢des do primeiro.

32- E que o imperialismo sedutor ja veio para preparar a visita de Bush, a persuas&o tem

sido feita pelo jazz e pelo cinema. (Revista Caros Amigos, marco de 2007 p.35).

33- Triste papel do Brasil na América Latina, hermano gigante, bob&o, granddo querendo

entrar no clube dos ricos, mas levando no rabo sem medo de ser feliz e com o corinthians no

coracdo. (Revista Caros Amigos, marcgo de 2007 p. 35).

A metafora empregada em (32), evidencia que o imaginario cultural
brasileiro é “invadido” pelo outro através da persuasdo e seducdo promovidas
pelos bens simbdlicos do capitalismo industrial norte-americano (jazz e cinema),
cujos efeitos antecedem a visita de Bush que tem finalidade especifica.

O enunciado (33), como um todo, apresenta, de forma metaférica, uma
representacdo de Brasil, apontando para o interlocutor a sua perspectiva
ideologica, frente ao acontecimento discursivo Visita do Presidente norte-
americano ao nosso pais. Os processos de construcdo de sentidos nele
evidenciados remetem o Brasil a uma relacdo de poder e de subjugacdo em que
este se encontra na posicdo de subordinado ao outro. Acrescentamos que a
expressdo hermano, marcada em italico, em outra lingua, além de constituir-se
em um ponto de heterogeneidade que nomeia o outro (Authier-Revuz, 1990, p.14),
ironiza através de um termo genérico do idioma espanho/castelhano, quando a
intencdo € demonstrar que h& por parte do Brasil (governo), uma suposta
ingenuidade na compreensdo do seu papel na producédo de etanol em larga
escala. Intencdo esta, bastante demarcada pela expressao chula “levando no
rabo” carregada de uma semantica sexual de subjugacdo, e portanto, voltada

para a nogéo de poder/dominagéao.

34- Com a vasta producdo nacional de energia vegetal autbnoma (...) criam-se as

condi¢Bes para um salto econémico de grande dimenséo, suprindo com vantagens excepcionais o

mercado mundial quando se desenha claramente o colapso do petréleo e dos combustiveis

fésseis. (Revista Caros Amigos, marco de 2007 p. 36).
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35- Com a nova civilizacdo da fotossintese, a energia pode ser “plantada”, mudando a

inexoravel predeterminacdo das limitadas reservas fésseis.(Revista Caros Amigos, marco de 2007
p. 36).

36- ... Opep verde (organizacdo que representa os paises que adotarem um modelo
energético de civilizacdo da fotossintese...) (Revista Caros Amigos, marco de 2007 p. 37).

As expressbes metafdricas sublinhadas em (34) foram empregadas pelo
fisico Bautista Vidal para evidenciar perspectivas positivas sobre o Brasil, diante
da substituicdo dos combustiveis, através do jogo de sentidos sugerido pelo
sujeito locutor com a possibilidade de crescimento da substituicdo de um tipo de
recurso energético, que de acordo com sua visao (fazendo eco aos discursos, aos
outros dizeres que prevéem o esgotamento das fontes de energia fésseis), ja
estaria se esgotando, pelo outro renovavel, de producao nacional, com vistas ao
abastecimento mundial.

As expressdes metaféricas empregadas em (35), nas respostas, também
conferidas a entrevista por Bautista Vidal, fortalecem a idéia da grande
potencialidade natural tecnologica do Brasil, evidenciada pelo sujeito locutor na
producdo de energias vegetais renovaveis. Com isso, reforca-se a proposicdo de
uma fonte inesgotavel na produgcdo de combustiveis, 0 que enseja novas idéias
de descoberta e possibilidades de investimento que se apresentam. O jogo que 0
sujeito locutor langca mao, deixa antever ainda, a representacdo de um Brasil
atual, amparado nas construcfes imaginarias do Brasil colénia. Ao evidenciar que
0 novo Brasil se configura como a possibilidade de uma nova civilizagédo, através
de uma energia “plantada”, dada a grande relevancia dos combustiveis nas
sociedades modernas, remete, também, a outros discursos, 0s quais fazem
emergir as vozes que se referem ao Brasil colonizado, cujo sistema de plantacao
abastecia as poténcias da época, com outros recursos naturais. Remete, ainda, a
idéia de Brasil como celeiro, como tendo uma misséo para abastecer o mundo.

No enunciado de (36), a transposicado de significado para o termo Opep
desloca-se o0 mesmo para o sentido original, a saber, paises exportadores de
petréleo, para o novo significado que emerge da metafora indicada: paises que a
posteriori, exportardo energia quimica vegetal plantada. Através do implicito, o



96

esforco argumentativo converge para a deducdo de que o leitor pode inferir,
também, através do interdiscurso que remete a outro discurso que foi
representativo em um dado momento histérico. O que representou a Opep, ha
décadas passadas, e 0 que podera, potencialmente, representar uma possivel

organizacdo de nacdes nomeadas, pelo sujeito locutor, como Opep verde.

4.2.3 Discurso indireto livre

37- O que isso significa do ponto de vista do processo civilizatério? E o0 que a questdo do

trépico tem a ver com a visita de Bush e seu encontro com Lula? (Revista Caros Amigos, margo
de 2007 p.34).

38- “Quem é que duvida que mister Soros podera comprar, com a ajuda de alguns testas-

de-ferro, centenas de usinas de acucar? Quanto vale Minas Gerais em dinheiro perto da divida

externa? (...) Japoneses e holandeses multinacionais estdo a fim de erguer usinas de alcool em

Mato Grosso, Mato Grosso do Sul e Parand”. (Revista Caros Amigos, marco de 2007 p. 34).

As perguntas e respostas em forma de discurso indireto livre em (37) e
(38), cuja mistura de vozes obsta a identificacdo das fontes enunciativas, sao
encadeadas para referendar, também, a fragilidade da soberania nacional. A ex-
coldnia continua a oferecer recursos naturais, 0 que constitui forma de poder ou

de manutencao dele por aqueles para quem se apresentar a possibilidade.

4.2.4 Estereotipos

39- ...o leitor n&o poderia perder de mira, (...).que nenhum génio ianque, japa ou tedesco
sera capaz de inventar uma tecnologia, digamos, um computador prodigio, que consiga transferir o

sol de Belém do Para para Wall Street. (Revista Caros Amigos, mar¢o de 2007 p. 34).

40- Os gringos estao interessados no sol e na agua dos trépicos... (Revista Caros Amigos,
marc¢o de 2007 p. 34)
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As expressdes sublinhadas em (39) e (40), consideradas por nds como
esteredtipos, demarcam uma perspectiva ideoldgica assumida pelo sujeito locutor,
através do enaltecimento de uma forma de recurso natural brasileiro que nao
pode, através dessa perspectiva, ser substituida mesmo por aqueles que,
supostamente, detém a primazia do conhecimento. Para isso, o recurso linguistico
utilizado para demarcar precisamente o lugar do outro: os esteredtipos, acima
delimitados, remetem ao lugar, ou a doxa (conjunto de crencas compartilhadas de
determinada sociedade, grupo ou comunidade), em que se evidencia mais o lugar
de origem que a propria constituicdo identitaria dos referentes. Os nomes
empregados, de forma estereotipada, remetem as nacionalidades que sao
empregadas de forma pejorativa. Com efeito, os esteredtipos empregados pelo

sujeito locutor reclamam uma, também, tomada de posi¢éo pelo interlocutor.

4.2.5 Alusdes

Os enunciados que se seguem sao representativos pelo emprego de
alusdes, outra marca de heterogeneidade, cujo efeito argumentativo € endossar,

ampliar e reafirmar o ponto de vista do sujeito locutor :

41- ..acontece que essa alternativa € muito cara, arriscada e perigosa, pois usinas
nucleares pode ser alvo de investidas terroristas (...) a chamada coexisténcia pacifica, a guerra fria

entre EUA e URSS, foi acompanhada da ilusdo de que o petr6leo seria eterno, infinito,

inesgotavel. (Revista Caros Amigos, marco de 2007 p. 34).

42- ..talvez ndo apareca nenhum politico pefelé ou tucano a beijar o anel da méo de
Bush, mas isso ndo quer dizer que o encontro Brasil-EUA ndo seja nocivo para nés, por contrato

em pé de igualdade com os EUA é conversa de urubu com bode desde a Doutrina Monroe.

(Revista Caros Amigos, marco de 2007 p.34).

43- “No passado, Oswald de Andrade chamou o Brasil de pais da sobremesa exportador

de matérias-primas. Hoje, mister Bush nos consagra como pais da sobrevivéncia energética para

a hegemonia anglo-saxdnica.(Revista Caros Amigos, marco de 2007 p. 34).
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44- A estratégia do imperialismo norte-americano é paparicar o Brasil de Lula como uma

col6nia_docil e mimada, bobona e bocal que quer dar as costas para a América Latina, tendo

desprezado Bolivar, Marti, na razdo inversa do xodd pelos malandrinhos europocéntricos como

Negri e Touraine. (Revista Caros Amigos, mar¢o de 2007 p.35).

A alusdo a acontecimentos histéricos e politicos que marcaram e
construiram identidade para o ocidente sado evocados pelo sujeito locutor, em
(41), acionando elementos de um imaginario pré-estabelecido: petréleo como
fonte inesgotavel de poder. Se a América deveria ser para 0S americanos,
conforme nos aponta o slogan representativo de um acontecimento histérico,em
(42), o Brasil também deveria ser para os brasileiros. Conforme a historiografia, a
Doutrina Monroe defendia o direito de auto-afirmacédo dos povos e o papel de
“escolhidos” dos EUA que se colocavam favoraveis as tentativas de
independéncia dos territérios americanos contra 0 absolutismo europeu. O sujeito
locutor, através da alusdo, portanto, do discurso do outro, na verdade, quer
argumentar que o acordo que busca Bush, hoje, ndo apresenta as mesmas
circunstancias ou propostas do fato aludido.

A alusédo empregada pelo sujeito locutor, em (43), aponta para a premissa
de que tanto no passado remoto e recente, se pensarmos na colonizacao
portuguesa e na referéncia feita a Oswald de Andrade, como no presente, o Brasil
tem se colocado como uma nacédo explorada, a ser do outro. Através da aluséo,
evocada pelos dizeres de outrem, no caso, de um testemunho autorizado, remete-
nos as proposi¢des imaginarias acerca da representacédo do Brasil, ainda colbnia,
ainda uma possibilidade de ofertas ao primeiro mundo. Tem-se uma formulacao,
um novo enunciado construido com base em um saber discursivo, em uma
memoria que o tornou possivel. Trata-se de uma memoaria cultural evocada para
produzir sentidos que se repetem em um enunciado novo.

Em (44), as alusdes e metaforas sdo empregadas para representar um
Brasil ingénuo e que despreza lideres do seu continente, em detrimento daqueles
europeus. Por meio de alusdes a personagens historicos que remetem ao lugar,
América Latina, em oposi¢cao a personagens europeus, 0 sujeito locutor enfatiza o
fato de que agora o presidente Bush, visando o etanol, precisa paparicar o Brasil

de Lula. Bolivar e Marti representam, nesse sentido, uma parcela da América
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Latina que, supostamente, ndo se submeteu aos interesses norte-americanos.
Negri e Tourraine representam, através da alusdo, a idéia de que o velho
continente europeu ainda teria muito a ensinar aos outros, especialmente, ao
continente latino-americano sobre conhecimentos e ou conceitos considerados
pertinentes na sociedade moderna, tal como o de sociedade pds-industrial, criado

por Tourraine.

4.2.6 Aspas

45- Alguns pingados da burguesia sipaia se dardo bem com o “agrobusiness” da energia
da biomassa, mas a médio prazo, também perderdo suas propriedades e serdo logrados. (Revista

Caros Amigos, marco de 2007 p.34).

46- ... mostrar pela primeira vez aos paises da América Latina que o socialismo é o

“solcialismo do povo e da fotossintese”... (Revista Caros Amigos, margo de 2007 p.35).

As aspas, recurso tipografico caracterizado por acréscimo, denominado
por Authier-Revuz (1998, p.19) como “arquiformas” de modalizacdo autonimica,
foram empregadas marcando neologismos, 0s quais consideramos como outro
ponto de heterogeneidade, ja que neles conflitam duas vozes: o termo novo e o
significado do primeiro. A exemplo disso, o0 sol, recurso natural abundante nos
tropicos, associado a um regime politico que denota uma ideologia em que o
poder e a producdo sdo distribuidos igualmente a todos os setores sociais, esta
associada a uma nova forma de poder sustentado pelos recursos naturais, a
saber, a producdo de combustivel vegetal. Acrescentamos que as aspas
conferem uma liberdade nas possibilidades de interpretacdo dos termos que

somente o contexto pode restringir.
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4.2.7 Jogo de palavras

47- “Mate o brasileiro e preserve a floresta” (Revista Caros Amigos, marco de 2007 p.34).

O jogo de palavras neste enunciado, referenda o argumento de que a
floresta constitui-se no elemento que coloca em risco a soberania do Brasil. Neste
caso, a construcdo discursiva da representacdo do Brasil pelo outro seria a
constituicdo de uma identidade nacional relacionada com a natureza e ndo com a
identidade cultural de seu povo.

As marcas descritas, retiradas dos discursos estudados, assinalam o lugar
do outro para articular vozes, atribuir sentidos que conferem uma dada
representacdo de Brasil e ndo outra. O acontecimento discursivo é novo, mas o
objeto discursivizado € o mesmo, velho, quando se representa o Brasil como o
pais de natureza inigualavel, com potencialidades naturais inesgotaveis e passivel
de um novo colonialismo. Assim, o tempo néo distancia 0s sentidos preconizados
em discursos sobre o Brasil. Como demonstraram os enunciados e as marcas de
heterogeneidade discursiva e respectivos comentarios, nos diferentes géneros e
instancias enunciativas, ha posicionamentos distintos no mesmo suporte, ha
vozes e marcas de heterogeneidade que, através de um jogo, articulam-se nos
enunciados, enunciadores diferentes que vao sendo acionados, empreendendo
uma argumentacdo contraria ou a favor do acontecimento discursivo. Nestes
discursos, independentemente dos posicionamentos enunciativos e ideologicos —
seja demarcando que o nosso é “real” e que o do outro é “blablabla” para depois
alertar o interlocutor para possiveis ciclos de producdo e modelo monocultor; seja
vislumbrando um novo colonialismo que desponta, atentando o interlocutor para
as relacdes de poder e dominacdo que dele decorrem; seja pela consideracéo de
que cabe ao Brasil ser lider na organizacdo de uma Opep verde e de estar aqui a
solugéo para boa parte de problemas da humanidade como a promocéo da paz e
questdes ambientais; seja pela resposta de que acordos comerciais com outros

paises é uma regra da globalizacdo, quando a pergunta jA demarca os lugares
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do dominador e do dominado - 0 que se percebe é que os sentidos se repetem.
Sao discursos perpassados por um imaginario colonialista, de um Brasil de terras
a serem plantadas e de tecnologia a servico do abastecimento do mundo, agora,
quando a energia esta no cerne das relacdes de poder na contemporaneidade.
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CONSIDERACOES FINAIS

A discursivizacdo ou a textualizacdo dos acontecimentos por meio da
linguagem nao consiste em um simples processo de elaboragédo de informacoes,
mas em um processo de (re) construcao do real. Interpretam-se e constroem-se
0s acontecimentos na interacdo com o entorno fisico, social, histérico, politico e
cultural, produzindo a discursivizacdo de um acontecimento, por meio de uma
textualizacdo, que se apresenta carregada de marcas linglisticas que oferecem
um referencial importante para os processos de construcdo dos sentidos e
representacdes acerca do objeto discursivizado. O acontecimento discursivo
Visita do Presidente norte-americano ao Brasil, com o objetivo de firmar acordos
na producdo de etanol, foi instituido nos géneros (reportagem, artigo e entrevista)
por um Dizer que tem o poder de informar significacbes imaginarias sociais.
Dizeres e significacdes resultantes de processos de representacao social situados
em uma rede de producdo de sentidos vinculados aos lugares do historico e do
ideoldgico. Da mesma forma, esses dizeres podem também estar vinculados a
elementos formados a partir de uma cadeia de significagcdes que cada sociedade
elege, constituindo o imaginario social, que por sua vez, institui as sociedades.

Através da perspectiva da linguistica da enunciagcdo, tomamos uma
concepcdao de linguagem como o lugar de constituicdo das relagdes sociais, em
que repensamos a nocao de sujeito discursivo para considerar o jornalista,
enquanto autor do texto, como uma fungdo, no sentido de Foucault, de
organizador do discurso que tem de lidar com diferentes ordens de saberes.
Compreendemos que a posicao de sujeito se da no funcionamento do discurso,
de forma que o sujeito universal (sujeito do saber) constitui-se discursivamente,
assumindo perspectivas ideoldgicas e, ao identificar-se como sujeito-enunciador,
assume uma posicado. Assim, subjetiva-se, faz escolhas, vale-se de recursos
linglisticos, através de assercdes as quais referem-se a saberes pré-construidos,
apreciacao, possibilidades que determinam a orientagédo argumentativa dos textos
analisados.
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Tendo em vista imprimir credibilidade a argumentacédo que vao construindo
ao longo dos textos, os sujeitos locutores retransmitem as declaracdes, em
discurso direto, ancorando-se na autoridade de especialistas e/ ou representantes
politicos citados. Faz-se necessario considerar que citar a fala de alguém, além
da oferta de informacédo, implica também uma tomada de posicao diante do
exposto. E, ainda, quem o faz, faz de um lugar determinado, selecionando
fragmentos, regulando as cita¢des, conforme seus propdsitos comunicativos. Para
Bakhtin (1995), ao evidenciar o discurso do Outro, através de determinadas
marcas, tal discurso ndo se esgota completamente, inserido no discurso outro, ao
mesmo tempo em que, também, ndo sédo apagados, totalmente, os tracos por ele
deixados. Isso se deve ao fato de que, quando o sujeito locutor evoca a fala de
outrem, para argumentar ao seu favor, de fato, tal recorte enunciativo constitui-se
como uma interpretacdo, no momento mesmo desse recorte, do discurso do
outro. Entendemos que € importante considerar que esta forma de
heterogeneidade mostrada apresenta-se como uma das imensas possibilidades
que a lingua, e o discurso, colocam em funcédo do sujeito, para produzir sentidos,
desloca-los ou, direciona-los a uma vasta possibilidade de significacéao e efeitos.

Ja4 as expressbes consideradas como estereétipos encerram um valor
persuasivo, enquanto rétulos avaliativos mobilizados pelos locutores com vistas a
concretizacdo de suas propostas de sentidos, empregadas em funcédo de um
querer-dizer, especialmente, conforme nossas analises, voltadas para 0 processo
de construcdo da identidade de um povo ou de uma nacéao.

Outra categoria analisada, a escolha de expressfes metalinglisticas e
metadiscursivas (as glosas), dentre as opc¢Oes empregadas, constituem-se em
outra possibilidade de demonstracdo, remodelagem, com fins persuasivos,
direcionando o efeito de sentido pretendido e ndo outro, quando da
discursivizagao do acontecimento.

Nas formas discursivas (discurso indireto livre, metéfora, esteredtipo,
alusao, jogo de palavras), a presenca do outro ndo € demarcada explicitamente
na frase e o efeito de sentido pretendido, tanto o das palavras ou da estrutura
sintatica, no caso do discurso indireto livre, séo interpretados a partir do exterior a

que sdo remetidas, ou seja, este exterior do discurso que esta relacionado a
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outros universos de sentidos dos signos ou a outros conhecimentos que precisam
ser acionados para que o intento comunicativo atinja o seu propésito. Assim, 0
jogo com o outro, no discurso, com o propdsito argumentativo empreendido pelo
sujeito locutor, € mais sugerido do que dito. O emprego de tais recursos esta
fundado em um saber discursivo que faz acionar mecanismos de uma memdéria
discursiva que afeta os sujeitos locutores, e que por sua vez, fazem acionar
também a do interlocutor; memoéria necessaria para o Dizer e para os efeitos de
sentidos mobilizados.

E preciso considerar que os sujeitos locutores dos discursos analisados
evidenciam suas condicfes de sujeitos histéricos, de sujeitos ideoldgicos, que
refletem a representacdo do Brasil voltada para outros discursos (historico,
econdmico, politico e ecoldgico), de sujeitos heterogéneos, pois se utilizam de
outras vozes e de variadas marcas de heterogeneidade discursiva para a
argumentacao e representacao conferidas. A selecdo e o emprego das formas de
heterogeneidade mostrada imprimem aos enunciados em que se inserem, bem
como ao texto como um todo, orientagbes argumentativas de acordo com a
proposta enunciativa dos locutores. Tomando as reportagens analisadas, sob a
perspectiva de novos discursos e velhos sentidos, apoiamo-nos em Orlandi
(1990), quando diz que em Analise de Discurso, ndo h& onipoténcia dos sujeitos,
ndo ha dominio convincente, nem controle pessoal dos processos discursivos. O
que fica no processo de producdo de sentido, que € histérico e no qual hd um
jogo entre histéria e ideologia, € um subproduto (sdo efeitos de sentido) (op. cit.
p.179). Vale dizer que os sentidos produzidos se repetem e circulam
indefinidamente, quando se consideram o0s processos de significagdo que
produzem um imaginario que rege a nossa sociedade. Deparamos, conforme
nosso corpus, com a discursivizagdo de fatos apoiada em marcas de
heterogeneidade que revelam a subjetividade dos sujeitos locutores e que ao
representar o Brasil, 0 fazem com uma visdo edénica, cuja identidade de nacao
esta vinculada as demandas naturais que o pais ainda pode oferecer, e também,
vulneravel na questdo da soberania e da independéncia, produzindo velhos

sentidos que se repetem nos discursos de hoje.
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Em Veja, como nossas andlises tentaram mostrar, 0s sujeitos locutores
revelam um carater ufanista, mesmo remetendo a idéia de possivel repeticao de
ciclos de monocultura ao se produzir o etanol em larga escala, constroem o Brasil
como, ainda, o pais do futuro. No artigo de Caros Amigos, o Brasil construiu-se,
discursivamente, por um imaginario em forma de vassalo feudal, como col6nia de
exploracdo, e também, representa-se através de uma lideranca subserviente e
inculta. Continua, assim, na perspectiva do articulista, o Brasil em severa
condicao de dependéncia econbmica, ja que mesmo implementando as condi¢cdes
de producdo do combustivel vegetal, ndo seria beneficiario dos lucros dela
resultante. Ainda, os paises hegemoénicos, agora, ndo apenas os da Europa, ndo
abririam mao de sua supremacia e envidardao todos os esforgos para “plantar e
colher bons frutos” da necesséria parceria com os “tropicos ensolarados”.

Ao passo que, em outra matéria veiculada no mesmo suporte que aquela, e
retomando Orlandi (I1990), ao considerar a recorrente fantasia sobre o Brasil,
diante de uma pauta de temas humanistas e sobre o discurso universal que se
apodia no slogan da paz, percebemos na entrevista do fisico Bautista Vidal, o
Brasil numa posicéo de lideranca, diante de uma nova era civilizatoria (civilizagao
da fotossintese) e as possibilidades imediatas de solucdo para os problemas da
humanidade: energia, meio ambiente e desigualdade social. Dessa forma, no
Brasil e na América Latina, estariam as possibilidades de promocéo da paz.

Atentando para as abordagens tedricas desenvolvidas no capitulo I, sobre
0 imaginario social e representacdes, sobre discursos que s&o possiveis e
instituidos, e/ou permitidos em uma dada sociedade, recorremos, como no
primeiro capitulo deste trabalho, a mais um fragmento do primeiro editorial de
Veja, suporte que fez circular um dos géneros por nos analisados. Fragmento
este que revela o lugar discursivo e os pressupostos deste veiculo através do

poder conferido a informacao e da representacdo do Brasil bem demarcada.

O Brasil ndo pode mais ser o velho arquipélago separado pela distancia,
0 espaco geografico, a ignorancia, os preconceitos e 0s regionalismos:
precisa de informacéo rapida e objetiva a fim de escolher rumos novos.
Precisa saber o que estd acontecendo nas fronteiras da ciéncia, da
tecnologia e da arte no mundo inteiro. Precisa acompanhar o
extraordinario desenvolvimento dos negdcios, da educacado, do esporte,
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da religido. Precisa, enfim, estar bem informado. E éste é o objetivo de
VEJA. (Revista Veja nimero 1, de 11 de setembro de 1968).

Tomando esse fragmento, no seu contexto sécio-histérico mais amplo,
temos um discurso veiculado durante a consolidacdo da ditadura militar,
apresentado por uma revista que veio a cena, entdo, sob 0s auspicios de regime
de excegdo, com a aprovacdo internacional. E esse o discurso permitido,
consentido naquele momento histérico, com perspectiva ideoldgica bem definida
pelo poder no slogan: “Brasil, ame-0 ou deixe-0".

Novamente, conforme reflexdo apresentada no capitulo I, de acordo com
Steinberger, cada sociedade define seu lugar no mundo, suas necessidades e
desejos, enfim, sua identidade. Tomando, entédo, novos discursos sobre o Brasil,
decorrentes das necessidades deste tempo — a producdo de combustiveis
renovaveis (energia) no centro da questdo do poder -- as praticas de acles
sociais (teukhein) e de dizer (legein) voltam-se para uma representagcéo de Brasil
centrada nas demandas naturais, sob a égide da estrutura desenvolvimentista/
capitalista. Ainda, uma representacao de Brasil voltada para a permanéncia do
imaginario colonialista que subjaz a difusdo do discurso ecologico e de que
continua sendo o locus privilegiado para o progresso dos outros.

Retomando a nocdo grega de Pharmakon, os discursos analisados
retratam a producédo do etanol, ora como um veneno para o desenvolvimento
nacional, perpetuando a idéia de colonizado (Felisberto), ora € como panacéia, o
remédio para solucdo dos problemas ambientais e o Brasil na solu¢cdo de muitos
problemas globais (Bautista Vidal).

Considerando-se o todo deste trabalho, podemos indagar o que mudaria
em relacdo a informacédo, no modo de Ver e de Dizer através dos tempos? O
volume, a velocidade e a diversidade dos meios de sua divulgacdo. O que
permanece? O sentido conferido por aqueles que possuem o poder instituido do
Dizer vinculado a um imaginario social que rege a sociedade, produzindo
determinadas discursividades geopoliticas e as condi¢cdes de producdo e de
reconhecimento, e que nele se mantém através do controle dos processos de
producdo, armazenamento e divulgacdo da informacdo. O que moveria a

sociedade? O embate para alternancia de extratos sociais nesta hierarquia de
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sujeito-produtor-consolidador-objeto-consumidor. De resto, no cenario de um
Brasil de possibilidades, convivem alta tecnologia e condicbes precarias de
trabalho, especialmente quando se trata da producédo do etanol extraido da cana-
de-acucar.

Este trabalho, naturalmente, ndo esgota as tantas possibilidades de
abordagem tedrica e analises; ao contrario, abre espacos para outras
investigacoes. Conforme aponta Steinberger com base em Castoriadis, todo dizer
€ metonimico, ja que nunca se esgota sobre o que se fala e no nosso caso, o

dizer sobre o acontecimento foi visto sob aspecto determinado.
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ANEXO



